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El expediente de Gompetencia
del sector, al descubierto

Seis meses de tension
para que las redes
reciban la resolucion

Empieza la cuenta atréds para que las redes de distribucién
reciban las resoluciones de los expedientes abiertos por la
Comision Nacional de los Mercados y la Competencia sobre
una posible fijacion de precios y condiciones comerciales.
Tras la notificaciéon de los Pliegos de Hechos, los concesio-
narios afectados, que son mas de 180, y las asociaciones

La investigacion se inicio
por una denuncia de Seat
S.A., en abril de 2013

de VW-Audi, Seat y Opel tendran que aguardar seis meses
para conocer un veredicto, que puede suponer multas mi-
llonarias que acarreen el cierre de empresas.

La investigacién de Competencia se inicio tras la presen-
tacion el 24 de abril de 2013 de una denuncia por parte de
Seat S.A., que solicité acogerse a la cldusula de clemencia

Todos los miembros
de las asociaciones
responderian a las multas

y asi lograr la exencién del pago de la multa en beneficio
propio y el de sus filiales directas e indirectas, segun consta
en el Pliego.

La defensa de los concesionarios argumenta, entre otras
cuestiones, que los distribuidores no tienen casi posibilidad
de fijar precios, ante el poder de las marcas. Pdginas 4y 5

PSA Vigo suaviza
los recortes

y ofrece una doble
escala salarial

La direccién de PSA Vigo ha modificado,
ante el rechazo unanime del Comité de
Empresa, la propuesta de maximos que
presentd para reducir la tasa de mano
de obra y poder optar a la produccion
de los nuevos Partner, Berlingo y Com-
bo. La compafiia ha retirado la medida
de bajar un 5% el salario en tablas y del
50% de las pagas extra. En su lugar, va
a presentar una doble escala salarial pa-
ra nuevas contrataciones, como ya han
hecho otras fabricas espafolas. Pdgina 8

Mesa 'y Mantel

«El sector

seran los
grandes
perdedores»

El presidente de Aniacam, German
Lépez Madrid, alerta, a unos dias de
a celebracion del Comité de Didlogo
previsto para el dia 5 de noviem-
bre—, del peligro de que se produzca
una vertebracion del sector a través,
exclusivamente, de la asociacién de fa-
bricantes, Anfac. Lopez Madrid ofrece
una solucién que, a su juicio, permiti-
ria mantener la pluralidad en el sector,
omo es la recuperacion de la figura
e la CEA (Confederacién Espaiola
del Automovil). Pdginas 14,15y 16

Opel Corsa, |i£T}

la quinta evolucion Mﬂtlll’

| fabricante aleman ha presentado la quinta
edicion de su modelo estrella, el Corsa, un
coche que mantiene el estilo y el disefio ex-
terior respecto a su antecesor, pero con un
equipamiento y un interior propios de vehiculos de
gama mas alta. A la venta en nuestro pais a partir
de enero de 2015 y fabricado, como hasta ahora,
en la planta zaragozana de Figueruelas, el nuevo
Corsa trae consigo nuevas motorizaciones —se
ofertan seis, cuatro gasolina y dos diésel— y trans-
misiones. Pdgina 23

El mercado crece y
el sector espera la
renovacion del PIVE

Pdginas 31 a 38

El Gobierno y Bruselas
exigen un codigo de
Buenas Practicas

Pdgina 10
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Antolin inaugura su segunda
fabrica en Marruecos

El conflicto en Estampaciones Sabadell
arSeat y Nissan

Actualidad:
Nissan Avila podria perder hasta 147 empleos para
redudr costes Pagina 8

Internacional:
Daimler ingresa 614 millones de euros con la venta del
4% de las acciones de Tesla Pagina 18

Concesionarios y talleres
Euromaster invertira 10 millones de euros para abrir
90 centros en Espana y Portugal Pagina 29
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Menos
competencia

a Comisién Nacional del Mercado vy la

Competencia (CNMC) ha comenzado

a enviar los Pliegos de Concrecion de

Hechos (los documentos que implican
a los afectados y les informan de qué se les
acusa) a los concesionarios en torno a la su-
puesta fijacién de precios y condiciones co-
merciales en la que habrian incurrido algunos
concesionarios espanoles.

Siya cuando la CNMC comenzé las inves-
tigaciones y los registros a marcas, concesio-
narios, asociaciones y consultoras, el sector se
mostré perplejo, el hecho de que Competen-
cia dé casi por probado que ha habido préacti-
cas de fijacién de descuentos genera alin mas
zozobra e inquietud en un sector, que en al-
gunos compases de la crisis se convirtié en un
mercadillo para poder vender un coche mas.

Tal vez existan documentos que inculpen
a los concesionarios tedricos de supuestos
acuerdos para no reducir los precios de los ve-
hiculos, pero cualquiera que conozca el sector
—o haya acudido a varios concesionarios para
comprar un coche en los ultimos afos— sabe
gue los descuentos que se han aplicado en
algunos casos era incluso excesivo. También
habria que recordarle a Competencia que du-
rante varios ejercicios las redes de distribucion
han perdido dinero, lo que quiere decir que,
en caso de existir, estos carteles, las empresas
implicadas no se han beneficiado de ello.

Pero si lo que busca la CNMC es fomentar
la competencia en Espafa lo que si es seguro
es que si impone unas multas bestiales que
los concesionarios no puedan afrontar y les
obliga a cerrar lo que va a empeorar es, pre-
cisamente, la competencia entre las empresas
de la distribucién. Tampoco ayudara a la lucha

La sempiterna
trinidad

IGNACIO ALONSO

n la Unién Europea han saltado to-

das las alarmas ante un fenémeno

que crece a tasas exponenciales y

aun no tiene cortafuegos: la bio-
rresistencia. La habilidad de los virus para
esquivar e incluso rechazar los antibiéticos
por su mal uso, sin el control pericial de un
médico es una amenaza letal. En la eco-
nomia espafiola, por fortuna, una serie de
sectores de produccion se han hecho crisis-
resistentes y han regateado los embates
del mayor drama econémico y financiero
del que tenemos noticias.

Tres sectores figuran a la cabeza de esa
lucha y son el agroalimentario, que segun
las dltimas cifras del Ministerio de Agri-
cultura aporta el 8,4 por ciento del PIB y
da empleo a 2,3 millones de personas; el
turismo y su derivada la hosteleria, que re-
presenta el 15 por ciento y vive momentos
de esplendor cuantitativo; y el sector de la
automocion, que aporta por encima del 10
por ciento y, lo que no es menos importan-
te, ocupa posiciones de liderazgo mundial
en materia de produccién y tecnologia.

Detras de esos tres irreductibles sec-
tores se citan la logistica, los servicios
avanzados en tecnologia e informatica,
la industria quimica y farmacéutica, y los
servicios financieros. Un sector que no su-
fre ni padece los tumbos econdmicos es

el sanitario, que en este tiempo se man-
tuvo indemne. Y en la cola, penando por
los despropdsitos especuladores, figura la
construccion, un sector sin perspectiva hoy
(salvo la rehabilitacion) y obligado a bus-
carse lavida en el exterior.

Hasta aqui, los sectores segun su apor-
tacién. Vista la situacién desde el lado pro-
fesional, los datos ratifican esa estadistica.
Una reciente encuesta del Ministerio de
Educacion situa la informatica, las matema-

tria, licenciados en Ciencias Financieras e
ingenieros son los que tienen mas opor-
tunidad de empleo. Los licenciados en
Bellas Artes y fildlogos, en general, los
que menos.

Hasta aqui, los datos. Entre las con-
clusiones provisionales podria destacarse
que hay una demanda de los dmbitos sa-
nitarios, industriales y cientificos que no
esta satisfecha y existe una pulsion social
insatisfecha por equipararse con los paises

Sigue vigente la vieja trinidad de
la salud, el dinero y el amor. Por lo
primero estamos dispuestos a todo...

ticas, las carreras sanitarias, la ingenieria y
sus afines en la cabeza de las areas con mas
alto porcentaje de afiliacion a la Seguridad
Social cuatro afios después de salir de la
Universidad. Al final de la lista figuran, por
este orden, la arquitectura y construccion,
las humanidades, el Derecho y las Artes.
Por carreras, los licenciados en Me-
dicina, diplomados en Optica y Optome-

donde la investigacién y desarrollo es una
bandera; entre otras razones, porque hay
escaso apoyo de las Administraciones. Y si-
gue vigente la vieja trinidad de la salud, el
dinero y el amor. Por lo primero estamos
dispuestos a todo y lo segundo lo ansia-
mos. La desgracia es que las humanidades
van perdiendo peso y, con ello, la calidad
de nuestra convivencia.

Mazda inaugura en Barcelona el Mazda

Leopoldo Satrustegui

Space, su primer centro multifuncional

U Director General de Hyundai Motor Espafia

Tras un primer paso por Hyundai entre 1992 y
2008 y de ser director general de Infiniti en Espafa
hasta marzo de 2012, Satrustegui deja su cargo de
Director Comercial para sustituir a Diego Gutiérrez-
Colomer a partir del 17 de noviembre.

entre las marcas el hecho de que los fabrican-
tes que se engloban dentro de Seat S.A. se
libren de la multa por haber sido la que ha
denunciado mientras las demas tienen que
afrontar pagos millonarios.

Por su parte, el presidente de Aniacam,
German Lopez Madrid, cuya entrevista inclui-
mos en la seccién Mesa y Mantel, también ha
denunciado que la vertebracién que se esta
llevando a cabo por parte de Anfac perjudica
al sector y a los clientes y «ofrece un riesgo
alto de cartelizacién». Lopez Madrid pide una
vertebracién diferente, en la que se tengan en
cuenta a todas las asociaciones, bajo el para-
guas de una futura Confederacion Espafiola de
Automocion.

Parece claro que lo que acontezca en los
préximos meses en el terreno de las asociacio-
nes y en los despachos de Competencia va a
hacer que este sector continlie siendo competi-
tivo o quede reducido a cuatro agentes.

José Amoretti-Cordova

U Vicepresidente de RRHH Corporativos de BMW
Graduado en Derecho por la Universidad de
Zaragoza, José Amoretti-Cérdova, hasta ahora
Director de RRHH del Grupo BMW en Espafia,
sera el Vicepresidente de RRHH Corporativos
del Grupo BMW en Europa a partir de enero.

Mazda acaba de inaugurar de forma oficial el Mazda
Space en Barcelona, un centro de 2.000 metros cua-
drados que acogera tanto los eventos que organice
la compaiiia a partir de ahora como manifestaciones
artisticas y culturales.

Se trata de la primera instalacion que abre la com-
pafiia japonesa a nivel mundial para atraer a personas
que compartan los valores afines de rebeldia contra lo
establecido que defiende Mazda.

El Mazda Space quiere ser un foco de atencion de
la Ciudad Condal y estara abierto a todos los publicos.

Bas Kasteel

U Vicepresidente de Atencion al Cliente de Hyundai
Graduado en Ingenieria Mecanica de la Uni-
versidad de Delft (Paises Bajos) y tras su paso
por Toyota y Unilever, Kaastel se ocupara la
supervision de operaciones posventa de Hyun-
dai en Europa.
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Otro récord Guinness: L gl

y van...

ARTURO DE ANDRES

| Libro Guinness de los Records se ha
convertido en una especie de feria de
los despropésitos: para conseguir entrar
en el Libro, no hay que hacer algo muy
meritorio, sino algo que nadie haya hecho antes.
En coches, y en cuanto a raids de recorrido muy
llamativo sobre el mapa, el Guinness reconoce
tres de ellos: Vuelta al Mundo (sin especificar de-
masiado, cosa que seria muy dificil), y otros dos
mas concretos, que son las dos grandes distancias
Norte-Sur (o viceversa) que ofrece el globo terra-

(V)

que resulta sorprendentemente rapido; aunque ya
no lo es tanto al saber que el 97% del recorrido
fue por carreteras asfaltadas. Ni esto es el Paris-
Dakar, ni el Africa Oriental la que vimos en films
como La reina de Africa o Mogambo.

El equipo lo componian tres alemanes, enca-
bezados por el especialista Rainer Zietlow, que
cuenta con récords tan peculiares como Berlin-
Bangkok, Lisboa-Vladivostok o Moscli-Kamcha-
tka. Hay dos claves: conseguir el coche adecuado
y suficiente patrocinio econémico, para gastos,

En coches, y en cuanto a raids de recorrido muy

llamativo sobre el mapa,

tres de ellos...

el Guinness reconoce

queo: los dos Cabos (Norte en Noruega y Agujas
en Sudafrica), y la Panamericana (del Norte de
Alaska a Tierra de Fuego).

Pues bien, el de Cabo Norte a Cabo Agujas
acaba de ser batido entre los domingos 21 de
septiembre y 12 de octubre. El vehiculo utiliza-
do ha sido el renovado VW Touareg 3.0 V6 TDI
de 262 CV, cambio automatico de ocho marchas
y traccion 4-Motion, en su version Terrain Tech
(estructuralmente reforzado 65 kilos y con rela-
ciones de cambio mas cortas). El recorrido ha cru-
zado los siguientes 19 paises: Noruega, Finlandia,
Suecia, Dinamarca, Alemania, Republica Checa,
Eslovaquia, Hungria, Serbia, Bulgaria, Turquia,
Egipto, Sudan, Etiopia, Kenia, Tanzania, Zambia,
Zimbabwe y Sudafrica. Entre Turquia y Egipto se
cruzoé en avion, sobrevolando Chipre.

En total se cubrieron 17.752 km de rodaje, en
un tiempo bruto de 21 dias, 16 horas y 36 minutos.
Pero un accidente de trafico en Tanzania, no muy
especificado, mantuvo la prueba detenida durante
13 dias y seis horas, por lo que el tiempo limpio
fue de ocho dias, 10 horas y 36 minutos. Lo cual
nos arroja un promedio de marcha de 87,6 km/h,

eventualidades y suficiente beneficio. En este
caso, la «operacion rescate» tras el accidente in-
cluyé la llegada en avién de multiples piezas y
técnicos desde Europa a Dar-es-Salaam. Del viejo
espiritu aventurero de los antiguos récords, ya
queda poco; ahora se va a tiro hecho, cueste lo
que cueste.

El ejemplo es el anterior récord vigente has-
ta ahora sobre este recorrido, que lo tenia una
pareja de canadienses desde 1984: utilizaron un
furgon GMC Suburban 6.2 V8 diésel 4x4, tardan-
do 28 dias, 13 horas y 10 minutos. Su recorrido les
sali6 bastante mas largo, con 20.167 km, y su ve-
locidad media no pasé de 29,4 km/h; llegaron con
nueve agujeros de bala en la carroceria, recibidos
cuando una cuadrilla de los miticos bandidos shi-
ftas intent6 secuestrarles en el Norte de Kenia.
Eso, y la abismal diferencia entre unos promedios
de menos de 30 y casi 90 km/h, habla bien a las
claras de la diferencia de material y medios dis-
ponibles. Y como el récord homologado es el de
menos de 22 dias, Zietlow ya tiene en bandeja la
posibilidad de volver a batirlo con la gorra: todo
consiste en procurar no chocar contra algo.

Yann IMartin,

director de la fabrica de PSA Vigo

el area de montaje al
sillon de mando de PSA
Vigo. Yann Martin, tras
pasar tres afos al frente
del departamento encargado de la
produccion, asumio la direccion de
la factoria gallega el pasado 1 de
junio en sustitucion de Juan An-
tonio Mufioz Codina, que con la
reestructuracion que implementé
Carlos Tavares a su llegada a la pre-
sidencia del consorcio fue ascendi-
do al puesto de director de Opera-
ciones de la Direccion Industrial y
de la Cadena de Proveedores.
Natural de Toul (Francia), ca-
sado y con tres hijos, el ejecutivo
casi nada mas aterrizar al cargo
esta teniendo que afrontar un
duro reto, que es el proyecto K9
de las nuevas furgonetas Partner,
Berlingo y Combo, cuya adjudica-
cion para el centro vigués seria un
balon de oxigeno para afrontar el
futuro con garantias. Para ganar-
lo, la planta tiene que mejorar su
rentabilidad, lo que pasa, entre
otras cosas, por recortar la tasa

de mano de obra, un objetivo
para el que no se estd andando
con rodeos: «Si basculamos ha-
Cia costes altos estaremos com-
prometiendo su futuro, pero si
bajamos nuestros costes asegu-
ramos la actividad y su supervi-
vencia». Las negociaciones es-
tan al rojo vivo y el desenlace
se producird en apenas unos
dias, ya que la empresa quiere
mandar la oferta economica en
la semana del 17 de noviembre.
Ingeniero por la Escuela Na-
cional de Artes y Oficios francesa,
ingresé en PSA en 1996, en la fac-
toria de Sochaux, en donde seria
nombrado, tras ocupar diversos
puestos en Montaje, responsable
de Métodos de Montaje y mas
tarde responsable de Fabricacion
Montaje. En 2003, pasa a ser res-
ponsable de Calidad del Proyecto
de desarrollo del Peugeot 308, y
cuatro afods después, director de
Calidad en el centro de Rennes,
una responsabilidad que la ocupd
hasta su llegada a Vigo en 2011.

Cosas claras...
y otras, no tanto

ANGEL ALONSO

ocas cosas parecen haber

quedado tan claras como la

hoja de ruta del futuro del

automavil, desde dentro de
la propia industria. Al menos ésa es la
apreciacion que se puede colegir de la
asistencia a los recientes debates del Fo-
ro Anfac-PWC, en los que se han repa-
sado, desde multiples perspectivas, los
retos de futuro del sector. No se trata
de una posicion unanime, pero si, este
columnista, ha percibido un importante
consenso, aunque con recetas diferen-
tes en ingredientes secundarios, de los
agentes y directivos sobre los caminos
a seguir ante el cliente, la tecnologia,
las modalidades de movilidad, los re-
clamos a las Administraciones y, sobre
todo, ese epicentro que es el ansia casi
irrefrenable de una actividad por seguir
enamorando y emocionando. Mientras
persista en ese estado de animo, larga
vida le queda al automovil.

En esos dos dias de exposiciones, el
sector automovilistico espafiol ha mi-
rado un horizonte global, mucho mas
amplio, I6gicamente, que el que ofrece
la coyuntura local. Es un buen punto de
partida por lo que tiene de decidida in-
tencionalidad en rebasar fronteras y en
buscarse una importante parcela de in-
fluencia en el tablero geoestratégico de
la industria. Todavia, mal que nos pese,
el nombre de Espafa, en materia de
automovil, arrastra el lastre de no ser
autosuficiente en la toma de decisiones
que marcan con paso firme otros paises
de registros productivos préximos o no
muy alejados del nuestro; pero, dentro
de esa verdad un tanto incomoda, flota
en el ambiente un prestigio creciente
que toma cuerpo con la importante
apertura de un abanico exportador a
la némina mas que considerable de 120
mercados.

Subsidiarias o no, las fabricas es-
pafivlas se suben al carro de la tecno-
logia punta, tanto desde la vertiente

&

lontananza, sin embargo, se empie-
zan a divisar movimientos neblino-
sos de preocupante percepcion. En
los cendculos econdmicos empieza a
prosperar la especie de una tercera
recesion en Europa. La atonia de la
economia alemana y el parén de la
francesa implican, se mire por donde
se mire, la parada de la locomotora
econdémica e industrial del continen-
te. Voces de alarma se han expresa-
do sin disimulo alguna con los de-
rrumbes de los mercados de valores,
huidizos y atormentados en cuanto
perciben la mas minima turbulencia,
imagen, una vez mas, de la pregona-
da cobardia del dinero.

Actividades mas resistentes y va-
lientes como el sector industrial no
pueden ocultar sus temores y razones
no faltan. Una nueva recesion traeria
renovadas incertidumbres mercantiles
en elautomovil. Y si Alemania y Francia
apechan con esa consecuencia, los nive-
les productivos de las plantas espafiolas
se veran seriamente afectados, pues a
ambos paises se destina un porcentaje
para nada exiguo de las exportaciones,
la parte del ledn de nuestra economia
sectorial.

Un acontecimiento que empieza a
marcar territorio es la muy reciente pro-
puesta del Grupo PSA Peugeot Citroén
de endurecer las condiciones socio-labo-
rales de la planta de Vigo para aspirar a
la adjudicacion de un nuevo modelo. La
abierta implicacion del presidente de la
Xunta de Galicia, Alberto NUfez Feijoo,
en la competitividad actual de esta ins-
talacién barruntaba por dénde iban a
ir los tiros. Ya hay propuesta empresa-
rial, muy dura, incluso en su contexto
general, pues la mano de obra de esta
industria ya ha hecho sacrificios impor-
tantes en aras a los frutos conseguidos.
La respuesta sindical, aunque sea desde
la perspectiva de un punto de partida,
tampoco parece dejar margenes a una

Forzar en exceso no tiene otro
resultado que una paralisis total.
Tener la sartén por el mango no es
patente de corso para el abuso

de la cadena dz fabricacion, como de
esa otra, igualmente apreciable, de la
vanguardia madicambizntal con insta-
laciones a la cabeza de= una actividad
manufacturera limpia y compatible con
los mas exigentes criterios medioam-
hientales. Y zn otros apartacos como
la paz social, no hay gue olvidar que
gsta y 2l constructivo dialogo ¢reado en
su entorno, han sido factor primordial
del impartante contingente de nuevo
producto quz ha llegado en les Gltimos
dos afios. Toda la cadena de valor de la
industria espaiola del autarr ovil esta
perfectamerttz saneada, y esa constata-
cion, la hace meracedora de su puesto
y consideracion en el orden mundial,
contrapeso fundamental a la carendia
de valedorss en las salas de los estados
mayarss dz las multinacionales, que
trabajan los mapas d= moviriento de
tropas Y recursas.

Hasta agul una claridad de con-
ceptos quz, objetivamente, pocas

H:contro\fersias pueds suscitar. En la
-3 )

negociacion con el necesario sosiego.
Directivos familiarizados con una ma-
quinaria, como los de este sector, deben
percibir antes que ninguno la metéafora
de que forzar en exceso no tiene otro
resultado que una paralisis total. Tener
la sartén por el mango no es patente de
corso para el abuso.

El sector del automovil se agarra
al buen momento. En los debates de
este reciente foro, si, se ha destilado
optimismo y buenas dosis de realismo.
Se han parcelado y analizado, creo que
con acierto, retos de futuro en campos
tan importantes como el cliente en la
nueva era digital, o el coche invadido
de tecnologia. La parte concernida a la
Administracion, en su triunfalismo sin
matices, ha sido receptiva a justas peti-
ciones de los responsables de empresas
y asociaciones. Todo apunta a seguir por
tiempo con dias de vino y rosas; pero,
para que aquel no se agrie y éstas no se
marchiten, conviene no perder de vista
las cosas que no estan tan claras.
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La CNMC envia los Pliegos de Concrecién de Hechos a los concesionarios, abriendo asi un plazo de medio afo para resolver los expedientes

Seis meses de tension y miedo en las redes
ante las posibles multas de Competencia

Tras la recepcion de los documentos con
pruebas de «fijacién de precios y condiciones
comerciales», los concesionarios aguardan
con gran incertidumbre la resolucién de los
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de los Mercados y la Competencia, algo que
llegard en los préximos seis meses.

La investigacion, iniciada tras la denuncia
de Seat S.A. el 24 de abril de 2013, podria

obligarian al cierre de concesionarios. La defensa
de los distribuidores alega que las empresas
practicamente no tienen posibilidad de fijar
precios ya que el margen de maniobra respecto a

expedientes por parte de la Comisién Nacional

desembocar en unas multas millonarias que las marcas es pequeno.

PABLO M. BALLESTEROS / IGNACIO ANASAGASTI / MADRID
Seis inspectores de Competencia esperaban a
los responsables de una asociacién de concesio-
narios a la puerta de la sede, a primeros de junio
de 2013, para investigar una posible fijacion de
precios en la red de una de las marcas generalistas
que opera en Espafna. En ese momento, empezé
lo que se ha convertido en una pesadilla para el
sector automovilistico que ha salpicado a casi to-
dos (ver cuadro adjunto) en los Ultimos 17 meses.
Para conocer el principio de la historia hay
gue remontarse unos meses, cuando Seat S.A
—cuyo méaximo responsable es Francisco Javier
Gardia Sanz— presenté el 24 de abril de 2013 en
la Comisiéon Nacional de la Competencia (CNC)
«una solicitud de exencién del pago de la multa
0, subsidariamente, de reduccién del importe de
la multa, en beneficio de la citada empresa, de to-
das sus filiales directas e indirectas y del grupo al
gue pertenece Seat, en relacion con determinadas
practicas anticompetitivas en el sector de la dis-
tribucién de vehiculos de motor (...) consistentes
en la fijacion de precios y condiciones comerciales
para la venta de vehiculos de las marcas VW, Audi
y Seat, aportando pruebas documentales (...)» de
3.788 folios, seguin se recoge en el Pliego de Con-
crecién de Hechos (el documento que recoge las
acusaciones) que Competencia ha enviado a los
concesionarios implicados.

La investigacién se
inicié después de una
denuncia de Seat S.A.
que se acogio ala
clausula de clemencia

Este acto de denunciar las practicas que uno
mismo comete, junto con otras empresas, se co-
noce dentro de la Comisién Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC) como «programa
de demencia» y exime de la multa, en su totalidad
0 en parte» al denunciante y «a todas sus filiales
directas o indirectas y de las entidades que confor-
man el grupo al que Seat pertenece». (Ver imagen
de la pagina contigua). En un primer momento, la
Direccion de Investigacion ha concedido la exen-
cién condicional a Seat S.A. y de las filiales directas
e indirectas, pero tendra que ser confirmada por el
Consejo de la CNMC (anteriormente CNC) al final
del proceso. Como reconoce el Pliego de Concre-
cion de Hechos, los documentos aportados por
Seat han sido los que han permitido desarrollar
el orden de una inspeccion, que ha implicado a
182 concesionarios —principalmente de Madrid
y Barcelona— de las redes de Volkswagen, Audi,
Seat, Nissan, Toyota, Land Rover, Hyundai y Opel;
25 marcas y cuatro consultoras, a los que se les ha
incoado un expediente.

El 22 de octubre, el diario Cinco Dias publica-
ba que algunos concesionarios habfan recibido los
Pliegos, en los que el organismo supervisor acusa-
ba ala red de VW, Audiy Seat de comprometerse
a no realizar descuentos finales por encima del
4%, por lo que la CNMC estaria acusandoles de
formar un cartel, que segun sefialan fuentes cono-
cedoras del proceso, es «la figura mas perniciosa
de la que puede acusar Competencia».

El funcionamiento del supuesto cartel, segln
fuentes del sector consultadas por La Tribuna de
Automodidn que han tenido acceso al Pliego, con-

Expedientes abiertos por Competencia

La entonces Comision Nacional de la Competencia —posteriormente, Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia— tras las
inspecciones del 4,5 y 6 de junio de 2013 y el 23, 24 y 25 de julio de 2013, inco6 expedientes sancionadores el 29 de agosto de 2013 a
varias marcas de automocion, concesionarios, asociaciones de concesionarios y empresas del sector.

Posteriormente, la lista de empresas implicadas ha ido aumentando. La fecha de la imputacién se ha incluido entre paréntesis en el
listado. El orden que se ha seguido en la lista que publicamos ha sido el que ha utilizado Competencia.

Asociaciones de concesionarios espaiioles:

Volkswagen, Audi, Skoda (Acevas), la de los concesionarios Seat (Ancosat) y la de Opel (Ancopel),

Nissan Iberia S.A., Renault Espana S.A., Toyota Espana S.L., Chrysler Espaiia S.L, General Motors Espaiia, S.L.U, Fiat Group Automobiles
Spain S.A., Ford Espaia S.L., Chevrolet Espafia S.A., Hyundai Motor Espana S.L.U., Honda Automdviles Espana S.A. , Kia Motors Iberia,
S.L., Peugeot Citroén Automdviles Espaia, S.A, Volkswagen Audi Espaiia S.A*, Seat, S.A*. (9 de mayo de 2014:) Automoviles Citroén
Espaiia, S.A., B&M Automoviles Espaiia (importadora de Mitsubishi en Espaiia), S.A., BMW Ibérica, S.A.U., Chevrolet Espaiia, S.A.,
Mazda Automoviles Espaiia, S.A., Mercedes Benz Espaiia, S.A., Orio Spain, S.L. (antigua Saab Automobile Spain, SL, ahora proveedora
de recambio original Saab), Peugeot Espaiia, S.A., Porsche Ibérica, S.A., Renault Espana Comercial, S.A. y Volvo Car Espana, S.L.U. (26 de
septiembre de 2014): W. Group Retail Spain, S.L. (V.G.R.S.)*

Concesionarios:

Concesionarios Grupo Volkswagen (Volkswagen, Audi o Seat): Astur Wagen, S.A.*, Audi Retail Barcelona*, Audi Retail Madrid,
S.A.*, Cataluna Wagen, S.A., Leioa Wagen, S.A.*, Levante Wagen, S.A.*, Malaga Wagen, S.A.*, Sevilla Wagen, S.A.*, Superwagen, S.A.,
Valladolid Wagen, S.A., Seat Motor Espana, S.A.U. (sme)*, A. Baigorri, S.A., A.V..S.A. (automdviles y Vehiculos Industriales, S.A.), Aldauto
Motor, S.A., Ardasa 2000, S.L., Auco Vallés, S.L., Automocion Marvi, S.A., Automdviles Bermar, S.A., Bahiamouvil, S.L., Carfesa, S.A., Carhaus,
S.L., Central Import, S.L., Comercial Pebex, S.A., Espawagen, S.A., . Tomé, S.A., Ferper, S.L., Grupo Novomotor, S.A., Herban Motor, S.A.,
Imsa (innovaciones Del Mediterraneo, S.A.), Jarmauto, S.A., M. Conde, S.A., Mavilsa, S.A., Merkamotor Tortosa, S.A., Mogauto, S.A., Motor
Dye, S.A., Motor Gémez Villalba, S.A., Motor Mirasierra, S.A., Motor Vic, S.A., Motorsan, S.L., Motorsol Import, S.L., Motorsol, S.A., Rio
Import, S.A., Riomévil Automocion, S.L., Rodealer, S.A., Safamotor, S.A., Sarsa Valles, S.A., Sealco Motor, S.A., Servisimé, S.L., Solera Motor,
S.A., Timsa, S.A., Toleauto, S.A., Utrewal, S.A. Y Vat-Sur, S.A. (6 de mayo de 2014): Alzaga Motor, S.A., Atalaya Motor, S.A., Auto Irache,
S.A., Autowag, S.A., Comercial industrial de Automoviles y Recambios, S.A. (CJARSA), Garaje Yas, S.A., Gilauto, S.A.U., Hercos Parayas,
S.A., Iruna Movil, S.A.U., Menai, S.L., Parte Automoviles, S.A., Rioja Motor, S.A., Sagamovil, S.A., Talleres Manchegos Delgado Lizacano,
S.L., Talleres Mecanicos Guernika, S.A., Tresa Automocion, S.A., Vascongadas de Automoviles, S.L. y Volkswagen Madrid, S.A.* (8 de
agosto de 2014): Aldauto Car, S.A., Alluitz Motor, S.L., Alzira Import, S.L., Ancri, S.A., Auto Real, S.A., Autos Juanjo, S.L., Autotreca, S.A.

, Autowag Tolosa, S.A., Chuyval, S.L, Conde Motor, S.A., Equipos Mecanicos Automocion, S.L., Gandia Motors, S.A., Gil Automocién Del
Henares, S.L., Gran Centro Getafe, S.L., Hergo Motor, S.L., M.Conde Premium, S.L., Marza, S.L., Motor Alcobendas, S.L., Noblejas Motor,
S.A., Novomotor Romacar, S.A., Nucesa, S.A., Pozuelo Motor, S.A.U., Sagredo Motor, S.L., Sealco, S.A., Soria Motor, S.A., Surmocién,

S.A., Talleres Xativa, S.A., Tartiere Auto, S.A., Udalaitz, S.L., Valenciana De Servicios De Automéviles, S.A. Y Volcenter Valencia, S.L. (26

de septiembre de 2014:) Centrowagen, S.L., Motor Gomez Premium, S.L., Linares Garrido Autos, S.L., Santano Automocion, S.L., Talleres
Ponciano Serpas, S.L. Y W. Technik Valles, S.L.

Concesionarios de Nissan: Santogal Automoviles, S.L, Gamboa Automocion, S.A., Automocion Diaz, S.A., M. Conde, S.A., A6 Iberauto,
S.L., Nasur Motor, S.L. E Ibericar Reicomsa, S.A.,

Concesionarios de Toyota: A.E. Llorente, S.A., M. Conde, S.A., Comauto Sur, S.A., Hersamotor, S.A., Hispano Japonesa Motor, S.L.,
Jugorsa (Julidan Gomez Rodriguez, S.A), Kobe Motor, S.L., Kuruma Sport, S.A., Madrid Cars 2000, S.A., Motor Arjona, S.L. y Supragamboa,
S.A.

Concesionarios de Land Rover: Adventure Center, S.L., Movil Car, S.A., C De Salamanca, S.A., Bruselas Motor 4x4, S.L., Deysa Land Rover
(Dealer Y Servicio Postventa, S.A.) Y Quiauto 4x4, S.L. (14 de julio de 2014): Quiauto, S.A.U., Divento 4x4, S.A., Sala Team, S.L., Accessoris
Manresa, 4x4, S.L., Land Motors, S.A. y Auto Pla De Vic, 4 Per 4, S.L.

Concesionarios de Hyundai: Motor Gamboa, S.A., Iberdai Motors, S.A., Liderdai, S.A., Aimoauto, S.A., Yuncar Motor, S.L., Merodigar
Motor, S.L., Car's Corea, S.L., Cobendai, S.L, Santén Oliva, S.L., Zonauto Sur, S.L. y Masterclas De Automocion, S.A. (19 de febrero de 2014):
Rocal Automocion, S.L y Talleres Pita, S.A.

Concesionarios de Opel: Aelsa, S.A., Autoviasa (Comercial Autovia, S.A.), Cesmauto, S.L., Diso Madrid, S.L., Ibericar Technik, S.A.,
Masternou, S.A., Motor Repris Automocio, S.L y Motorkar, S.A. (3 de julio de 2014:) Acena Movil, S.L., Agrogil, S.A., Alcarrena De
Turismos, S.L., Automoviles Urbieta, S.A., Autotodo, S.L., Bétula Cars, S.L., Gerar, S.A., Gomez Platz, S.A., Lista Motor, S.L., Motor Coruia,
S.A., Motor Leyva, S.A., Motor Aluche, S.A., Roauto, S.A., Seligrat De Automocion, S.A., Talleres Prizén, S.A. y Turismotor, S.A. (6 de agosto
de 2014:) Anco Central De Compras, S.L. y Centro Sur De Automoviles, S.A.

Otras empresas del sector:
Urban Science Espana, S.L.U., SNAP-ON Business Solutions, S.L., A.N.T. Servicalidad, S.L. y Horwath Auditores Espaia.

(*) EMPRESAS QUE TENDRIAN EXENCION DEL PAGO DE LA MULTA, GRACIAS AL PROGRAMA DE CLEMENCIA DE LA CNMC.

* INSPECCIONES £L 4,5 v 6 OF Um0 DE 2073 EN ACEVAS, ANCOSAT, ANCOPEL, ACOFORD, FACOMUTO CONCESIONARICS M. GONDE, CARRAUS ¥ SAFAMOTOR ¥ LA EMPRESA
ANT SERVICALIDAD, 5.1
* INSPECCIONES 23, 24 v 25 4utio DE 2073 En NSSAN IBERI, 5. A., RENAULT ESPARA, 5.A., TavoTa Esparis, S.L Y 5w p-On BUSINESS 5 OLUTIONS, S.L.

ELABORA GION PROPIA. FUENTE. NOTAS DE PRENSA PUBLICADAS POR LA CNMC.
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sistirfa en que la consultora A.N.T.
Servicalidad seria la que se encarga-
ba de cotejar que los concesionarios
cumplian con el acuerdo y Horwath
Auditores Espafia la que cobraba
la penalizacion por saltarselo. Estas
mismas fuentes sefalan que algu-
nos concesionarios han esgrimido
la factura pagada a Horwath co-
mo prueba de que no cumplian el
acuerdo.

Sanciones millonarias

El temor que existe alrededor de los
expedientes dentro del sector de
automocién es directamente pro-
porcional a las millonarias multas
que podrian imponerse al final del
proceso. Competencia estipula tres
tipos de infracciones: leves, con una
sancion de hasta el 1% del volumen
de negocio total de la empresa in-
fractora en el ejercicio inmediata-
mente anterior al de la imposicion
de la misma; graves, hasta el 5%; y
muy graves, hasta el 10%.

A la hora de calcular el volumen
de negocio de cada empresa so-
bre el que aplicar el porcentaje de
castigo no hay un criterio claro. La
Audiencia Nacional, en relacién a un
caso de Vinos de Jerez, establecid
que la facturacion es la del ambito
del mercado directa o indirectamen-
te afectado por la infraccién, con
exdusion de los ingresos obtenidos
en otros mercados o ramas de ac-
tividad, una doctrina que rectifica el
esquema que habia estado aplican-
do Competencia. A pesar de ello, el
érgano supervisor ha impugnado
esta sentencia ante el Supremo, que
todavia no se ha pronunciado.
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Pagina del Pliego de Concrecion de Hechos recibido por los concesionarios en el
que se exime a varias empresas del pago de la multa.

Las posibles multas a las
asociaciones de concesionarios
podrian calcularse a partir de la
facturacion total de sus miembros

Fruto de esta diversidad de in-
terpretaciones, los abogados de
los distribuidores podrian defender
gue, en caso de que existan multas,
la facturacién a partir de la que se
apliquen sea la relativa a la actividad
especifica sobre la que se les con-
dena —como se hace en Europa y
EE.UU.— y nunca sobre el total del
negocio. Estableciendo una media
nacional, a partir de los datos de Fa-
conauto de facturaciéon del sector en

2013 (24.500 millones de euros) y
del nimero de concesionarios en ac-
tivo a cierre del afio pasado (2.926),
se obtiene que la multa ascenderia
a mas de 800.000 euros por conce-
sidn. A esta sancion, cada una de las
empresas distribuidoras de las redes
VW-Audi, Seat y Opel tendrd que
anadir, en caso de que también se
haga realidad, otra de su respectiva
asociaciéon. En este caso, en el que
son responsables subsidiarios todos

los asociados sin exclusién, la cuantia
se calculard sumando toda la factu-
racion de los concesionarios miem-
bro — segun figura en el articulo
63 de la Ley 15/2007 de 3 de julio
de defensa de la Competencia— vy
aplicandole el porcentaje correspon-
diente, por lo que el montante final
puede ser muy elevado.

En un escenario en el que las
multas sean cuantiosas, probable-
fnente, asistamos a numerosos
rierres de negocios ante la impo-
sibilidad de hacer frente a las mis-
mas. Es por ello por lo que desde
el sector de distribucién se avisa
gue un castigo severo de Com-
petencia puede tener un efecto
pernicioso y minar sustancial-
mente la competencia. En el caso
de las redes de VW-Audi y Seat,
fuentes del sector han declarado
que los concesionarios filiales, al
estar exentos del pago, podrian
salir muy reforzados, sobre todo
en Madrid y Barcelona.

Respuesta colectiva

Los distribuidores expedientados,
en algunos casos, han optado para
defenderse por abogados con los
que trabajan habitualmente mien-
tras que otros muchos se han unido
y estan bajo el paraguas de bufetes
gue colaboran con las asociaciones y
que fueron propuestos en reuniones
mantenidas con los asociados, como
el caso de Acevas o Ancopel.

Segun fuentes del sector, las ale-
gaciones al Pliego destacan que los
concesionarios practicamente no tie-
nen margen de maniobra para fijar
precios y que el negocio realmente

es muy competitivo, con «una cuota
de mercado muy repartida». Ade-
mas, se ha puesto el acento en las
fuertes promociones, que en 2013,
por ejemplo, fueron de 4.139 euros
de media (entre enero y mayo), un
21% del precio de lista.

Los siguientes pasos

Después de que los expedientados
hayan remitido sus alegaciones del
Pliego, Competencia formulara la
propuesta de resolucion, que se no-
tificara a los interesados, pudiéndo-
se enviar alegaciones en un plazo de
15 dias, seguin consta en un infor-
me de Ganvam elaborado para este
medio. El siguiente paso serfa la re-
solucion del expediente —sucedera
desde ahora en un plazo méaximo de
seis meses—, que puede determinar
conductas prohibidas o no.

En el caso de que haya sancio-
nes, son recurribles en Unica instan-
cia ante la Sala de lo Contencioso
Administrativo de la Audiencia Na-
cional en un plazo maximo de dos
meses desde la notificacion, lo cual
no suspende su ejecutividad excepto
que la AN declare cautelarmente la
suspension condicionada a la pre-
sentacion de un aval. La sentencia
de la AN es recurrible ante la Sala
Tercera del Supremo por la via del
recurso de casacion.

Sea cual sea el desenlace, la par-
te de la investigacién de Competen-
cia que afecta a las redes ya encara
la recta final, algo que un breve pla-
zo de tiempo podria sucederle a las
marcas y a las empresas consultoras,
que al cierre de edicién no habian
recibido el pliego de hechos.

Mas de 50 anos
cumpliendo
COMpPromisos

enterprise

antarprise

rent-a-car
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El PIVE 6 se agota
y el Gobierno estudia
prorrogario

T.A. / MADRID
Cuatro meses ha durado la dota-
cién de 175 millones de euros del
Plan PIVE 6. El 28 de octubre, a
las 22.34 horas, se agotaron los
fondos de la sexta edicién que
habia entrado en vigor el 27 de
junio. Aunque, por el momento,
en la aplicacion del Plan PIVE 6 se
han registrado 93.300 expedien-
tes.

No obstante, sigue abierta la
aplicacion para realizar reservas
gue se anadiran a la lista de es-
pera, que se empleara en caso de
gue haya anulaciones. Ademas,
también se utilizaran los fondos
sobrantes de anteriores planes PI-
e

'

7 PIVE 51 )
¢ -
==

Imagen institucional del PIVE 6.

VE, aungue la cantidad esta aun
por determinar a la espera del fin
del balance del PIVE 5.

Para 2015 hay reservados 175
millones de euros para el PIVE 7.
Sin embargo, el sector espera que
se prorrogue la sexta edicién con
fondos adicionales para evitar un
paron en las ventas. El secretario
de Estado de Comercio, Jaime
Garcia Legaz, informo en el Foro
de Ganvam de que el Ejecutivo
estd estudiando esta medida.

Anfac propone
reuniones del Foro

de Dialogo de alto nivel
cada 4 meses

LA./A.G.M. / MADRID
La asociacion de fabricantes ha
planteado a los otros miembros
del Foro de Didlogo del sector
de automociéon (Sernauto, UGT
y CC.00, coordinados todos
ellos por el Ministerio de In-
dustria) la posibilidad de cele-
brar reuniones cuatrimestrales
en las que estén presentes los
secretarios generales o altos
directos para proyectar al exte-
rior las conclusiones obtenidas
y para analizar la situacién de
la industria. El Foro, que se va
a centrar en el tema de la for-
macion a partir de los trabajos
desarrollados en un Consejo
europeo de Formacién de la
Automocién, tiene previsto un
esquema de reuniones trimes-
trales en las que, en principio,
no asisten los primeros espadas
de las entidades.

Los trabajadores de
Figueruelas revalidan
la confianza en UGT

T.A. / MADRID
En las elecciones sindicales de
GM Espana, UGT ha conseguido
14 delegados, CC.00, 8; CGT,
5; OSTA, 3 y Acumagme, 3.

Los concesionarios finalizan con un +0,66% en junio y las previsiones de cierre de afno apuntan a un +1%

Las redes registran tres trimestres
con rentabilidad en positivo

IGNACI0O ANASAGASTI/ MADRID
Misma receta y resultados muy
parecidos. Las cuentas de resulta-
dos de los concesionarios, con la
puesta en marcha de los Planes
PIVE, estan viviendo una evolucion
muy similar a la de cuando estaba
activo el anterior programa 2000E
entre mediados de 2009 y media-
dos de 2010. Es decir, los nimeros
experimentan una tendencia alcis-
ta continuada a la par que crecen
las matriculaciones mes a mes.

Cuando se aprobaron las ayu-
das con el Gobierno socialista la
rentabilidad media de los distribui-
dores era del -1%, una cifra que
se fue recortando hasta finalizar
con un +0,9% cuando se puso
punto y final al plan. Mientras que
con el actual programa, que se ini-
Ci6 en su primera edicién en octu-
bre de 2012, las pérdidas eran del
-1,1%, un escenario que, salvo el
retroceso sufrido en el primer tri-
mestre de 2013, no ha dejado de
mejorar hasta terminar en junio de
este afo con un resultado positi-
vo del 0,66% —el mejor registro
desde el segundo trimestre de
2010—, seguin consta en un infor-
me de Snap-on Business Solutions
para Ganvam.

Con esta rentabilidad, las re-
des encadenan tres trimestres con
nimeros en negro, algo que no
pasaba desde 2010, durante la
vigencia del 2000E. El crecimien-
to se mantendra en los préximos
meses, puesto que la consultora
avanza que el tercer trimestre y el
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te: Snap-on Business Solutions

cuarto podrian concluir cerca del
+1%, superando entonces el um-
bral que se logré con el plan de
ayudas del anterior Ejecutivo.

«Después de tres anfos de
resultados negativos, la consoli-
dacién de la tendencia positiva
viene marcada, por un lado, por
los departamentos de Vehiculos
Nuevos y de Ocasion, pero tam-
bién por la respuesta del area de
posventa, que no ha sido tan ne-
gativa como preveiamos», explica
Snap-on.

Ventas: 78% de la facturacion

En cuanto a la facturacién de cada
area de negocio, la de Ventas si-
gue aumentando su peso y alcan-
z6 un 78% al cierre del semestre,
cuatro puntos méas que en diciem-

bre de 2013; frente al 15% de
Recambios y al 7% de Taller, que
pierden, respectivamente, tres y
un punto.

La aportacion a la rentabilidad
de la concesién la vuelve a liderar
el departamento de Ventas, con
un 46% —cuatro puntos mas
que en diciembre de 2013—, lo
gue supone «un récord en toda
la serie histérica desde finales de
2008».

Por secciones, la de V.N, gra-
cias al aumento de ventas del
17,8% y a una optimizacion de
los gastos directos (un 4,6% de la
facturacién), registré en junio una
rentabilidad media acumulada del
4% y un margen bruto del 8,6%
—dos décimas mejor que en el
primer trimestre—. Por su parte,

el de V.O, a pesar de que el peso
porcentual de los gastos se ha in-
crementado «ligeramente» hasta
el 6%, finalizd con un resultado
del 3,1% y con un margen que
mejoré hasta el 9,1%.

Dentro del 4rea de posventa,
Recambios acaparé un 39% de la
rentabilidad frente al 43% de fi-
nales de 2013; mientras que Taller
se quedd con un 15%, el mismo
nivel que en dicembre del afio pa-
sado. La primera secciéon termind
el semestre con una rentabilidad
del 16%, un punto mas que la se-
gunda, que ha visto «estancada»
su actividad en un contexto de es-
tabilidad de gastos, que en el ca-
so de Mecanica se situaron en un
42,5% y en el de Chapa y Pintura
en un 26,6%.

Alrededor de 250 empleados de Almussafes dejaran de ser temporales en los Ultimos dos meses del afio

Ford convertira en indefinidos a mas
de 2.300 eventuales en tres anos

1. A./ MADRID
La fabrica de Ford en Almussafes
(Valencia) ha visto engrosada
sustancialmente su némina de
trabajadores eventuales con la
llegada del Kuga, de los Transit
Connect y Tourneo Connect,
asi como del Mondeo. Desde
mayo del afo pasado, por ejem-
plo, han entrado mas de 2.300
nuevos trabajadores, a los que
se les irdn sumando mas en los
proximos meses con el inicio de
la produccion del S-Max y del
Galaxy.

La empresa, en el Ultimo Ob-
servatorio de empleo celebrado
el pasado 20 de octubre, mostré
su compromiso para que todos
estos empleados temporales que
ya estan en activo y los que lle-
garan en el futuro pasen a ser
indefinidos en un plazo méaximo
de tres afos, tal y como estable-
ce la ley. La conversién, que en
muchos casos se realizard antes
de que concluya ese plazo maxi-
mo, se acometerd a través de la
aplicacion de contratos de relevo

Parrilla del nuevo Ford Mondeo, que se fabrica en Almussafes.

o directamente con la modifica-
cién de la relacion contractual,
segun han informado a esta pu-
blicacién fuentes sindicales.

El acta del Observatorio, que
se acordé con UGT como Unico
participante del encuentro, fue
llevada a la reunion del Comité
de Empresa del miércoles 22,
siendo aprobada sélo con el apo-
yo de este sindicato, que cuenta

con mavyoria absoluta. La falta de
respaldo de otras formaciones,
por ejemplo Comisiones Obre-
ras, no se debe a que no estén
de acuerdo con el contenido del
documento, sino al procedimien-
to que se ha seguido y en el que
no han estado presentes, segun
fuentes de este sindicato, que
explican que desde que se firmo
el convenio colectivo el pasado

mes de abril, «no han dejado de
insistir en la transformacion de
empleo eventual en fijo».

En el caso de las jubilaciones
parciales y los contratos relevo,
la compafia contempla desde
enero de 2014 hasta el 31 de
diciembre de 2018 que se pue-
dan beneficiar 990 trabajadores.
Fuentes sindicales informan que
el 1 de octubre se concluyeron
los contratos relevo realizados
con personal eventual contrata-
do antes de 2013, de tal modo
que las nuevas plazas seran para
los que entraron a partir de ene-
ro del afo pasado.

En los nueve primeros me-
ses de este ejercicio, han pa-
sado a ser relevistas alrededor
de 200 personas, a las que se
les sumardan, previsiblemente,
cerca de un centenar en no-
viembre y diciembre, segun
fuentes sindicales, que anaden
gue antes de que acabe el cur-
so, la empresa también podria
convertir a fijos a aproximada-
mente 150 eventuales.
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RAN COUPE

En BMW sabemos que hay cosas que forman parte de tu esencia y a las que
no deberias tener que renunciar. La deportividad es una de ellas. Por eso,

te presentamos el nuevo BMW Serie 4 Gran Coupé de cinco puertas. La
combinacion perfecta entre disefio y funcionalidad. Disefio y funcionalidad,
sin perder su lado mas deportivo. Cambia al nuevo BMW Serie 4 Gran Coupé,
decide seguir siendo tu.
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1% quincena noviembre de 2014

La direccion de la fabrica retira, por el momento, las reducciones del 5% del salario en tablas y del 50% de las dos pagas extras

PSA Vigo suaviza su propuesta de recortes
de sueldo pero plantea la doble escala salarial

IGNACIO ANASAGASTI / MADRID
La fabrica de PSA Peugeot Citroén
en Vigo trabaja a contrarreloj en
varios frentes (inversiones, logisti-
ca, proveedores y tasa de mano de
obra) para colocar su candidatura
con la rentabilidad suficiente en la
batalla para adjudicarse el proyecto
K9 —para la produccion de los nue-
vos Partner, Berlingo y Combo—y
asi vencer a su maximo rival, la fac-
torfa eslovaca de Trnava.

La empresa ya ha puesto en
marcha en cada una de estas areas
grupos de trabajo con el objetivo de
elaborar una nueva propuesta eco-
némica a la matriz del grupo para
presentdrsela en la semana del 17

mano de obra de la plantilla desde
los 22 euros a la hora actuales a 19,
una cantidad todavia lejana respecto
alos 9,5 euros de Eslovaquia, segun
fuentes del sector.

Entre las medidas planteadas,
estaban el recorte del 5% del sala-
rio en tablas y su congelacion hasta
2019 (incluido), las reducciones del
50% de las dos pagas extraordina-
rias, del 33% de la prima de obje-
tivos, y de los complementos de
tercer turno fijo, de nocturnidad,
de lacas, y de sdbados, domingos y
festivos; asi como la bajada del 10%
de la antigliedad y su congelacion,
la eliminacion de la presencia, y
equiparar las licencias de la plantilla

Los representantes de los trabajadores
defienden que si se llega a un acuerdo
de recortes solo tenga validez si se
consigue el proyecto K9

Los esfuerzos de Madrid

Si hay una fabrica en el Grupo PSA Peugeot Citroén que sepa de
esfuerzos y de estar en vilo, ésa es la de Villaverde (Madrid) que ha
pasado por unos ejercicios complicados y que ahora remonta el vuelo.

A la noticia que publicamos en el pasado niimero en la que se
informaba que el director de la fabrica, José Carlos Robredo, veia
posible conseguir la llegada de un segundo modelo, dada la versatilidad
de PSA Madrid y lo bien que estaba respondiendo al lanzamiento del C4
Cactus, ahora hay que sumar una novedad positiva y que ademas esta
ya confirmada: los operarios de Villaverde trabajaran cuatro sabados de
noviembre para cubrir los pedidos que han llegado del Cactus. Excepto
el primer sabado del mes que es festivo nacional, se trabajara el resto
de sabados del mes (8,15, 22 y 29 de noviembre).

Por el momento, se mantendra el equilibrado de 24 coches a la hora
durante el mes de noviembre. La produccion para diciembre es todavia
una incégnita aunque se espera un aumento en el equilibrado pasando
a 28 6 30 unidades cada 60 minutos, por lo que podria no hacer falta
trabajar los sabados del tltimo mes del afo.

de noviembre. De las cuatro areas
a analizar, la Unica que se tiene que
negociar con los trabajadores es la
relativa a su salario, para lo que se
puso en funcionamiento una mesa
negociadora el 20 de octubre.

En dicho encuentro, la direccién
de la planta present6 al Comité de
Empresa una propuesta de maximos
para el periodo 2015-2019, que
inclufa duros recortes retributivos,
con los que busca rebajar la tasa de

a las marcadas por el Estatuto de los
Trabajadores. Fuentes sindicales cal-
culan que si se aplicase la propuesta
de la compafifa, un operario con un
sueldo de 25.000 euros brutos deja-
ria de percibir anualmente alrededor
de 3.750 euros.

La oferta de la direccion, que
no afectaria al colectivo de cua-
dros directivos —no estan sujetos
al convenio, pero han experimen-
tado ajustes en los Ultimos anos—,

fue rechazada de manera unanime
por los representantes de los traba-
jadores, hasta el punto de que en
la segunda reunion, celebrada el
23 de octubre, le dejaron claro que
no estaban dispuestos a negociar-
la. Ante ello, la empresa inform¢ al
Comité que presentaria una nueva
propuesta que «no afectara tanto a
los costes salariales» en el siguiente
encuentro, segun declararon a esta
publicacién fuentes del sector, que

precisaron que la compania desta-
¢6 que modificar el planteamiento
inicial reduce las posibilidades de la
fabrica gallega para adjudicarse la
produccion de las tres furgonetas
—supondran alrededor de 200.000
unidades anuales—.

Nueva orientacion del recorte

Las negociaciones, tras una semana
parada la planta para redudir stock,
se reanudaron el 3 de noviembre,

el mismo dia en el que se formé el
nuevo Comité de Empresa. En esta
reunion, la direccion puso encima de
la mesa su nueva oferta, que con-
templa la retirada de la bajada del
5% del salario en tablas y del 50%
de las pagas extra. En su lugar, se-
falé que presentard una propuesta
sobre la evolucién de las tablas sala-
riales de las futuras contrataciones,
es dedir lo que podria ser una doble
escala salarial, tal y como han hecho
algunas otras féabricas espafiolas en
los ultimos tiempos, segun fuentes
del sector.

Estas mismas fuentes explican
que la compania ha dicho que va
a analizar los escenarios de produc-
ciones y de plantilla futuros para ver
si son capaces de alcanzar el mismo
resultado econémico para 2019 que
el que se conseguia con el plantea-
miento inicial, al que «se volvera si
no se acuerda la escala salarial con
el Comité».

A pesar de este cambio de
rumbo en las conversaciones, los
sindicatos quieren seguir nego-
ciando, entre otras cosas, las reba-
jas de las primas. Asimismo, han
trasladado que en caso de que
se firme un acuerdo para modifi-
car el convenio —finaliza el 31 de
diciembre de 2015— sdlo tenga
validez si la planta de Vigo se hace
con el K9.

Mientras las negociaciones si-
guen avanzando, el sindicato CUT
ha anunciado que podria convocar
proximamente una huelga indefini-
da por horas.

Alos 50 despidos planteados se sumarian los provocados al extemalizar servicios

Nissan Avila se enfrenta
a una reduccion de empleo
de 147 trabajadores

PABLO M. BALLESTEROS / MADRID
Ni la adjudicacién de dos camio-
nes en los ultimos meses, tras
afos de sacrificios, aseguran la
continuidad de una fabrica cuan-
do el mercado no funciona. Al
anuncio inicial de los directivos de
que habria que reducir el coste de
produccion en un 25%, aumentar
la flexibilidad en un 20% vy exter-
nalizar algunos servicios que son
ajenos a la fabricacion, se le em-
pieza a poner cara y no gusta a
los trabajadores.

En el aspecto de la reduccion
del coste de produccion la direc-
cion ha planteado que es necesa-
rio reducir la plantilla en 50 tra-
bajadores, a los que habria que
sumarle cerca de 80 si se anade el
capitulo de la externalizacion de
las actividades ajenas a la produc-
cion y los 17 trabajadores que se
deberian haber reincorporado en
2014 a la plantilla de Avila, tras
el acuerdo al que llegaron los sin-

dicatos y la empresa en 2010, y
que como mucho se incorporaran
a Nissan Barcelona. En total, se
podria realizar un recorte de has-
ta 147 trabajadores en la planta
abulense.

Fuentes de Nissan han decla-
rado a este medio que el niume-
ro de trabajadores que se verian
afectados por subcontratar las
actividades de logistica, limpieza
y mantenimiento, entre otras, no
lo tienen calculado, y que no su-
pondria un recorte de la plantilla,
porque el empleo sigue siendo
necesario aunque admiten que
dejarian de ser personal Nissan.

La justificacién que dan des-
de la empresa japonesa es que
al subcontratar estos servicios se
reduce el coste de las actividades
gue no son intrinsicas a la pro-
duccién, pero que repercuten en
el coste de fabricacion.

En cuanto a los trabajadores
que en 2010 salieron de Avila,

con la esperanza de volver en
2014, después de que en abril no
se hayan reincorporado y tampo-
co en julio, Nissan, tras la peticion
de los sindicatos de que respete
los acuerdos de hace cuatro afos,
les ha ofrecido un contrato fijo in-
definido en la fabrica de Barcelo-
na, aunque con el salario de Avila
que es sustancialmente inferior al
de los operarios de la ciudad con-
dal, informan fuentes sindicales.

Congelacion salarial

Ademas del despido directo de los
50 empleados, para reducir en un
25% los costes productivos Nissan
ha planteado la congelacion sala-
rial para los préoximos dos afios,
a la vez que buscan introducir
una doble escala salarial para los
nuevos trabajadores —Ila direc-
cién ha dejado abierta la puerta
a contratar operarios temporales
para absorber picos puntuales de
produccion—.

Archivo: Aspecto de la planta de Nissan Avila en una ceremonia de inido de produccién.

Ante la posibilidad de que
la prevision de 13.000 unidades
anuales para los proximos dos
afos fuese errénea y hubiese
que revisarla al alza, Nissan ha
planteado la necesidad de incre-
mentar en cuatro jornadas mas
los dias de trabajo anual, con lo
gue se pasaria de las actuales 218
jornadas a 222. Precisamente, el
prondstico de que en lugar de las
17.000 unidades que pensaban
producir en 2015 y 2016, se haya
reducido a 13.000 es lo que ha
provocado los recortes.

Estos ajustes, definidos por
los sindicatos como «muy duros»

pondrian a la fabrica en mejores
condiciones para los futuros mo-
delos que se podrian adjudicar
para 2017.

Huelga

Lo primero que han conseguido
los trabajadores de Avila es poner
de acuerdo a todos los partidos
del Ayuntamiento, que se han po-
sicionado a favor del Comité de
Empresa. El 5 de noviembre se re-
unirdn con el director de empleo
y el de Industria. Ademas, ya han
emprendido las acciones legales
para convocar un dia de huelga
dentro de 15 dias mas o menos.



Innovation
that excites

NUEVO NISSAN PULSAR

TU NUEVO COCHE. TU ALMA GEMELA.

Puedes dejar de buscar. El nuevo Nissan Pulsar ha nacido con
todo lo que esperabas para mostrarte una nueva conduccion
en la que los dos sois uno, el mismo latido, el mismo pulso.
La mejor forma de fusionarte con la tecnologia mas avanzada,
un disefio dinamico y un amplio espacio interior. Solo ponte al
volante y siente la conexidn, has encontrado a tu alma gemela.

Desde 13.900 € =8
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Consumo mixto: 5 1/100 km. Emisiones de CO2: 117 g/km.

*PVP recomendado en PyB, incluye PFF, Iransporle, Nissan Assislance, descuenlo promocional, Plan PIVE 6, IVA e IEDMT que, para el mercado espanol, puede no ser aplicable a su Comunidad Aulénoma. Oferla valida
para particulares y auténomos quc adquicran un nucvo Nissan PULSAR Visia 1.2 DIG-T 115CV (85 kW) manual, quc cntregucn un vehiculo usado a nombre del comprador y financien con Magic Plan de RCI Banque S.A.,
Sucursal en Espafa, Permanencia minima de 24 meses, importe minimo a financiar 6.000 €. Oferta no compatible con otras campanas y valida hasta 81/12/14 o finalizacién del Plan PIVE 6, lo que antes suceda. Para mas
informacion acude a tu concesionario mas cercano. Modelo visualizado: Nuevo Nissan Pulsar Tekna.
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1% quincena noviembre de 2014

La produccion de
vehiculos en Espana
crece un 11,7%

en septiembre

A.G.M. / MADRID
Las fabricas espafnolas de vehicu-
los retomaron la senda del creci-
miento en la producciéon en sep-
tiembre al ensamblar un total de
214.964 unidades, lo que supone
un 11,69% mas con respecto al
mismo mes del afo anterior.

La cifra ha sido impulsada por
el segmento de automoviles con
un aumento del 11,67% y casi
20.000 unidades més producidas
gue en 2013, mientras que los in-
dustriales e comerciales siguen lle-
vando el peso del crecimiento en
lo que va de afo con 108.000 uni-
dades mas que en el pasado afio.

Las exportaciones de vehiculos
siguen creciendo aunque a menor
ritmo que la produccion, fruto del
aumento de la demanda interna la
proprorcién entre ambas cifras ha
caido al 84,54% en lo que va de
ano frente al 87,4% de los nueve
primeros meses del afo anterior.

Renault Palencia
contratara a 200
empleados antes
de enero

LLA. / MADRID
La fabrica palentina de Renault
cuenta los dias para iniciar las con-
trataciones previstas dentro del
Plan Industrial 2014-2016, que
contempla el ingreso de alrede-
dor de 800 empleados. El director
general de la filial espafiola, José
Antonio Lopez Ramén y Cajal, in-
formo, durante la inauguracion de
un centro de formacién en Palen-
cia —situado en las instalaciones
del Centro Cofides— para des-
empleados, que van a entrar en la
factoria 200 nuevos operarios an-
tes de enero de 2015, en relacion
con el proyecto de produccién del
nuevo SUV de Renault, que com-
parte plataforma con Nissan.

Por otra parte, se celebraron
elecciones sindicales en todos los
centros de Renault el 16 de oc-
tubre, resultando ganador UGT,
con 28 delegados, por delante de
CC.00 (27), CCP (17), CGT (16)
yTU ().

Garcia-Legaz, aun asi, paraliza el proceso tras reconocer Seat practicas en el sector contra la competencia

El Gobierno y Bruselas exigen
un codigo de Buenas Practicas

JUAN FERRARI/ MADRID
Bruselas quiere zanjar los conflic-
tos que se producen frecuente-
mente entre las marcas de auto-
moviles y sus redes de distribucion
en la mayoria de los paises miem-
bros. No obstante, la Comision
Europea prefiere usar la via de la
autorregulacion dentro del sector
generando cédigos nacionales de
buenas précticas que sirvan para
solucionar los conflictos de forma
interna sin tener que acudir cons-
tantemente a los tribunales. En el
proceso, que se enmarca dentro
de la iniciativa CARS2020, la Co-
mision ha puesto como ejemplo a
Espafia donde existe el Comité de
Dialogo en el que participan fabri-
cantes y redes y esta tutelado por
el Gobierno.

Sin embargo, la realidad es
que el Comité de Diadlogo todavia
no ha puesto en marcha un cédi-
go de Buenas Practicas que solu-
cione las desavenencias entre fa-
bricantes y redes de vendedores.

Peticion de Garcialegaz

Consciente de esta contradiccion,
el Gobierno espanol quiere que
entre en funcionamiento un Cé-
digo de Buenas practicas ampara-
do en el Comité de Didlogo de la
Automocion. Jaime Garcia-Legaz,
secretario de Estado de Comercio
y coordinador del Comité de Dia-
logo, solicitd en abril a las cuatro
asociaciones presentes en el Comi-
té (Anfac y Aniacam por parte de
las marcas y Faconauto y Ganvam
del lado de los puntos de venta)
gue cada una de ellas presentase
un proyecto.

Fuentes conocedoras del pro-
ceso, que prefieren el anonimato,
afirman que solo han presentado
propuestas Aniacam, Faconau-
to (el documento mas profuso) y
Ganvam. Varias personas consul-
tadas coinciden en resaltar que
Anfac, la asociaciéon de fabrican-
tes, esta en contra de la implanta-
cion del codigo. De todas formas,
ninguna de las asociaciones hace

El secretario de Estado de Comercio, Jaime Garcia-Legaz.

declaraciones oficialmente y, mu-
cho menos, quieren hacer publica
la propuesta que han presentado
ante el Comité de Dialogo.

Segun las fuentes consultadas,
las asociaciones mas interesadas
en gue se ponga en marcha el Cé-
digo serian Faconauto y Aniacam.
Aungue por motivos distintos. La
segunda, que agrupa a marcas
importadoras, considera que es
preferible establecer una autorre-
gulacion donde dirimir interna-
mente los conflictos que esperar
a que se imponga una regulacién
desde Bruselas.

Faconauto, por su parte, ha
visto cémo fracaso su intento de
regulacion en el Parlamento espa-
fiol y se ha vuelto méas pragmati-
co. Mejor un coédigo de Buenas
practicas que la nada absoluta o
arriesgarse a una regulacion co-
munitaria que se escoré hacia los
fabricantes.

Pero Bruselas ya se ha cansado
de esperar. En octubre la Comision
presento el dltimo informe de es-

tado de situacion de la iniciativa
CARS2020 que sera debatida los
préximos dias. En ese informe re-
coge lo siguiente: "En la medida
en gue hasta ahora no se ha llega-
do a un acuerdo para la elabora-
cion de un Codigo de Conductas
Voluntarias [...], la CE tiene el fir-
me proposito de seguir alentando
al didlogo entre fabricantes y dis-
tribuidores para lograr este objeti-
vo". Pero advierte a continuacion:
"De no alcanzarse este acuerdo
antes del fin de 2014, la Comi-
sién se reserva el derecho a iniciar
este proceso con la intencion de
adoptar una propuesta legislativa
(bien Reglamento o Directiva) que
regule las relaciones entre los dife-
rentes actores del sector automo-
cion”.

Las fuentes consultadas apun-
tan que el ultimatum de Bruselas
se ha producido después de que
ACEA, la asociacion europea de
fabricantes, se haya ausentado de
varias reuniones convocadas para
este asunto.

Los plazos estan, pues, marca-
dos desde Bruselas, lo que exige
gue el Comité de Didlogo debe te-
ner un proyecto antes de este afio
que sirva de modelo para toda la
UE si quiere evitar la regulacion
impuesta desde Europa.

En la reunién del Comité de
Didlogo prevista para el 5 de no-
viembre el primer punto del orden
del dia sera el Cédigo de Buenas
Practicas. Garcia-Legaz tenia que
presentar un dictamen solicitado
a la Comisién Nacional del Mer-
cado de la Competencia (CNMC)
despejando cualquier duda res-
pecto a una posible vulneracién
de las leyes de la competencia
por elaborar el cédigo.

Este motivo fue alegado por
Anfac en el Comité para no crear-
lo. Para argumentar su posicion
la Asociacién de fabricantes pre-
sentd de palabra un informe ela-
borado por el despacho juridico
Uria&Menéndez defendiendo que
el cédigo atentaba contra la com-
petencia. Debido a ello, Garcia-
Legaz solicité a la CNMC el dicta-
men gue debia presentarse en la
reunién de este miércoles.

Conflicto en el sector

Sin embargo, fuentes cercanas a
Garcia-Legaz declaran que el se-
cretario de Estado de Comercio
ha solicitado a las asociaciones
gue aparquen el Codigo hasta
gue se calmen las aguas después
de que la marca Seat solicitase
clemencia en los dos expedien-
tes abiertos por la propia CNMC,
uno contra determinados conce-
sionarios, y un segundo contra
todas las marcas por conductas
contra la competencia. El reco-
nocimiento por parte de la mar-
ca hispana de que en el sector
se han cometido practicas colu-
sorias contra la Competencia no
ha sentado muy bien al Gobier-
no como tampoco ha gustado al
resto de marcas. Por eso, Garcia-
Legaz ha preferido renunciar, de
momento, al cédigo.

La vida VO
del renting

PEDRO MALLA, DIRECTOR GENERAL DE ALD AUTOMOTIVE

ALD

Automotive

n los Ultimos anos hemos vivi-

do un cambio de mentalidad

en los espafioles en cuanto a
sus habitos de consumo. Debido a
la recesion econémica, ala hora de
adquirir un vehiculo los conductores
prefieren apostar por los de segunda
mano. Asi lo constatan los datos del
Instituto de Estudios de Automo-
cién, pues en el primer trimestre de
este afo las ventas de estos ultimos
aumentaron un 17,7% respecto al
mismo periodo de 2013. En cambio,
el mercado de nuevos lo hizo sola-
mente en un 11,8%, por lo que se
venden 2,2 vehiculos usados por ca-

da uno nuevo.

Desde ALD Automotive sabemos la
importancia que adquiere el vehiculo
en la vida de una persona. Por ello,
desde nuestra compania ofrecemos a
todos los conductores la posibilidad
de adquirir los vehiculos procedentes
del renting una vez que ha finalizado
este contrato. De esta forma, ren-
ting y sequnda mano constituyen el
matrimonio perfecto, consiguiendo
alargar la vida util del vehiculo.

Estos productos son los conocidos
VO, nuestros populares vehiculos de
ocasion, que ya estan en boca de
todos los ciudadanos. Ya no hace

falta explicar qué son, es una opcién
viable y que ya muchos barajan, por
muchas razones.

Un buen precio, un cuidado y rigu-
roso mantenimiento, y transparencia
sobre el estado del vehiculo son las
garantias que ofrecemos. Es el aval
de ALD Automotive, pues todos
nuestros vehiculos a lo largo de su
contrato de renting han pasado por
talleres oficiales. Ademaés, las revi-
siones que realizamos son precisas y
exactas en tiempo y formay en ellas
constatamos que las piezas estan en
perfectas condiciones y que el estado
del vehiculo es el que se indica.

De esta manera, no sélo ofrecemos
a los consumidores un producto que
cumple con los requisitos exigidos
para circular, sino que también ayu-
damos a mejorar la Seguridad Vial.
Asegurar que el vehiculo, que circu-
la por nuestras carreteras, esta en
perfectas condiciones para hacerlo
es una garantia, no soélo para el con-
ductor sino para todos los operado-
res que intervienen en la conduccion.

En definitiva, los vehiculos de ren-
ting tienen una vida mas alla de las
empresas, pues pasan de ser produc-
tos de alquiler a largo plazo a vehi-
culos particulares.
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Samuele Furfari

Consejero del director general para la energia de la Comisién Europea

«Queda petroleo para 43 anos,
pero cada vez descubren mas»

PABLO M. BALLESTEROS / MADRID
Samuele Furfari es uno de los miem-
bros de la Comision Europea con-
vencidos de la necesidad de utilizar
combustibles fosiles, especialmente
el gas natural liquido. Aunque calcu-
la que las reservas de petréleo da-
rian para 43 afos mas, recuerda que
hace 40 anos solo quedaba petréleo
para tres décadas. Furfari atiende a
esta publicacion en el lll Congreso
de la Asociacion de Gas Natural pa-
ra la Movilidad (Gasnam).

La Tribuna de Automocion.—
¢Cual va a ser el primer consejo
que le dé al nuevo comisario de
energia, el espainol Arias Canete,
en materia de transporte?
Samuele Furfari— Que haga lo
gue esta haciendo Espafia y EE.UU.
que utilice mas gas natural liquido
(GNL) en el transporte de mercan-
cias y en el transporte maritimo

TA.— (Le hainfluido el Congre-
so de gas natural?

S.F— Estoy convencido desde hace
anos, escribfi un libro que se llama

«Viva la energfa fésil». Nos hemos
equivocado pensando que desa-
rrollando energia renovable era su-
ficiente para quitar la energia fosil.
Hay que seguir desarrollando las
renovables, pero seguiremos utili-
zando la energia fésil. Tenemos que
utilizar gas para el transporte para
redudir la presion sobre los precios
del petréleo.

T.A.— ;Esta valorando la Comi-
sion Europea endurecer las res-
tricciones de emisiones mas alla
de los 95 gramos de 2020?
S.F.— Este compromiso ya ha sido
dificil conseguirlo, ahora hay que es-
perar los resultados y después se ve-
ré si hay que tomar otras medidas,
pero por el momento, no.

T.A.— Ha comentado en la con-
ferencia que EE.UU. se ha con-
vertido en un nuevo lIraq, por
su petréleo a gran profundidad.
¢Europa y Espaiia se pueden
convertir también en un nuevo
Iraq?

S.F— No sabemos si hay recursos

para que se convierta en un nue-
vo Iraqg, hay que buscar, medir y
después decidir si producirlo o no.
Desde hace afos hemos perdido el
animo para buscar petréleo y gas en
la UE. Si se puede extraer respetan-
do la normativa de medio ambiente
hay que sacarlo. jNo estd prohibido
producir petréleo en la UE! Al revés,
hay que producir petréleo y gas por-
gue gastamos cada dia 1.000 millo-
nes de euros para pagar el petréleo
y el gas que importamos.

T.A.— ;Qué le diria a los cana-
rios que se oponen a las pros-
pecciones petroliferas?

S.F— En todo el mundo se estd ha-
ciendo y la produccion de petréleo
en el Mar del Norte se hace desde
hace 40 afos, sin ningun problema.
La produccién de petroleo comenzo
hace 155 afos.

T.A.— ;Cuanto petréleo queda
en el mundo?

S.F— Segun las petroleras, con el
consumo y las reservas actuales hay
petréleo para 43 afos mas, pero

hace 40 afos quedaba soélo para
30. Han subido las reservas por las
mejoras tecnoldgicas. Cada cinco
minutos aparece un pozo nuevo de
petréleo y de gas.

T.A.— ;Dénde hay que centrar
el ahorro de energia?

S.F— En las viviendas, los construc-
tores de coches ya hacen mucho
esfuerzo para ser mas eficientes. De
las 10 compariias europeas que mas
invierten en [+D+i, cinco son casas
automovilisticas.

TA.— ¢Cree que la Comision es
consciente de este esfuerzo?
S.F— Las dedisiones las toma el co-
legio de comisarios y ahi siempre hay
equilibrio, porque cada uno empuja
en su direccién. Todos saben que
hay que mejorar la calidad del aire,
la duda es a qué velocidad se hace.
No se puede hacer una legislacion
dura si la tecnologia no lo permite.

T.A.— ;Por qué no despegan los
vehiculos eléctricos, con la ex-
cepciéon de Noruega?

S.F— La dificultad es siempre la
misma: la bateria. Hay que buscar
soluciones que sean practicas y eco-
némicas. Seguimos animando a las
empresas para seguir mejorando la
utilizacion del eléctrico. Noruega es
un pafs que tiene toda la produc-
cion con energia renovable, tiene
muchisimo gas y el 99% lo exporta,
porque funciona con electricidad (el
99% de produccion hidroeléctrica).
Noruega no es un ejemplo porque
es un pais que tiene todos los recur-
s0s y se puede permitir los eléctricos.
Hay que buscar soluciones que sean
globales, y Noruega es un nicho.

T.A.— ;Cree conveniente la po-
litica espanola de aplicar al ga-
soleo un impuesto menor que la
gasolina?

S.F— El apoyo que se hace al dié-
sel es un inconveniente para la UE
porque tenemos que importarlo de
Rusia y no utilizamos bastante gaso-
lina en Europa. Nos sobra gasolina
y antes la exportdbamos a EE.UU.
pero ahora EE.UU tiene bastante
petréleo.

El responsable de la divisidbn de autobuses de Daimler dice que podria concluir en 2015

La planta de Mercedes Cantabria
se asoma al final del ERTE

P.M.B./A.G.M. / MADRID
Después de seis afios de Expe-
dientes de Regulacion de Empleo
(ERTE) en la fabrica de Mercedes
en Sdmano (Cantabria), la uni-
ca planta que produce chasis de
autobuUs en Espafia parece que se
acerca al Ultimo ejercicio con jor-
nadas de regulacion.

Segun declaré el consejero
delegado de Evobus Ibérica (la fi-
lial espanola de la division de au-
tobuses de la alemana Daimler),
Juan Antonio Maldonado, «es
posible que el afio que viene no
haya necesidad» de acordar otro
Expediente de Regulacién Tempo-
ral de Empleo.

A pesar de que la capacidad
del centro es de 2.000 unidades,
cerrara el ano 2014 con 1.200
chasis ensamblados en Cantabria,
si se cumple el pronéstico de Mal-
donado.

Para el proximo ejercicio 2015,
la prevision del responsable de la
division de autobuses del consor-

cio alemén es que se mantenga
Samano en el mismo indice de ac-
tividad, pese a lo cual Maldonado
espera que se ponga punto y final
a un ERTE que afecta a 240 traba-
jadores. A juicio del consejero de-
legado de Evobus Ibérica, ademas
de tener en cuenta la produccién
también hay que sopesar el volu-
men de trabajo que genera cada
unidad, que podria ser mayor pa-
ra 2015.

PIMA Transporte

En relacién al PIMA Transporte,
para la financiacién de camiones,
autobuses y autocares, Maldo-
nado afirmé que espera que se
apruebe prontoy que «sea un re-
vulsivo» para un sector cuyo mer-

cado se encuentra en pardametros
del afio 1990.

La importancia de fortalecer
el mercado interior es alta ya que
Mercedes Cantabria exporta entre
un 85% y un 90% de los chasis
gue ensambla con piezas que pro-
ceden de otros centros europeos.

La fabrica cantabra se enfren-
ta a los compases previos a la ne-
gociacion del convenio colectivo
que caduca el 31 de diciembre de
2014. Para el futuro acuerdo con
los trabajadores, Maldonado pi-
dié continuidad y agradeci6 a los
trabajadores el espiritu de colabo-
racion y la paz social que habian
mantenido en la fabrica, a pesar
de las dificultades por la falta de
volumen de trabajo.

News

Espana aporta

beneficios al grupo VW

JUAN FERRARI

VW ganara dinero este ano en Espana y la red
cerrara con un 1% de rentabilidad. La marca
repetira como nimero uno de ventas. También
ganaran dinero Skoda, Audi y VW comerciales

olkswagen repetira este ano

como lider en el mercado nacio-

nal encadenando de esta forma
tres ejercicios seguidos. Asi lo defiende
el presidente del grupo Volkswagen en
Espafa, Francisco Pérez Botello, que confia
terminar el afno con una cuota de mercado
del 9,3%. Eso supone cuatro décimas por
encima de 2013y tres sobre 2012, afos en
los que la marca alemana cerré como nu-
mero uno de ventas. De cumplirse su pre-
vision, habra ganado un punto de cuota
durante la crisis, pues en 2008, afo en que
termind en sexto puesto en el mercado na-
cional, tenia una cuota de 8,2%.

El directivo de la marca considera que el
mercado global cerrara este afio en unas
ventas de 850.000 unidades entre turis-
mos y todo terrenos, por lo que si cierra
en ese 9,3% habra matriculado algo mas
de 79.000 vehiculos.

Pero lo mejor, segun Pérez Botello,
es que el aio cerrara en beneficios
para la red que de media obtendra un
rendimiento ligeramente por encima
del 1%. Una cifra que, matiza, no es pre-
cisamente para tirar cohetes. Respecto a
la marca, el ejecutivo no puede dar cifras
por politica de la multinacional, aunque
desvela que Volkswagen Espafa cerrara

en numeros verdes aportando su granito
de arena para cumplir con los 84.000
millones que se invertiran en el desarrollo
de nuevos modelos. Remarca que Vo-
lkswagen volvera a ganar dinero como ha
venido haciendo todos estos afios durante
la crisis. Pero Volkswagen no serd la Unica
marca del grupo que repatriara dinero.
Las otras tres ensefias bajo su batuta, Sko-
da, Audiy Volkswagen comerciales, estan
cumpliendo con sus objetivos y también
obtendran beneficios este afo.

Respecto a la evolucion del mercado para
el préximo ano, se muestra optimista espe-
cialmente después de que el Gobierno haya

anunciado que hay una partido de 175
millones de euros para un nuevo plan PIVE.
Sobre a una posible prérroga del siete, cu-
yos fondos ya han tocado a su fin, Pérez Bo-
tello confia en que el Gobierno apruebe una
prorroga hasta final de afio. Considera que
no seria bueno que se produjesen caidas en
las matriculaciones de los Ultimos dos meses
del afio, pues serfa un mal mensaje econé-
mico para los ciudadanos espanoles.

Respecto a los dos expedientes abier-
tos por la CNMC contra el sector, el
ejecutivo del Grupo Volkswagen prefiere no
hacer comentarios sobre procesos legales
abiertos.
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German Lépez Madrid se
muestra preocupado por
los Gltimos movimientos
asociativos del sector,
que se inclinan hacia un
modelo de vertebracion
exclusivamente a través
de la asociacion de
fabricantes y alerta de las
nefastas consecuencias
que esto tendria

para el sector y los
consumidores.

erman
Lopez Madrid

«Con la vertebracion que se esta
disenando, el que mas tiene que
perder es el sectory el cliente final»

La Tribuna de Automocion.— Ante
la fuga de asociados de Aniacam a
Anfac hay quien se plantea la con-
tinuidad de la asociacion que usted
preside. ;Qué argumentos justifican
la presencia de Aniacam en nuestro
pais?

German Lépez Madrid.— Muchos, por
ejemplo, hay dos temas que nunca desapa-
receran. Por un lado, los Tratados de Libre
Comercio entre los diferentes paises y por
otro lado las relaciones con las asociaciones
de concesionarios.

En cuanto a los Tratados de Libre Comer-
cio, es verdad que si simplificamos est4 Esta-
dos Unidos, Europa y Asia. Y aunque existe
un cierto proteccionismo entendible, los tra-
tados de libre comercio, en un mundo global,
fundamentalmente, hacen gue sean viables
una serie de importaciones y exportaciones.
Ademads, el automovil es pieza politica de
cambio en estos tratados. Su peso es dema-
siado fuerte. Dicho esto, los Tratados de Libre
Cometcio se necesitan y ahi, los intereses de
unos son claramente contrapuestos a los de
otros.

En cuante a las asociaciones de concesio-
natios, éstas siempre velaran porque las mar-
cas no les impongan unos contratos leoninos
e puedan cercenar su rentabilidad o su
futura. ¥ al revés también, puede ocurrir que
haya grupos de concesionarios que puedan
poner en peligro, en un determinado pais, a
una determinada marca.

Aniacam seguird existiendo, eso esta daro
porgue tiene un papel que no puede jugar
absolutamente nadie. Mermada en cuanto
& SLIs recursus £ConOmMicos, pero tan activa o
mas guUe nunca en la defensa de sus intereses
en el sector y los de sus asociados y lo que si
vamos a hacer es una intensa y mayor comu-
nicacion con la Comisién Europea.

T.A.— ;Duiénes saldrian perjudicados
si se produjera una vertebracion del
sector a través exclusivamente de la
asociacion de fabricantes?

G.L.M.— Con la vertebracion del sector, tal
¥ Como se estd planteando ahora, verdade-
ratnente el que mas tiene que perder es, sin
duida, el sector del automovil y por ende, los
compradaores de vehiculos, el cliente final.
Serfan las grandes perdedores. Esta vertebra-
cidn, tal y eoma la quieren disenar a través
cle Una asoriacion de fabricantes, significaria
volver exactarnente a lo que habia en Espana
a prindipiu de lus anos 70, cuando todavia
habia cupos de importacion, aun no habia

Si al final no hay un marco de didlogo entre
distribuidores y fabricantes, que ponga
cortapisas a posibles abusos, Europa tomara

cartas en el asunto

empezado el desarme arancelario, etc.

T.A.— ;Por qué cree que se ha hecho

este planteamiento para la vertebra-
cion del sector?

G.L.M.— Hay una serie de ecuaciones parti-
culares claras y hay intereses de alguna marca
en concreto.

T.A.— En este proceso de vertebra-
cion, ;podria la Comision Nacional
de los Mercados y de la Competencia
(CNMC) sancionar a alguna asocia-
cion?
G.L.M.— Las asociaciones pueden ser san-
cionadas, segun la Ley de Competencia, en
primer lugar, por practicas que tiendan a
homogeneizar el comportamiento, como
condiciones comerciales y de servicio de sus
asociados. Este es el articulo 1 de la LDC. Y
en una vertebracién exclusivamente a través
de la asociacion de fabricantes se cumplirian
todas las condiciones de homogeniedad en
el sector, alta competencia en precios y los
elementos estructurales del sector ofrecen un
riesgo alto de cartelizacion, lo cual estd com-
pletamente prohibido. En el caso de Anfac al
integrar tanto a fabricantes como a algunos
importadores, esto se traduce en que se
pueden aglutinar a los diferentes elementos
de la cadena de valor, con lo cual hay un alto
riesgo de transvase de informacion.

Por Ultimo, hay otra argumentacion juridi-
ca: las préacticas que tienden a la eliminacion
de competidores, articulo 2, denominado «el

abuso exclusionario».

T.A.— ;Podria el abuso exclusionario
ser una opcion de denuncia ante la
CNMC?

G.L.M.—Es una opcién de denuncia que, a
mi modo de ver, se puede objetivamente fun-
dar. Esta via puede prosperar si tenemos en
cuenta nuestra actuacion en defensa del Co-
digo de Buenas Préacticas, contémplese el te-
ma de la distribucion de la cadena alimentaria
(FIAB-ASEDAS). Ambos han sido bendecidos
por la Comision Nacional de la Competencia,
ya que su objetivo era proteger intereses
generales en beneficio de los consumidores

y el acuerdo no podia utilizarse para eliminar
posibles competidores.

Otro argumento a nuestro favor, es que
en nuestro cédigo en Aniacam se articula un
mecanismo de entendimiento en el sector y
descansa sobre el Comité de Didlogo, con las
cuatro asociaciones mas representantivas del
sector. Ahora, al haberse alterado la cuota de
representatividad de cada asociacién, se esta
intentando eliminar la representacién de uno
de las cuatro fundadores mediante fuga o
transvase de asociados.

T.A. —;Hasta qué punto podriamos
decir que se ha tratado de una «fu-
ga» voluntaria?

G.L.M.— No ha sido una fuga voluntaria, si-
no sometida a muchas presiones en el ambito
de las casas matrices, que a su vez han sido
presionadas por la ACEA y ésta por Anfac,
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MESAY MANTEL

porque esto no se repite en ningun otro pais
europeo. En ningun pais de Europa hay una ver-
tebracién a través de la industria de fabricantes.
Es un contrasentido. En todos los paises europeos
existe una asociacion de fabricantes, una de im-
portadores y otra de concesionarios, cada una
desempena su papel.

T.A.— ;Como se puede vertebrar un
sector si hay una asociacion que pone
trabas?

G.L.M.— Anfac no quiere Comité de Diélogo,
no quiere sentarse en la mesa con Faconauto. Y
le parece bien que exista Aniacam, porque tene-
mos algunas marcas, pero tampoco quiere que
opinemos. No quiere el Codigo de Buenas Practi-
cas, a pesar de gue lo dice la Comision Europea.

T.A.— ;Ha propuesto algin otro modelo
para alcanzar la necesaria vertebracion
del sector?

G.L.M.— Si. Yo propuse al actual presidente de
Anfac volver a crear una CEA (Confederacion Es-
panola del Automévil), y me consta que hay dos
grandes empresas del automovil, fabricantes en
Espana, que apoyan este modelo. Se trataria de
una confederacion del automavil, donde estén los
fabricantes, los importadores —que tienen que
reservar todo el tema de los Tratados de Libre Co-
mercio, porque eso nunca se va a defender desde
Anfac, y toda la ligazon con la distribucién—y los
concesionarios.

T.A.— ;Le ha dado ya la respuesta Anfac
a la posible creacion de una CEA?
G.L.M.— AUn no. El movimiento se demuestra
andando, y seguimos exactamente igual y no
definimos nada, y eso no puede ser. Eso es renun-
ciar a ponerlo en marcha.

T.A.— ;Seria una asociacion de asocia-
ciones?

G.L.M.— Como era la CEA antes, la Confedera-
cion Espanola de Automocion. Da igual la forma
juridica que adopte. Es una confederacion en la
gue cada asociacion defiende sus intereses. Anfac
tiene el protagonismo que tiene la industria y no
se le va a quitar nunca, es ridiculo. Y Aniacam
tiene el peso que tiene, defendiendo lo que de-
fiende y Faconauto tiene el suyo y para grandes
temas habria una persona, por encima del bien y
el mal, que sepa mucho del sector del automévil.
Eso siempre se hizo asi, pero termind porque An-
fac no le daba presupuesto.

T.A.— ;Por qué cree que a Anfac no le in-
tereso6 seguir nutriendo a la CEA?
G.L.M.— Porque no querian gue hubiese nin-
guna asociaciéon que les hiciera sombra. Ahora, si
Aniacam fuera algo inservible, que no opina, les
darfa igual su existencia.

T.A.—;Cree que esa CEA tendria que ser
una asociacion arbitro?

G.L.M.— Serfa una asociacion que represente al
automovil en Espana, donde fundamentalmente
estén los fabricantes, que creo que deberian de
integrarse también con los de componentes; los
importadores, que son todas aquellas marcas
que no fabrican en el mercado espanol, que no
tienen ningun interés en temas como los planes
de competitividad, los planes de empleo y que
tienen sus propios intereses en los Tratados de
Libre Comercio, y tienen una relacién con su red
y también tendrian que estar los concesionarios;
y después habria un gran hombre del automdvil
de una industria que fabrique en Espafa. No
tiene ninguin sentido que la confederacion del
automovil en Espafa la presida una persona de
una marca que no fabrique aqui. Eso es lo 16-
gico. Pero esta con el gorro del hombre del au-
tomovil y Anfac sigue existiendo, y defiende lo
suyo, y Aniacam sigue existiendo y defiendo lo
suyo, igual que Faconauto. Como pasa en todos
los pafses del mundo. Algunos tienen la figura
de la CEAy otros, no pero en ninguna parte de
Europa se vertebra todo el sector a través de los
fabricantes, algo que si pasaba en Espana en los
anos 70.

T.A.— ;Cree que Anfac no quiere generar
este «hombre del automoévil»?

G.L.M.— Lo que Anfac no quiere es tener que
ver con nadie. Quieren volver a la Espafna de los
70, pero esta ecuacion no puede salir, porque,
por ejemplo, ¢quién va a defender el Tratado

de Libre Comercio con Japén? ;Anfac, que de-
nuncié el Tratado de Libre Comercio con Corea?
La industria del automovil europea también se
equivoca en esto, —la Comisién lo ha dicho, re-
conociendo que estan hartos de que no acudan
a las reuniones a las que les convocan— se creen
que el peso del sector es tan importante en Euro-
pa, que ellos van a seguir diciendo lo que se tiene
gue pensar en la Comisién y ahi se equivocan. La
Comision ya estd alertando de la necesidad de
aceptar un Cédigo de Buenas Préacticas, porque,
si no, van a legislar. Hay que recordar la famosa
Ley de Distribucién, que siempre sera peor para
todos.

T.A.— ;Por qué esto ocurre en nuestro
pais y no en otros?

G.L.M.— Es verdad que en Aniacam entramos
en problemas en los que las asociaciones de im-
portadores en otros paises no entran. Nadie ha
sido tan sintomaético en la defensa del Cédigo
de Buenas Practicas y eso molesta a Anfacy a la
ACEA. Por otro lado, no quieren ni oir hablar de
medir emisiones, y todo lo que no se mide no
mejora.

T.A.— ;Qué motivos esgrimieron las
marcas que salieron de Aniacam para
irse a Anfac?
G.L.M.— Por ejemplo, las marcas coreanas se
fueron a Anfac por una presion de la matriz; el
Grupo Bergé, por una ecuacion de logistica y eso
solo se lo daban los fabricantes espanoles y Fiat
resistio la presién para irse, durante un afio y se
fue en contra de su voluntad.

Ahora hay marcas que se resisten a marchar,
aunque a algunos de ellos los obligan.

T.A.— ;Tiene Aniacam alguna manera de
retener a sus asociados o intentar captar
a los que se han ido de la asociaciéon?
G.L.M.— No somos una asociacién con animo
de lucro. Nosotros vamos a seguir existiendo,
aunque lo haremos con menos dinero. Tenemos
un puesto en el Comité de Didlogo y vamos a
tener mucho mds contacto con la Comisién Euro-
peay a poner de relevancia lo que pasay lo que
no pasa. Pero, yo sélo voy a defender a quien
quiera que le defienda. No voy a lanzar un ata-
gue, cuando se den cuenta de que en Anfac no
les defienden, ya vendran. Ya veremos, por ejem-
plo, qué dicen los japoneses con la postura de
Anfac en el Tratado de Libre Comercio con Japdn.

T.A.— Pero ellos argumentan que son
decisiones que transcienden del ambito
nacional, que se toman en la esfera eu-
ropea...

G.L.M.— La posicidn de los paises es fundamen-
tal. En el Tratado de Libre Comercio con Corea,
por ejemplo, la postura del Gobierno espafiol fue
de apertura y como al final es una carta politica
de muy compleja estructuracién, salio y salio bien.
Anfac, no sélo no fue a hablar, sino que lo habia
denunciado. Los paises se posicionan.

T.A.— ;Cuales son los siguientes pasos?
ZEsperar a que haya una explosion inter-
na en Anfac o a que Europa tome cartas
en el asunto?

G.L.M.— Yo no voy a preocuparme por lo que
haga Anfac, sino que me voy a preocupar de
seguir defendiendo a los importadores y a los
asociados. Aniacam va a seguir con su puesto en
el Comité de Didlogo, nuestro leitmotiv seguira
igual. Dejaremos que las cosas caigan por su pro-
pio peso, y cuando a una determinada marca no
la defiendan en Anfac, ya volvera a Aniacam. Las
empresas chinas también quieren entrar en Euro-
pa e histéricamente todas las marcas que vienen
de un tercer pais, fuera de la Unién Europea, se
ponen en contacto con las asociaciones de impor-
tadores de cada pais donde quieren entrar.

T.A.— ;Hasta qué punto estan adelga-
zando Aniacam para que Anfac se quede
con el monopolio en los centros de de-
cision?

G.L.M.— Ellos quieren que Faconauto y Aniacam
se queden fuera. No hay que creerse que lo que
se esta haciendo ahora es un favor al sector, por-
que se esta creando un zipizape enorme y estan
enarbolando defensas que no van a hacer y todo
el mundo lo sabe. Ademas muchos fabricantes
saben que no tienen nada que ver con marcas
importadoras.

La regulacion del sector,
prioridad de Bruselas

or su interés, reproducimos uno de los parrafos del

ultimo informe de la iniciativa CARS2020, de octubre

de 2014, elaborado por la Comisiéon Europea y que

se debatira en los proximos dias en el Consejo de
Competitividad Europeo. El informe incluye 11 prioridades, y
ésta en concreto ocupa la tercera posicion:

En la medida en que hasta ahora no se ha llegado a un
acuerdo para la elaboraciéon de un Cédigo de Conductas
Voluntario sobre Relaciones Verticales (en el Sector de la
Automocioén), la Comision Europea tiene el firme propésito de
seguir alentando al didlogo entre fabricantes y distribuidores
para lograr este objetivo. De no alcanzarse este acuerdo antes
del fin de 2014, la Comision se reserva el derecho a iniciar este
proceso, con la intencion de adoptar una propuesta legislativa
(bien Reglamento o Directiva) que regule las relaciones entre los
diferentes actores del sector automocién. Pagina 8 del Informe
Cars2020 de octubre de 2014.

Esta clara declaracion de intenciones por parte de la
Comision Europea, con la que no estan de acuerdo todos los
miembros que forman parte de Cars2020, es el resultado de
una dulcificacion propiciada por el rechazo al texto inicial de
la asociacion con mas poder de la industria europea, la ACEA,
que ademas pide que la Comision continte facilitando las
conversaciones entre los actores del sector. En un principio
la Comision Europea amenazaba con «iniciar un proceso
legislativo», en el caso de no acordar un cédigo de conducta
que autorregule el sector, mientras que ahora «se reserva
el derecho a iniciar este proceso». Esta, a priori, sutileza ha
levantado ampollas en el sector del automovil europeo, puesto
que, contrarios a la posicion de la ACEA, tanto la CECRA
(Asociacion que engloba concesionarios y talleres europeos)
como los sindicatos (IndustriALL) defendian la primera versién,
mas directa y consideran que «no es aceptable» el cambio en el
redactado puesto que «debilita indebidamente el texto inicial».
En cualquier caso, sin atender al matiz de las palabras, parece
claro que la Comision Europea mantiene el firme propésito
de intervenir legislativamente en el sector del automévil si,
finalmente, no se consigue una 6ptima interlocucion entre sus
actores.
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Intentar forzar una vertebracion a tra-
vés de fabricantes era el camino mas facil,
pero es un camino equivocado.

T.A.— Hay quien defiende que los
intereses de Anfac y de Aniacam
son los mismos...

G.L.M.— Hay muchas cosas en las que

sf, por ejemplo en temas de fiscalidad del
automdvil. Hay muchos intereses comunes
en la industria del automovil, pero hay
otra parte en la que los intereses son ab-
solutamente contrarios.

T.A.—;Cree que Anfac quiere lle-
gar a la union del sector, pero qui-
tando de en medio al resto de las
asociaciones?

G.L.M.— Efectivamente, a Aniacamy a
Faconauto, porque Ganvam siempre apo-
ya a Anfac. Por eso no quieren tampoco el
Comité de Diélogo.

T.A.— ;Qué temas tienen previsto
para el proximo Comité de Dialo-
go?

G.L.M.— Los temas habituales, como el
marco fiscal, los planes de ayuda a la com-
pra, las ITV, la venta ilegal de coches en la
calle... y el Codigo de Buenas Practicas.

T.A.— Anfac dice que no se puede
debatir eso en el Comité de Dialo-
go porque es un tema europeo...
G.L.M.— Es un punto del dia. Intentaran
levantarlo, como la otra vez, pero no lo
conseguiran.

T.A.—;Corremos el riesgo de que,
si los distintos actores de este
sector no se ponen de acuerdo
en relacion al Cédigo de Buenas
Practicas, Europa tome cartas en
el asunto?

G.L.M.— Si al final no hay un marco de
didlogo entre distribuidores y fabricantes,
gue ponga cortapisas a posibles abusos,
sf.

Anfac se ha negado a aceptar el C6-
digo de Buenas Préacticas. Y por supuesto,
la Comisién Europea ya ha respondido a
través del informe de situacion de la ini-
ciativa CARS2020, que se debatira en los
préximos dias en el Consejo de Competiti-
vidad Europeo. (Ver cuadro adjunto). Esto
es lo que yo he venido diciendo siempre:
«sefnores, no se puede ir en contra de un
Cddigo de Buenas Practicas». Anfac esta
en contra, igual que de medir emisiones,
o de tener una interlocucién con los con-
cesionarios oficiales, porque se cree que
la importancia econémica del sector les
da derecho a ellos a marcar las normas y
directrices.

T.A.— En la reunion del Comité de
Dialogo, se presentara el Informe
de Competencia sobre el Comité
de Expertos, ;tendra que aceptar-
lo Anfac?

G.L.M.— Al final el Cédigo de Buenas
Practicas sirve para ver qué practicas com-
pletamente impresentables se han cometi-
do en algun hecho determinado.

T.A.— (Es compatible una confede-
racion del automoévil con el Comi-
té de Dialogo?

G.L.M.— Si. Es un lujo tener un Comité
de Didlogo en el que esta el Ministerio de
Industria, el de Economia y las cuatro aso-
ciaciones mas importantes del sector. Es
fundamental. Muchos otros sectores han
querido emularlo. Querer ir contra ello es
una sinrazon.

T.A.— ;Qué tal es su relacion con
Faconauto?

G.L.M.— Buenisima. Tenemos reuniones
permanentes y somos los Unicos dos que
apoyamos un Coédigo de Buenas Practicas.
Hay que tener en cuenta que si no se
adopta vendran con otra enmienda 16y
tendrén toda la razén del mundo.

T.A.— ;Se ha puesto en contacto
con Faconauto para la idea de la

creacion de la CEA?

G.L.M.— Ese punto especifico no lo he
hablado con ellos, pero Faconauto nunca
va a estar en contra de cualquier solucion
en la que se le tenga en cuenta. Estd en
contra cuando se les quiere excluir.

T.A.— ;Cree que finalmente habra
cohesion en el sector?

G.L.M.— La vertebracién correcta ven-
dra. Todo tiene un marco de negociacién.
Nunca podemos olvidar, por ejemplo,
gue en los Tratados de Libre Comercio

el sector del automovil es una pieza fun-
damental, por eso es necesario defender
desde Aniacam posturas que no tienen en
cuenta la férmula politica, sino los intere-
ses del importador. Es vital un sector bien
vertebrado donde cada uno defienda sus
intereses, porgue si no esto es un desma-
dre.

T.A.— ;Esta el Gobierno actual
entregado a la causa de los fabri-
cantes?

G.L.M.— E| Gobierno ha hecho muy bien
en capitalizar la industria del automovil

en Espana como un motor del cambio.
Pero el Gobierno no entra en el tema de
la vertebracién, lo desconoce. Pero, desde
el Gobierno nadie ha atacado a Aniacam,
al revés.

T.A.— En los ultimos meses, ;han
notado que no se les abra alguna
puerta en la Administracion?
G.L.M.— Yo no creo que el Gobierno
sea consciente del problema que se esta
creando con esta vertebracion. Y yo he
recibido exactamente la misma recepcién,
en cualquier sitio que he llamado, que
siempre. En cualquier ministerio. No he
tenido ninguin problema. No nos engarie-
mos, el sector no lo esta vertebrando el
Gobierno, sino nosotros mismos. La labor
del Gobierno no es vertebrar el sector.

T.A.— (Es optimista con el futuro
de Aniacam?

G.L.M.— Yo no quiero ser optimista
con el futuro de Aniacam , yo quiero ser
optimista con el futuro del sector donde

Aniacam juega un valor importante. Pero
no estoy aqui para volver a Aniacam mas
importante que Anfac. Mi guerra es que
el sector salga beneficiado y que Aniacam
forme parte de los actores con su peso
especifico y sus deberes hechos.

T.A.— ;Aceptaria una unidad or-
ganica con Anfac con unas buenas
condiciones para Aniacam?
G.L.M.— Para mi lo més facil hubiera
sido pactar una vicepresidencia en Anfac
y claudicar. Pero no, porque caeria en el
mismo error que ahora estoy atacando.
Hay intereses que son distintos y que

se tienen que defender desde distintas
asociaciones. Puedo vertebrarme en una
integracién con la CEA, eso si, pero con
Anfac, no.

T.A.— En el nuevo asociacionismo,
zqué papel tienen que jugar, por
ejemplo, la industria de compo-
nentes?

G.L.M.— La industria de componentes
claramente tiene todo el sentido que haya
una mayor integracion con Anfac. Como
es mas légico que Aniacam esté mucho
mas cerca de Faconauto.

T.A.— .Y las concesiones de ITV?
G.L.M.— Tienen que pertenecer a todos,
porgue estamos hablando de la seguridad
del cliente final, de medioambiente, de

la movilidad del parque... y no se puede
ligar a una sola asociacion.

T.A.— ;Con qué departamentos de
la Comision Europea van a tener
mas trato y cuales son los princi-
pales temas que desde Aniacam
van a trasladar a la Comision Eu-
ropea?

G.L.M.— Todo lo que tenga que ver con
nuestros ideales, con la defensa de los
importadores. Poner el caldo de cultivo

de los tratados de libre comercio, poner
razén en los temas y favorecer a los im-
portadores y a la distribucion y también
al control de emisiones, a todo lo que hay
que defender, porque no se pueden poner
puertas al campo.

Aniacam seguira existiendo, eso esta claro,
porque tiene un papel que no puede jugar
absolutamente nadie. (...) Tan activa o mas
que nunca en la defensa de sus intereses
en el sector y los de sus asociados...

El verso libre

Inma Garcia Ayuso

in ataduras, sin
corsé, sin rima,
sin metro, pero
con medida
y con un mensaje
meridianamente claro.
German Lépez Madrid
es como aquellos poetas
malditos franceses
honrados por Verlaine,
muchas veces incomprendidos por
su aparente irreverencia, pero con
una genialidad fuera de toda duda.
El presidente de Aniacam sacrifica
la forma por llegar al fondo de la
cuestion y lo hace con la vehemencia
propia del que esta plenamente
convencido de su discurso.

Al hablar de la asociacion
que preside, German huye de
metonimias, justificadas muchas
veces por todo el tiempo que
el directivo lleva vinculado a la
asociacion de importadores, desde
1999. Pero, Aniacam no es Lépez
Madrid, ni viceversa, porque mas alla
de las personas estan los intereses de
este sector, el de los importadores,
que necesita, ahora mas que nunca,
una defensa estratégica, alejada
de toda lucha personal. Fundada
por Lopez Pérez Castrillon, en 1977,
para proteger los intereses de los
primeros importadores de vehiculos
en un pais que comenzaba a abrirse
al mundo, Aniacam ha mantenido
este leitmotiv a lo largo de toda su
existencia, adaptando sus prioridades
a las distintas coyunturas econémicas
y politicas del sector.

Hoy Aniacam atraviesa por uno
de los momentos mas delicados
de su existencia, ante la imparable
oleada de migraciones a la asociacion
de fabricantes. Con una némina
notablemente adelgazada, la
directiva de Aniacam tiene que
buscar inexorablemente la eficiencia
en la gestion de la asociacion y
salvaguardar los intereses, no sé6lo
de los importadores, sino de todo
el sector, porque entienden que la
pluralidad de opiniones es necesaria
y al asociacionismo de la automocién
en nuestro pais le acechan en este
momento las garras del monopolio.

¢Un quijote en tierra de molinos?
Si ser quijote en estos tiempos
es mantenerse ilusionado, luchar
por un ideal, y no flaquear ante la
adversidad, German es el Alonso
Quijano mas orate del sector. Pero
nos falta hablar de los molinos,
que tampoco son gigantes, como
aparecieron en el magin del caballero
andante. Asi nuestro hidalgo reconoce
que estas acefas giran y giran sobre
la idea de vertebrar a un sector
a través de una sola asociacion,
cercenando una parte muy importante
de la proteccion de los intereses
tanto de importadores como de los
distribuidores de automoviles en
nuestro pais.

El planteamiento de Lépez
Madrid, sacudido de todo
malditismo, para recuperar el pulso
del movimiento asociativo de este
sector pasa por la recuperacion
de la desaparecida figura de la
CEA (Confederacion Espaiola del
Automovil), donde, bajo la batuta
de un superhombre del sector, todas
las asociaciones relevantes puedan
orquestarse y hacerse oir. Porque
las casualidades no existen y una
optima vertebracion solo se alcanzara
aunando voces, no acallandolas.
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El fabricante nipdn mejora sus registros un 2,8% hasta septiembre, por el 5,3% del alemany el 2% del americano

Toyota amplia su liderato en ventas
mientras que VW supera a GM

OSCAR VILANOVA/ MADRID
La batalla por el liderato de ventas
mundial sigue tan dura como siem-
pre, sin embargo Toyota aumenta
su distandia respecto a sus inmedia-
tos sequidores, después de vender
7,61 millones de vehiculos en los
nueve primeros meses del afo, un
2,8% mas. A diferencia de 2013, la
segunda posicién es para VW que
alcanzé los 7,4 millones (+5,3 %),
superando a General Motors que
comercializd 7,37 millones (+2%).
A pesar de que el fabricante ni-
pon ha aumentado el hueco respec-
to al segundo en 50.000 unidades,
hay que destacar el fuerte ascenso
de VW, que logro recortar la dis-
tancia con Toyota en 170.000 ve-
hiculos. El gran perjudicado ha sido
GM, que no sélo ha visto cédmo la
marca alemana se sobreponia a las
220.000 ventas que les separaban
el afo pasado, sacandole incluso
una diferencia de 30.000 unidades;
sino que también ha perdido mas
terreno respecto a la japonesa, con-
cretamente 80.000 unidades.

VW sube su beneficio neto un 55,6%

El fabricante teutén cierra el tercer
trimestre con un beneficio neto de
2.971 millones de euros (+55,6%)
y con unos ingresos de 48.910 mi-
llones (+4,1%). Por su parte, su be-
neficio operativo (EBIT) se situd en
los 3.230 millones (+16,35). En lo
referente a sus marcas, destacan los
3.800 millones de resultado opera-

El presidente de Toyota, Akio Toyoda.

beneficio neto hasta situarlo en
1.109 millones de euros en el Ulti-
mo trimestre, mientras que facturd
31.152 millones (+0,7%). En cuan-
to al resultado operativo experimen-
té una rebaja del 11,5%, hasta los
1.823 millones.

Ford, menos beneficio

El consorcio automovilistico esta-
dounidense acumulé en el tercer
trimestre unos ingresos de 27.674
millones de euros, lo que supone
una rebaja del 2,5%. Sin embargo,
no es el Unico descenso que acu-
mula, pues también ha registrado
uno del 34% en su beneficio neto,
hasta situarlo en 662 millones. Des-

tivo que ha acumulado Audi hasta
septiembre, un 2,7% mads, asi co-
mo la reduccion del 11,8% de las
pérdidas operativas de Seat, hasta
82 millones de euros.

FCA aumenta sus ingresos un 14%

Fiat Chrysler ha logrado situar su
facturacién en el tercer trimestre en
los 23.600 millones, un 14% mas.
Sin embargo, el grupo italoameri-
cano ha registrado una bajada de
su beneficio neto del 0,5%, hasta
los 188 millones, mientras que su
resultado operativo alcanzo los 926
millones, un 7% mas.

Renault y PSA mantienen el tipo

Los fabricantes franceses han se-

llado este tercer trimestre con un
incremento de su facturacion, del
1,6% (PSA Peugeot Citroén) y del
6,7% (Renault); hasta alcanzar los
12.296 y 8.530 millones de euros,
respectivamente.

Volvo, 9,2% mas de beneficio neto

El grupo sueco ha mejorado su ga-
nanciaen un 9,2% entre julio y sep-
tiembre, hasta los 166,7 millones.
Ademas, su facturacion alcanzo los
7.252 millones, un 3,6% mas, y su
EBIT fue de 242,7 millones, lo que
supone un descenso del 6,2% con
respecto al mismo periodo del ano
anterior.

GM duplica sus ganancias

General Motors ha duplicado su

de la compafifa americana achacan
la reduccién de las ganancias a los
costes de lanzamiento de los nue-
vos vehiculos.

Hyundai y Honda salen del paso

Hyundai alcanzé unos ingresos de
15.980 millones de euros en el tri-
mestre, lo que le aporta una subida
del 2,2% con respecto al mismo
periodo del afio anterior. Por contra,
su beneficio neto experimentd una
bajada del 28,3%, hasta los 1.210
millones. El fabricante surcoreano
atribuye estos resultado al menor
numero de dfas laborales en sus
fabricas y al tipo de cambio. Por su
parte, Honda facturé 21.936 millo-
nes, un 4,3% mas. A esto se suma
la subida del 17,8% de su beneficio
neto, hasta los 1.034 millones.

La OMC media sobre
los aranceles rusos
a vehiculos alemanes
e italianos

O.V. / MADRID

La Organizacion Mundial del Co-
mercio (OMC) ha fijado un panel
de expertos para dirimir sobre los
aranceles impuestos por la Co-
mision Econémica Euroasiatica
a las importaciones de vehiculos
comerciales ligeros alemanes e
italianos a Rusia.

La Uniéon Europea habia so-
licitado consejo a la OMC sobre
este tema y la institucién que ri-
ge el comercio mundial estable-
ci6 un periodo de negociacién
para que ambas partes resolvie-
ran sus diferendias sin tener que
usar el Sistema de Resolucion
de Disputas. La UE considera
que los aranceles antidumping
(competencia desleal) son in-
compatibles con las normas de
la OMC tanto de forma como
de fondo.

Segun informa la Comision
Europea, los derechos arance-
larios de entre un 23% y un
29,6% impuestos a los vehiculos
comerciales ligeros procedentes
de Europa obstaculizan de forma
notoria el acceso de los paises co-
munitarios al mercado ruso.

Cuatro muertos y mas de cien heridos a causa de los airbags defectuosos

Takata podria enfrentarse a una
multa de 27,8 millones de euros

A comienzos de ano, se preveia un incremento del 10%

China rebaja al 7% su
aumento de ventas en 2014

O.V. / MADRID
Takata cuenta con un mes pa-
ra responder a las 36 cuestio-
nes que le plantea la National
Highway Traffic Safety Adminis-
tration (NHTSA) de EE.UU., con
el fin de arrojar algo de luz sobre
los millones de llamadas a revi-
sion de vehiculos, relativas a los

fabricados entre el afno 2000 y
2007 fueron sellados de forma
inadecuada, lo que pudo propi-
ciar al ocasionarse un accidente
la explosion de metralla metélica,
causando la muerte de cuatro
personas y mas de 100 heridos
en EE.UU. Al cierre de esta edi-
cion, las llamadas a revision de

Las llamadas a revision en todo

el mundo alcanzan los 16 millones,
de las cuales 7,8 han tenido lugar
en Estados Unidos

defectos de funcionamiento de
sus airbags. En concreto, la NHT-
SA quiere evaluar su capacidad
para fabricar repuestos efectivos
para reparar los airbags, que no
estaran todos listos como mini-
mo hasta enero. Takata debe res-
ponder antes del 1 de diciembre
o podria enfrentarse a una san-
cion de 27,8 millones de euros.
La agencia americana investi-

ga si estos sistemas de seguridad

vehiculos en todo el mundo ha-
bian alcanzado los 16 millones,
7.8 de las cuales han tenido lu-
gar en territorio americano.

Honda, la mas afectada

Del total de llamadas a revisién
producidas en EE.UU, el fabri-
cante japonés, que posee un
1,2% de acciones en Takata, es
el que copa el mayor protago-
nismo con 5,05 millones. Otras

marcas implicadas son Toyota
(877.000), Nissan (694.626),
BMW (627.615), Chrysler
(371.309), Mazda (64.872),
Ford (58.669), Subaru (17.516)
y Mitsubishi (11.985). También
estd implicado GM, que sin em-
bargo no ha publicado datos al
respecto.

La NHTSA pide disculpas

La agencia estadounidense se
ha disculpado por publicar in-
formacion imprecisa en su web
de vehiculos afectados y por-
gue ha estado inactiva duran-
te mas de dos dias. La pagina
identificaba incorrectamente
varios modelos y exclufa otros,
aproximadamente tres millones
gue tenfan problemas con el
airbag.

Por otra parte, Audi, que
no estéd salpicada por este su-
ceso, ha llamado a revision a
850.000 modelos del A4 en
todo el mundo con el fin de
resolver un problema en el
software que podria ocasionar
gue el airbag no se inflase de
un modo apropiado en caso de
accidente.

Una retencion en las carreteras de entrada a Pekin.

O.V. /MADRID
La segunda mayor economia del mundo
crecié un 7,3% en el tercer trimestre, la
tasa mas baja desde 2009. En este con-
texto, la Asociacion de Fabricantes del
Automovil en China ha vuelto a rebajar
las previsiones de ventas de vehiculos,
gue inicialmente se habian fijado en 24
millones, un 10% mas con respecto al
afno anterior. Tras una leve reduccién
realizada en julio hasta los 23,8 millones
(un 8,3% mas), la patronal acaba de in-
formar de que el crecimiento interanual
serd de alrededor de un 7%. «Estamos
calculando de nuevo nuestras previsio-

nes, después de que las ventas en julio
y agosto fueran maés bajas de lo espera-
do. Dada la situacion econdmica actual,
creo que la tasa de crecimiento rondara
el 7%», aseguré Dong Yang, vicepresi-
dente del grupo automovilistico estatal.

En septiembre, el crecimiento de
ventas totales, incluyendo turismos, to-
doterrenos y comerciales, fue del 2,5%,
frente al 20% de 2013. Por tipo de ve-
hiculo, las ventas de turismos aumenta-
ron un 6,4%, el incremento mas leve
desde febrero de 2013; mientras que
las de comerciales cayeron un 16%, el
quinto retroceso consecutivo.
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Ferrari se convierte
en una compania
independiente

O.V. / MADRID
Fiat Chrysler ha confirmado
gue convertira a Ferrari en una
empresa independiente. El con-
sorcio italoamericano ha funda-
mentado esta decisién en la ne-
cesidad de centrarse en su ne-
gocio mas tradicional, concluir
la reestructuracién y cumplir
con la previsién de beneficios
incluida en su plan estratégico
2014-2018.

FCA, que actualmente po-
see el 90% de la marca de i/
cavallino rampante —el otro
10% se reparte a partes igua-
les entre un emporio de los
Emiratos Arabes y el hijo del
fundador de la firma, Piero Fe-
rrari—, piensa colocar el 10%
del capital de Ferrari en bolsa,
con el fin de que cotice como
empresa independiente en
Nueva York; no obstante, aun
no estd decidido si el valor se
negociara también en Europa.
El resto de las participaciones
se repartira entre los accionis-
tas de Fiat, que de este modo
dejara de tener control sobre la
empresa.

Con los ingresos que ob-
tenga de la Oferta Publica de
Venta (OPV), Fiat Chrysler cap-
tarad los fondos que ansiaba
para financiar su proceso de
reestructuracion.

La sede de Ferrari en Maranello
(Italia).

Las ventas mundiales
de vehiculos creceran
un 2% en 2014

A.G.M. / MADRID
En 2014 se venderan 87 millo-
nes de vehiculos, segin anuncié
Patrick Blain, presidente de la
Organizacién Internacional de
Constructores de Automoviles
(OICA) en la presentacion de
los resultados de la industria del
automovil en el primer semestre
del afio. Con ello se registraria
un 2% mas de unidades que los
85,4 millones que se entregaron
en el mundo durante 2013. «Es-
tas cifras demuestran la necesi-
dad tan fuerte que hay de auto-
moviles en el mundo», confesd
Blain, quien destaco: «Incluso
aunque en algunos paises emer-
gentes se haya reducido la pro-
duccién y la venta, la tendencia
global es positiva».

En el primer semestre, las
ventas mundiales de vehicu-
los se situaron en 44.073.262
unidades, lo que supone un
3,4% mas que hace un ano.
China sigue aumentando su
ventaja como lider por paises
en matriculaciones al entregar
11,7 millones de unidades, lo
que representa un 8,4% mas,
mientras que EE.UU. se quedd
en 8,3 millones de vehiculos
vendidos, un 4,3% mas.

El fabricante aleman finaliza el tercer trimestre con un beneficio neto de 2.821 millones de euros, un 49% mas

Daimler obtiene 614 millones de
euros con la venta de su 4%

en Tesla

OSCAR ViLANOVA / MADRID
El consorcio automouvilistico aleman
ha vendido el 4% de las acciones
gue posefa en Tesla. La operacién
ha dejado en sus arcas 780 millo-
nes de dolares (614 millones de
euros), segun adelanté la prensa
alemana. A pesar de la venta, la
colaboracién de Daimler con el fa-
bricante americano en futuros pro-
yectos no se verd afectada. Entre
otros elementos, Tesla suministra
las baterias para el Smart ForTwo
Electric Drive y colaboré en el de-
sarrollo del Mercedes Clase B Elec-
tric Drive, modelo que ya ha sido
lanzado en EE.UU. y que préxima-
mente vera la luz en Europa.

Al movimiento del grupo ale-
man se le ha sumado el de Toyota,
gue se ha desprendido también
de una parte del 2,4% de accio-
nes que posefa en la compania
americana, sin que se conozca
el monto total. Tesla empezo en
2012 a suministrar baterfas y mo-
tores para el RAV4 eléctrico (ape-
nas se han vendido alrededor de
2.000 unidades), unencargo que
finalizara este afno. No obstante,
la cooperacién entre ambas enti-
dades podria prolongarse durante
los préximos dos o tres afnos con
la firma de un nuevo acuerdo, se-
gun ha declarado el presidente de
Tesla, Elon Musk.

2.821 millones de beneficio neto

Al tiempo que se concretaban es-
tas operaciones, Daimler ha cerra-

F

Daimler invertira 450 millones de euros en modernizar sus plantas alemanas de Diisseldorf y Ludwigsfelde, donde se monta la Sprinter.

Mercedes-Benz Car registré el mejor trimestre
de ventas de su historia con 431.000 unidades, lo que ha
generado unos ingresos de 18.700 millones, un 13% mas

do el tercer trimestre con una me-
jora en su beneficio neto del 49%,
hasta 2.821 millones de euros,
y en su facturacion del 10%, si-
tuandose en los 33.122 millones.
Asimismo, el resultado operativo
(EBIT) ha alcanzado los 3.732 mi-
llones de euros (+67,3%), inclu-
yendo los 1.010 millones relativos
a la venta del 50% de sus parti-
cipaciones en Rolls-Royce Power
Systems Holding.

En lo referente a las divisiones,
Mercedes-Benz Car, que también

incluye la gama Smart, crecié en
ingresos un 13%, hasta los 18.700
millones, una cifra que se ha logra-
do con un incremento de ventas
del 9%, hasta 431.000 unidades;
el mejor trimestre de la historia.
Este buen resultado se debe, prin-
cipalmente, al aumento de su pro-
tagonismo en el mercado britanico
(+18%), chino (+18%) y estado-
unidense (+5%).

Daimler se asocia con MV Augusta
Daimler ha cerrado recientemen-

te la compra de una participa-
cion del 25% en el fabricante de
motos MV Augusta, por medio
de su division Mercedes AMG,
sin que se conozcan aun las can-
tidades.

Con esta adquisicion, el gru-
po aleman apoyara la expansion
internacional de la empresa ita-
liana y tendrd acceso a sus mo-
tores de tres cilindros, con los
gue podra aumentar la autono-
mia de sus modelos hibridos y
eléctricos.

Por fallecido, el grupo abona 793.650 euros

Activa un plan de privatizaciones de hasta 10.000 millones

General Motors eleva
a 30 las muertes por
el fallo de ignicién

El Gobierno francés
no pretende vender
sus acciones en Renault

O.V. / MADRID
El consorcio automovilisti-
co estadounidense General
Motors contabiliza ya en 30
el niumero de victimas mor-
tales relacionadas con los
defectos encontrados en el
sistema de ignicion de millo-
nes de vehiculos de varias de
sus marcas, segun informé
la empresa. Recientemente,
GM ha sido criticado por tar-
dar 11 afos en empezar a
revisar los vehiculos vincula-
dos con el fatal suceso.

La compania informé de
gue el programa de com-
pensacion para las victimas
y los afectados por este pro-
blema acumula un total de
1.580 reclamaciones desde
gue fuera aprobado el pa-
sado 1 de agosto. El plazo
para presentar la documen-
tacién concluye el préoximo
31 de diciembre. Del total
de reclamaciones recibidas,
192 estan vinculadas con
fallecimientos, mientras que

las 1.388 sobrantes se en-
cuentran relacionadas con
lesiones de mayor o menor
gravedad, clasificadas en
categorias (1y 2).

De entre todas las rei-
vindicaciones recibidas, GM
Unicamente ha aceptado 61
(30 por fallecimiento y 31
por lesiones) como validas
para recibir una compensa-
cion econdémica. En cuanto
a las de lesiones, cuatro co-
rresponden a danos fisicos
graves (categoria 1)y 27 a
dolencias de la categoria 2.

El programa de com-
pensacion iniciado por GM
aglutina indemnizaciones
de hasta 793.650 euros por
cada victima mortal, aun-
gue aun no se ha estableci-
do un presupuesto maximo.
Ademads, el conyuge del
fallecido recibiria 238.095
euros, exactamente la mis-
ma cifra que cada una de
las personas dependientes
del mismo.

Emmanuel Macron, ministro de Economia francés.

O.V. / MADRID
El Gobierno francés estd acometien-
do un plan de privatizacion de entre
cinco y 10.000 millones de euros de
sus 100 billones en activos durante
los préximos 18 meses. En este plan,
el Ejecutivo galo no tiene intencion de
vender el 15% de participaciones que
posee en Renault, ni tampoco las que
tiene en Orange, segun asegurd el mi-
nistro de Economia, Emmanuel Ma-
cron. «En cuanto a las dos compariias

gue has citado (Renaulty Orange), su
venta no resulta prioritaria y no entra
en nuestros deseos reducir nuestras
participaciones en las dos empresas»,
afirmo en Inter France Radio.

Entretanto, Renault abrird una
fabrica en Wuhan (China) con Don-
gfeng Motors en 2016. En este mar-
co, el presidente, Carlos Ghosn ha
declarado que un volumen de ventas
de 800.000 unidades en el mercado
chino es una posibilidad real.
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Bosch
Castellets
mantendra
su actividad

A. G. M. / MADRID
La direccion de la fabrica de
Robert Bosch en Castellets i la
Gornal (Alt Penedes) estd ulti-
mando un acuerdo con los traba-
jadores sobre las condiciones para
mantener su proyecto industrial
en la localidad, al menos, hasta
2019, segun han informado
fuentes del sector.

A cierre de esta edicién habia
acuerdo para la salida incentivada
de 53 trabajadores como requisi-
to previo para que tenga validez y
como parte de la reduccién en un
20% de los costes sociales que
quiere llevar a cabo la compa-
fifa alemana. Los 53 trabajadores
tendran tres tipos de indemniza-
cién en funciéon de su edad. Para
los mayores de 55 afios, habra
un plan de rentas equivalente al
75% de su salario bruto hasta la
prejubilacién, que en la mayoria
de los casos se fijarfa en 61 anos.

Para los que tienen entre 50
y 55 afos, saldrian de la empre-
sa con una indemnizacion lineal
de 40.000 euros mas 45 dias
por afo trabajado sin tope de
mensualidades, ademéas de una
cantidad anual, en funcién de
su salario, de hasta 8.300 euros
hasta los 61 afos para pagarse
sus cotizaciones sociales.

Por su parte, los menores de
50 anos tendran también 40.000
euros mas 45 dias por ano sin
tope de mensualidades, sin otros
pluses. Segun fuentes sindicales,
en la fabrica habria actualmente
25 trabajadores por encima de
los 50 afios, por lo que, aungque
todos aceptaran las condiciones
de la empresa para salir, todavia
harfa falta encontrar a 28 perso-
nas mas que quisieran abando-
nar la planta para que el acuerdo
tuviera validez.

Posibilidad de traslados

Asimismo, segun estas mismas
fuentes, hay cuatro trabajado-
res interesados en trasladarse a
alguna de las otras plantas del
grupo, que en ninguin caso seran
las otras que tiene el grupo en
Catalufia. Aunque en estos casos
todavia se estan negociando sus
condiciones, no habria despidos,
mantendrian su categoria labo-
ral y su salario dependeria de
las tablas salariales del convenio
vigente en la fabrica de desti-
no. Estos empleados recibirian
20.000 euros lineales, mas una
ayuda por el cambio de ciudad
todavia por definir.

La compania espanola también anunci6 la ampliacidn de su centro de disefio grafico en el pais africano

Antolin inaugura su segunda
fabrica en Marruecos

ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO/ MADRID

| fabricante de componen-
Etes de automociéon Grupo
Antolin mantiene su apuesta

por Marruecos con la inauguracion
de su segunda planta en Tanger,

Marruecos, dedicada al cosido de
fundas de asiento para el grupo

Esta red realiza trabajos y opera- ya que tiene un importante efecto
ciones de alto valor afadido y, en tractor sobre otras areas como la
el caso del centro marroqui, sélo innovacion, el desarrollo y la crea-
en 2014, ya ha participado en el cién de empleo de calidad. Ade-
desarrollo de 10 proyectos. mas, ha recordado la relevancia del

Antolin ha hecho hincapié en sector de los componentes en el
el papel que debe jugar la industria éxito de la industria automovilistica:
en la recuperacion de la economia, «Espafia es un buen ejemplo de

PSA, Mercedes y Renault.

En concreto la nueva planta
trabajard para el monovolumen
Citroén C4 Picasso en PSA Vigo,
para las furgonetas Vito y Viano
en Mercedes Vitoria y para el fur-
gén Renault Master fabricado en
la planta francesa de Batilly, segun
han informado fuentes de la com-
pania burgalesa.

La nueva planta del grupo espaiiol
trabajara el cosido de fundas de
asiento para PSA Vigo, Mercedes

Vitoria y Renault Batilly

Con la apertura de la nueva
planta, que se une a la ya existente
en la que se producen techos y
parasoles, el grupo espafol cuenta
ya con una plantilla en Tanger de
mas de 600 trabajadores, segun
subrayo el vicepresidente de Grupo
Antolin, Ernesto Antolin, en el acto
de inauguracion.

En ese mismo acto se anuncio
la ampliacion del centro de disefio
gréafico, que pertenece a una red
global capaz de estar operativa las
24 horas del dia a través de siete
instalaciones situadas en diferentes
paises del mundo y usos horarios.

Directivos de Antolin con autoridades marroquies durante la inauguracion.

cdmo con unos proveedores fuer-
tes el sector ha crecido mas que
otros paises similares».

Grupo Antolin en la feria I1ZB

El fabricante espanol acudié a
mediados de octubre a la feria de
referencia del sector de compo-
nentes IZB (Internationale Zuliefe-
rerborse en sus siglas en aleman).
que se celebra en Wolfsburgo En
esta ocasion, Antolin expuso el
techo modular y parasoles con led
del Porsche Cayenne, asi como el
primer techo iluminado incorpo-
rado en el Peugeot 2008. Estos
productos son fruto de una inten-
sa labor de innovacion y desarrollo
de la compania espanola, especia-
lizada en el interior del automovil,
segun informé Antolin en nota de
prensa.

En lo referente a puertas, se
exhibié el panel de puerta del
nuevo Audi TT y diversas solucio-
nes modulares junto con elevalu-
nas en diferentes tecnologias (plas-
tico, magnesio, aluminio y acero).
Asimismo, se presentd el asiento
trasero de la Mercedes-Benz Clase
V asi como el sistema de fijacion
Drop&go y otras tecnologias que
consiguen importantes reducciones
del peso de los componentes.

Los 350 trabajadores de la planta amenazan con una huelga indefinida que afectaria a los dos fabricantes de automoviles

El conflicto en Estampaciones Sabadell
amenaza con paralizar Seat y Nissan

A.G.M. / MADRID
os trabajadores de la fabrica
I de Estampaciones Sabadell en
Palau-solita i Plegamans (Bar-
celona), perteneciente al Grupo Ges-
tamp, amenazan con convocar una
huelga indefinida tras el anuncio de la
direccion de que hay un excedente de
plantilla de 60 trabajadores en la plan-
ta catalana, lo que supone un 17% de
un total de 350 trabajadores.

El anuncio se produce apenas
nueve meses después de que empresa
y el Comité de Empresa llegaran a un
acuerdo para mantener la actividad
y el empleo en la planta durante
los préximos afos, pero el final de
la producciéon de la furgoneta X-83

en Nissan Barcelona ha dejado sin
actividad a una parte de los trabaja-
dores. Precisamente, la planta de la
compania japonesa seria una de las
principales perjudicadas en caso de
gue se produjese la huelga porque
hacen varias referencias clave para
todos sus vehiculos, segun aseguran
fuentes sindicales, quienes aseguran
gue la planta tendria que parar a partir
del cuarto dia de huelga seguido.

Las fabricas de Seat estan en una
situacion similar a la de Nissan. En
caso de que se produjera un paro
indefinido, la produccion de vehiculos
en Cataluna, fabricantes y proveedores
se verfan perjudicados, paralizando la

actividad industrial en toda la regién. Imagen de una de las lineas de soldadura en Estampaciones Sabadell.
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Ford
refuerza su
apuesta por
los motores

en Reino
Unido

T.A./MADRID

a fabrica inglesa de Ford

I en Dagenham va a reci-

bir una inversion de 240

millones de euros para poten-

ciar la produccién de motores

diésel, un proyecto que supon-

dra la creacion de 318 nuevos
empleos.

Este desembolso es la
segunda fase de un programa
del grupo americano —en la
primera, se comprometieron
366,4 millones—, con el que
se marca el objetivo de pro-
ducir 350.000 motores 2.0 al
ano para vehiculos comerciales
desde finales de 2015, ademas
de otras 150.000 unidades
para turismos y todoterrenos a
partir de 2017.

El Gobierno britanico apor-
tard a este proyecto en Dagen-
ham un ayuda de 11,4 millo-
nes de euros.

Indeplas
invierte en
Calatayud

S.A. TA / MADRID
ndeplas Sistemas, empre-
Isa espanola de compo-
nentes para automoviles,
invertird 500.000 euros en los
préximos cuatro meses en la
fabrica que tiene en la locali-
dad de Calatayud (Zaragoza),
para ampliar su actividad.

La inversién, que inclu-
ye la instalaciéon de nueva
maquinaria y la creacién de
24 puestos de trabajo, esta
relacionada con los acuerdos
gue la compafia acaba de
firmar con la planta de Seat
en Martorell (Barcelona).

El proyecto, que suma un
total de 1,13 millones de
euros desde que se instalase
en la zona en enero, cuenta
con el apoyo del Ayunta-
miento de Calatayud, que ha
invertido 200.000 euros, y el
Gobierno de Aragoén, que a
través de la empresa auto-
némica Sodiar ha entregado
300.000 euros.

Indeplas Sistemas cuenta
con dos instalaciones, una,
ésta de Calatayud, que tiene
una plantilla de 24 emplea-
dos y se ocupa de tratamien-
to de plasticos y produccién
de piezas para Renault, Seat,
Audi, Opel y Peugeot, y una
segunda en Alcald de Hena-
res (Madrid), que cuenta con
30 trabajadores y se ocupa
de la produccién de piezas de
inyeccién plastica.

China sera el tercer mercado de la compafia en 2015; Puebla es ya su principal polo industrial de América

Gestamp abre su octava planta
en China y la quinta en Meéxico

ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO / MADRID
| grupo de componentes
Ede automociéon espanol
Gestamp se expande a lo
largoy a lo ancho. En apenas dos
semanas ha inaugurado dos nue-
VOs centros, en paises estratégicos
para la comparia, China y Méxi-
co, donde Gestamp ha situado
su principal actividad industrial en
Asia y América, respectivamente.

En el pafs asiatico, el credi-
miento ha sido imparable desde
que la compania comenzara sus
operaciones en 2008. En seis
anos se han abierto ocho fabri-
cas, la ultima a finales de octubre
en la ciudad suroriental de Dong-
guan (provincia de Guangdong),
construida en apenas 30 sema-
nas, un tiempo récord.

La compania espafola prevé
una facturacién superior a los
500 millones este afo, lo que
supondria un crecimiento del
26% con respecto al ejercicio
pasado, y que China sea su tercer
mercado ya en 2015.

Gestamp ha seguido en China
una doble estrategia para crecer,
con adquisiciones y la construc-
cion de plantas desde cero, lla-
mados greenfields. Actualmente,
trabajan en el pafs asidtico un
total de 3.350 personas, lo que
supone un 10% de la plantilla
total de Gestamp.

En México, el fabricante
espanol también ha tenido un
crecimiento sostenido. En los Ulti-
mos tres afos, su facturacion ha
crecido un 136% alcanzando los
336 millones de euros en 2013y
con una prevision de alcanzar los
362 millones en 2014.

Sus operaciones han sido
reforzadas en Puebla con la aper-
tura de una fabrica de estampa-
cion y de una matricera en los
Ultimos dos meses. Esta dltima,
que realizaréd troqueles para la
fabricacion de componentes, fue
inaugurada el 31 de octubre con
presencia del Gobierno vasco
y supone un «nuevo pilar en
la estrategia desarrollada por la
compania para ofrecer toda la
cadena de valor a sus dientes,
desde la construccion de matrices

Francisco Riberas, presidente y CEO de Gestamp, en la inauguracion de su octava planta en China.

Vigo cambia los despidos por

prejubilaciones y un ERE de tres afios

La fabrica de Gestamp en Vigo
ha cambiado el despido de 85
empleados por 22 prejubilaciones
hasta 2018 para los mayores
de 58 afios, un plan de bajas
incentivadas y un ERE temporal
durante los proximos tres afos
de 210 dias en total para ahomrar
2,5 millones de euros anuales.
A cambio, la direccién se ha
comprometido a mantener el
empleo siempre y cuando la
actividad no caiga por debajo del
10% prevista durante esos aos.
Para ello, la empresa espera
redibir carga de trabajo de otras
plantas del grupo, ademas de

otros proyectos previstos para
los préximos tres afios, que
implicarian la necesidad de 24
personas, que saldrian de los
propios trabajadores de la planta
afectados por el ERE.

Segun fuentes sindicales, a
derre de esta edicion, se estaban
negodando las condiciones
del acuerdo. De momento,
los trabajadores prejubilados
mantendrian el 85% de su
salario bruto hasta los 63 afos,
mientras que el ERE no tendria
complemento por los dias
de paro pero si la retribucion
completa de las pagas extra.

hasta el disefio y ejecuciéon de la
pieza final», segun informé la
compania.

En concreto, con la nueva
matriceria, Gestamp busca cubrir
las necesidades creadas por la
creciente demanda de tecnologia
de estampacién en caliente, en
la que Gestamp es lider mundial.
La compafifa espafiola apuesta

por la creacién de un cuerpo de
maestros matriceros conocidos
como golden fingers para todas
sus plantas de este tipo en el
mundo.

Gestamp tiene presencia en
Meéxico desde 1998 y ha ido cre-
ciendo hasta contar en la actuali-
dad con cinco plantas, cuatro de
ellas de estampacion maés la de

El fabricante quiere vender esta unidad por 798 millones de euros, segun Bloomberg

Delphi explora la venta de
su negocio de climatizacion

T.A. / MADRID

os fabricantes de compo-

I nentes estadounidenses
siguen buscando des-
prenderse de sus unidades de
negocio menos rentables. Una
empresa que podria sumarse
al club préximamente es Del-
phi, ya que esta explorando la
venta de su division de siste-
mas de climatizacion, segun ha

publicado Bloomberg, citan-
do a fuentes conocedoras del
asunto.

La compafifa, que se desga-
j6 de General Motors en 1997,
estaria pidiendo un precio de
alrededor de 1.000 millones
de dolares (798 millones de
euros), una cantidad que le
servirfa para potenciar sus areas
de negocio més importantes,

entre ellas la de electronica,
sistemas de seguridad y la de
tecnologias de propulsién y de
transmision.

Las posibles ofertas

Aunqgue se desconocia al cie-
rre de edicién del periédico si
existia alguna oferta en firme,
Bloomberg indicé que Delphi
habfa contactado con empre-

matriceria. Tres de estos centros
estdn en el Estado de Puebla,
convirtiéndose en el principal
polo industrial de la compafia
en el continente americano. Ges-
tamp cuenta con un total de
1.803 empleados en México y
espera invertir 120 millones de
euros en los préximos tres anos.

El Comité Europeo, bloqueado

En Europa, Gestamp sigue sin
poder constituir el Comité Inter-
centros, el érgano donde estarian
representados los representantes
de los trabajadores de todas las
fabricas del grupo en el Viejo Con-
tinente. En febrero se cumpliran
tres afios desde que se constituyd
la comisidn negociadora, fecha
tope para alcanzar un acuerdo.
De no lograrse, se constituiria de
acuerdo a la directiva europea que
regula estos érganos.

El problema de que no se
resuelva la situacion responde al
reparto proporcional de represen-
tantes por paises. Este reparto se
fij6 en funcion del numero de tra-
bajadores, pero en estos Ultimos
dos afos y medio ha cambiado
y los sindicatos de los paises mas
afectados, Francia y Alemania, se
resisten a perder el peso acordado
en un primer momento.

sas como la francesa Valeo vy
la surcoreana Halla Holdings
Corp.

La divisién de climatizacion
de Delphi ha experimentado en
los Gltimos afos un retroceso
en su facturacion, hasta con-
tabilizar alrededor de un 9%
de los ingresos totales de la
compania el afno pasado, que
ascendieron a 16.500 millones
de délares (13.165 millones de
euros), un 6% mas respecto a
2012, segun informa la agencia
estadounidense.

Asimismo, en 2013, esta
unidad de negocio registré
unas ganancias antes de intere-
ses, impuestos, depreciaciones
y amortizaciones de 80 millo-
nes de délares (63,8 millones
de euros).
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La compania vasca obtiene un resultado financiero de 212 millones y una facturacion de 1.571,9 millones

CIE Automotive obtiene un

beneficio de 60 millones de euros

S.A. / MADRID
I a empresa espanola de
componentes CIE Auto-
motive ha cerrado los
primeros nueve meses del afio
con un crecimiento récord. La
compafifa vasca ha registrado
una facturacion de 1.571,9
millones de euros (+31,6%) y
un resultado financiero antes
de impuestos de 212 millones
(+21,5%) y un beneficio neto
de 60 millones de euros, un
31,3% mas.

Ademas, el resultado del
tercer trimestre arroja un bene-
ficio neto que ha crecido un
59% con respecto al ano pasa-
do y una facturacién un 43,8%
mayor que la obtenida en 2013
por estas fechas.

Por su parte, en Faurecia
también estan de enhorabuena.
La empresa francesa, propiedad
del fabricante automovilistico
PSA Peugeot Citroén, ha logra-
do ingresar un 6,5% mas que
en el tercer trimestre del ejerci-
cio pasado. Las ventas de julio,
agosto y septiembre alcanzaron
los 4.386 millones de euros,
frente a los 4.117 millones de
euros del mismo trimestre en
2013. Faurecia resurge en Asia,
Europa y América del Norte,
donde las ventas han crecido
un 17,4%,un9,2% y un 2,4%,
respectivamente en los Ultimos
tres meses.

La también francesa Valeo
ha conseguido un incremento
de sus ventas de un 10% gra-
cias a la demanda de su tecno-

Planta de CIE Gameko, en Legutiano, (Alava).

El tercer trimestre arroja un
beneficio neto (+59%) y una
facturacion (+43,8%) que muestra
el crecimiento exponencial
experimentado por la compania

logia de ahorro de combustible.
Los ingresos subieron de los
2.790 millones de euros hasta
los 3.060 millones de euros
entre julio y septiembre, lo que
invita a pensar que podra con-
seguir un margen operativo del
7% al final de ano.

Del mismo modo, la britani-
ca Delphi ha conseguido incre-
mentar su beneficio trimestral
un 12,5% gracias a la demanda

Invierten 10 millones de euros para ensamblar ejes

ZF y BAIC

se alian y forman
una empresa
conjunta en China

de sus piezas en Asia y América
del Norte. Los ingresos netos
alcanzaron los 243 millones de
euros.

Johnson Controls, mejora

Al otro lado del Atlantico, la
estadounidense Johnson Con-
trols logré un beneficio trimes-
tral mayor de lo esperado. La
compafifa de asientos, consolas
de suelo y sistemas generales

Jai Vet Sagmany
Ctalior 5. Jo0d

incrementd sus ventas un 3%,
hasta los 4.231 millones de
euros, entre julio y septiembre.

Federal-Mogul registro
unas pérdidas netas atribuidas
de 14,1 millones de euros en
el tercer trimestre del ano, en
comparacién con las ganancias
de 30 millones de euros con-
tabilizadas en el mismo perio-
do de 2013. La multinacional
de Michigan explicd que estas
pérdidas trimestrales incluyen
unos gastos de reestructuracion
por importe de 19,6 millones
de euros y otros 9,4 millones
de euros derivados de nuevas
adquisiciones.

Por su parte, su compatriota
Lear, que fabrica asientos y sis-
temas eléctricos, incrementd su
beneficio un 24% en el tercer
trimestre del afo, gradias al incre-
mento de un 3% de la produccion
de automoviles a nivel mundial, y
tuvo unos ingresos netosde 111,7
millones de euros. euros.

Michelin cae

Entre las firmas de neumaticos,
el fabricante francés Michelin
contabilizé una cifra de negocio
de 14.558 millones de euros en
los nueve primeros meses del
ano, (-4,7%), debido a la debi-
lidad de la demanda en Europa,
mientras que la cifra de negocio
de Goodyear bajo un 6,6%,
11.578 millones de euros.

Por su parte, la surcoreana
Hankook contabilizé un benefi-
cio operativo de 202,6 millones
de euros (+9,9%).

QO EnnS

Stefan Somer, consejero delegado de ZF y Xu Heyi, consejero delegado de BAIC.

S.A. / MADRID
a empresa alemana de
I componentes ZF y el
fabricante de automoviles
chino BAIC se han aliado para la
creacion de una compania con-
junta en China. El nuevo negocio,
que se dedicaré al desarrollo y el
ensamblaje de sistemas de ejes
para automdviles, supondra una
inversion de 10 millones de euros
y tendra su sede central en el par-
que industrial Beijing Economic
and Technological Development
Area (BDA), ubicado al sureste de
la capital Pekin.

ZF controlara el 51% del capi-
tal de la nueva empresa, mientras
gue BAIC controlara el 49% res-
tante. Ambas compariias construi-
ran una nueva planta de 16.000

metros cuadrados en la que tra-
bajardn 200 personas, montan-
do unos 200.000 modulos de
ejes delanteros y traseros, que se
suministraran al cliente final con
el sistema «just-in-sequence»,
directamente a sus plantas de
produccién.

Getrag se alia con Dongfeng

Por su parte, la también alemana
Getrag, fabricante de transmi-
siones, se ha unido a la china
Dongfeng para constituir otra
empresa conjunta en China, que
se denominarad Dongfeng Getrag
Transmissions.

El acuerdo, que sigue a otros
anteriormente firmados entre
ambas comparnias, contempla
el desarrollo y la produccién de

transmisiones de doble embrague
para vehiculos compactos en una
planta en la localidad de Wuhan
en 2016.

IAC también en China

En la misma linea, la compania
International Automotive Com-
ponents (IAC), fabricante de pie-
zas de interior de vehiculos, acaba
de abrir dos plantas en China,
concretamente en la ciudad de
Changshu.

De esta forma, IAC suma maés
de 73.000 metros cuadrados a
sus instalaciones en China, que
suman ya 26 en toda Asia para
la fabricacién de paneles de puer-
tas, moquetas, paneles de instru-
mentos, consolas centrales y otras
partes interiores.

Bosch duplicara su negocio

Por ultimo, la alemana Bosch,
lider del mercado de componen-
tes, tiene el objetivo de duplicar
su cifra de negocio en el merca-
do asiatico hasta 2020, principal-
mente a través del crecimiento en
India. Con un crecimiento estima-
do del 6% en 2015, India es uno
de los mercados més atractivos
junto con China.

«Esperamos que India se esta-
blezca como el quinto fabricante
mundial de automdviles a finales
de esta década», afirmé Volkmar
Denner, presidente de la compa-
fifa, que ha invertido 680 millones
de euros desde 2010 en produc-
cion e 1+D en India, 160 de los
cuales corresponden a 2013.

Asientos
del Norte
despide a 14
empleados

A.G.M. / MADRID

| conflicto en la planta del
Eabricante de componen-
es de automocion Asien-

tos del Norte, perteneciente al
grupo Faurecia, se ha saldado
con el despido de 14 emplea-
dos, lo que supone el 11,3% de
los 124 que forman la plantilla,
como consecuencia de la pérdi-
da del negocio de interiores en
las nuevas furgonetas de Mer-
cedes que se ensamblan en la

Asientos de la nueva furgoneta de
Mercedes que se fabrica en Vitoria.

factoria vitoriana de la marca
alemana.

El acuerdo llega después
de dos semanas tensas entre
empresa y trabajadores, desde
que la direccién plante6 el des-
pido de hasta 41 operarios, que
finalmente se ha reducido a 14.
Los despedidos tendran una
indemnizacién de 45 dias por
ano sin tope de mensualidades y
un plus de 600 euros por afio de
antigliedad.

La empresa les ha ofrecido
la posibilidad de recolocarlos en
las plantas del grupo de Vallado-
lid, Barcelona o Valencia o bien
gue entren a formar parte de
una bolsa de trabajo durante los
préximos 18 meses con derecho
preferente de volver a ser contra-
tados en caso de que la planta
vitoriana necesitara nuevos tra-
bajadores.

GM premia
a Teknia
Kalisz por su
excelencia

A.G.M. / MADRID
La fabrica polaca de Teknia,
compafia espafnola especia-
lizada en la fabricacion de
componentes para el sector de
la automocién, ha recibido el
premio a la Excelencia en Cali-
dad de Proveedor GM 2014
(GM Supplier Quality Excellen-
ce Award). Esta distincién se
otorga a proveedores selec-
cionados de General Motors
que hayan cumplido durante el
periodo 2013/2014 los estrictos
criterios de rendimiento de cali-
dad, segun informé la empresa
espafiola en un comunicado.
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Bridgestone
bajara sus
costes

S.A. / MADRID

a compania de neuma-

Lticos Bridgestone tiene

previsto bajar sus cos-

tes de fabricacién un 39% en

2018 en sus fabricas vizcainas,

segun explicd el director de las

plantas de Basauri y Usansolo,
Gorka Diez Pascual.

Diez Pascual realizd este
anuncio en el Il Congreso
Nacional de Directivos, organi-
zado por la Asociacién para el
Progreso de la Direccion (APD)
con el titulo «Reindustrializar
para ganar». En él explicé que
entre 2013y 2018 la planta de
Basauri mejoraré sus costes de
fabricacion en un 39% median-
te una inversién de 47 millones
en automatizacién, un nuevo
calendario de turnos y relevos,
y la reorganizacién del personal
indirecto, medidas que debe-
rian aumentar un 50% la pro-
duccién con la misma plantilla.

Sin embargo, los trabajado-
res de Basauri consideran esta
estimacion como «demasiado
optimista», y es que la produc-
Cion esté por debajo de las pre-
visiones (de hecho se realizaran
siete dias de paro en noviembre
y diciembre) y se prevé que el
ano que viene la produccion
en Basauri caiga con respecto
a este ano.

Pirelli
busca un
tercer socio

S.A. / MADRID

| fabricante italiano de
neumaticos Pirelli y la
petrolifera rusa Rosne-

ft buscan un socio tecnolo6-
gico que les permita ampliar
su acuerdo de desarrollo de
actividades de producciéon vy
suministro de goma sintética,
incluyendo aquellas de estire-
no-butadieno, en la regién de
Nakhodka, al sureste de Rusia.
Ambas companias, aliadas
desde mayo, se han propuesto
encontrar a este nuevo socio
en un plazo de tres meses.
En base al acuerdo alcanzado,
esta tercera empresa y Ros-
neft se ocuparian del proceso
de fabricacién en Nakhodka,
mientras que Pirelli colaboraria
en las pertinentes actividades
de Investigacién y Desarrollo.
Ademas, la empresa italiana se
beneficiaria de la posibilidad de
formar un acuerdo de suminis-
tro a largo plazo para adquirir
esta goma sintética fabricada
por Rosneft y el nuevo socio, lo
gue resultaria muy interesante
para sus objetivos dado que
este tipo de neumadtico de esti-
reno-butadieno, muy ecolégi-
co, se utiliza en la fabricacién
de «neumaticos verdes», que
reducen el consumo de com-
bustible y mejoran el agarre.

Se prohibe la venta de los menos eficientes tras el 2° aniversario de la entrada en vigor de la etiqueta europea

El 10% de los neumaticos se
quedan fuera del mercado

ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO / MADRID

partir del 1 de noviem-
bre no se podran vender
en Espafia neumaticos

con la menor categoria de efi-
ciencia energética y adherencia
al suelo mojado, es decir G y F,
respectivamente, lo que supone
dejar fuera del mercado a una
de cada 10 ruedas que actual-
mente se estan vendiendo en
nuestro pails.

La prohibicion coincide con
el segundo aniversario de la
entrada en vigor de la etiqueta
europea de neumaticos, que
incluye tres parametros: la efi-
ciencia energética, que mide la
resistencia a la rodadura y por
tanto, influye en el consumo de
combustible y que puede supo-
ner hasta un 7,5% de ahorro
entre unas ruedas con cate-
goria A y otras con categoria
G; la adherencia del neumatico
al suelo mojado, que mide el
tiempo de frenada en este tipo
de superficie y que puede variar
en mas de 18 metros entre
categorfas; y la contaminacién
acustica, que mide el nivel de
ruido de los neumaticos.

Segun la Comisién de Fabri-
cantes de Neuméticos de Con-
sorcio del Caucho, dos de cada
tres compradores utilizaron los
datos de la etiqueta para tomar
la decisién de compra, a pesar
de que el nivel de cumplimiento
de la normativa no supera toda-
via el 72% de los fabricantes,
con un 100% en el caso de los
neumaticos premium, un 80%

Foto de familia de la jornada informativa con motivo del segundo aniversario de la entrada en vigor de la etiqueta europea.

Dos de cada tres compradores
utilizaron los datos de la etiqueta para
comprar a pesar de que el nivel de
cumplimiento no supera el 72% dos
anos después de su entrada en vigor

de los neumaticos de gama
media y un 64% de los llama-
dos budget.

Por su parte, en un acto
organizado por la Comisién
con motivo del segundo ani-
versario de la entrada en vigor
de la etiqueta europea, Ignacio

Bruselas no decide
sobre las emisiones
de los vehiculos

P. M. BALLESTEROS / MADRID

uevo brindis al sol de la
Comision Europea en la
que fue la Ultima cumbre

de Van Rompuy, como presidente
del Consejo Europeo, y de José
Manuel Durao Barroso, como lider
de la Comision, sustituidos desde
el dia 1 de noviembre por Donald
Tusky y Jean-Claude Junker, res-
pectivamente. Bruselas decidio fijar
en una reduccion del 40% las emi-
siones globales de CO, para 2030
comparado con 1990, aungue no
han establecido como alcanzar el
objetivo.

Los fabricantes de vehiculos
temian que se propusiera una
reduccion de las emisiones a 60
gramos de CO,, si la UE siguiera la
progresién de los ultimos objetivos,
cuyo éxito se encargaba de resefar
la propia Comisiéon al recordar que
se ha conseguido reducir la media
de emisiones de los automoviles
y de las furgonetas fabricadas en

Europa de los 172 gramos de CO,
por kilbmetro del afio 2000 a 136
gramos en 2011.

Ademés, a Ultima hora se con-
segufa parar una iniciativa danesa
en la que se pedia que el transporte
por carretera entrase en el Sistema
de Comercio de Derecho de Emi-
siones, pero finalmente serd cada
pais individualmente el que decida
si se incluye o no.

En materia de energfas reno-
vables, Bruselas fue aun menos
exigente ya que redujo el objetivo
de generacién —fijado inicialmen-
teen un 30%—a un 27%.

Asf, Europa pretende reducir
en un 10% el volumen de impor-
tacion de energia y en un 9% el de
gas natural, en 2030, comparado
con 2010. Ademds, los recortes
en la concentracién de particulas
«evitaran danos a la salud por la
contaminacion de aire, que redu-
ciran el gasto en 2030 en mas de
2.000 millones de euros».

Lafuente, de la Direccion de
Homologacion de Vehiculos de
IDIADA, recordé que los fabri-
cantes de neuméticos operan
con mas de 30 pardmetros para
medir la calidad de un neuma-
tico, como la durabilidad, o las
emisiones de CO, —las ruedas

son las responsables del 20%
de las emisiones de un vehicu-
los— mientras que la etiqueta
solo valora tres.

ESP obligatorio de serie

El 1 de noviembre también
entraron en vigor otra dos nor-
mas relacionadas con las rue-
das y con la seguridad vial. Los
nuevos modelos de vehiculos
tendran que incorporar obliga-
toriamente el sistema de esta-
bilidad ESP, que ha salvado maés
de 6.000 vidas en Europa desde
que comenzé a implantarse en
1995, segun informd Bosch, y el
sistema automatico de medicién
de la presion de los neumaticos.

Marruecos entra
en la puja por el
petroleo canario

P.M.B. / MADRID

ientras en Canarias
se discute si es apro-
piado realizar pros-

pecciones petroliferas en sus
aguas, Marruecos ha anuncia-
do el hallazgo de petréleo a
140 kilémetros de donde se
encuentra el yacimiento espa-
fiol, es decir, a 200 kildmetros
de la costa de Lanzarote y Fuer-
teventura.

El anuncio lo ha hecho la
petrolera anglo-turca Genel
Energy, aunque el Gobierno
marroqui, que ha dado el visto
bueno, participa con un 25%
en el proyecto.

El petrédleo se encuentra
en la misma cuenca sedimen-
taria que el hallado por Rep-
sol en Canarias, a unos 2.825
metros de profundidad, y se
estima que se podrian extraer
hasta 300 millones de barriles.
Aungue Marruecos afirma que

el pozo se encuentra en su
jurisdiccion, Espana y el pais
africano llevan 20 afios con
un contencioso por delimitar
la separacidon maritima entre
Canarias y Marruecos.

Referéndum en Canarias

El Gobierno canario continta
con su campana para paralizar
la busqueda de petréleo con
una consulta popular que pre-
tende celebrar el 23 de noviem-
bre, aunque cuenta con el
rechazo del Ejecutivo central.

Por su parte, el Consejo de
Estado ha apoyado el recurso
ante el Tribunal Constitucional
planteado por el Gobierno de
Rajoy para parar la consulta, con
la que la Administracion insular
pretende preguntar: «;Cree
usted que Canarias debe cam-
biar su modelo medioambiental
y turistico por las prospecciones
de gas o petréleo?».
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El Opel Corsa llega al mercado para continuar la estela de un
modelo que se ha convertido en un icono de la marca con 12,4

millones de unidades vendidas en todo el mundo desde que
debutase en el mercado en 1982. La quinta generacion destaca
por su polivalencia, su comodidad y su precisién, claves con las que
desembarcara en enero de 2015 en nuestro pais con un precio de salida de 13.540 euros

SanaGo Anion ! FRANCHDR (ALEMANIA)
ras ocho afios de éxito, Opel ha dado un pa-
s mas en la evolugidn de su vehiculo més
representativo manteniendo ¢l tamano y
el pesc de la versicn anterior y dotandolo de un
aspecto mas sofisticado, con especial atencion
al comfart, la precision y la eficiencia.
Visualmente el nuevo Carsa presenta li=
neas mas afinadas vy dindmicas, faros fronta-
les méas alargados y emblema y faros poste-
riores mas marcados. En el interior, destacan
miateriales de gran calidad, que dan la apa-
riencia de un coche de gama mas alta, tejidos
estampados, un cuadro de mandos muy senci-
llo y wisual y una sensacion de espacio muy agrade-
cida. El maletero, de doble fondo, es de pequeno
tamafno aunque suficiente para la vida urbana.
Si visualmente la cuarta y la quinta generacion
e parecen, a nivel de ingenieria la cosa cambia. Y
miucho. Opel ha dotado a la ultima versién de un
chasis mds preciso y con el centro de gravedad mas
baju v estable, ha revisado las suspensiones, ha re-
ducido el coeficiente de aerodinamica y, en general,
ha hecho un coche muy comodo y facil de manejar,
gracias, también a la direccion asistida eléctrica, in-
tensificada con el modo «City», que reduce la dure-
za del volante para su uso en ciudad.
En lo que a motorizaciones se refiere, el nuevo
Carsa cuenta con una gama de seis motores, to-

dos ellos con la valoracion Euro6 superada, cuatro
gasolina, dos de ellos nuevos (1.4 turbo 100CVy
1.0 turbo 115CV) y dos diésel (1.3 CDTi de 75CV
y 95CV, respectivamente). Ademas, Opel ha creado
nuevas transmisiones automaticas de seis velocida-
des y automatizadas Easytronic 3.0.

Otro de los aspectos destacables son el equipa-
miento y la tecnologia. Esta quinta versién incluye
iluminacion led bi-xendén con luz de giro, la segun-
da generacion de ayuda al conductor Opel Eye con
reconocimiento de sefales de trafico, avisador de
cambio involuntario de carril, indicador de distancia
de seguridad y asistente de luces largas. Ademas,
incorpora avisador de angulos muertos, parabrisas,
volante y asientos delanteros calefactables y el sis-
tema de conectividad avanzada Intellilink.

Enrico de Lorenzi, director general comercial de Opel Espaiia

«Se producen 1.000 coches al dia y en 2015, subiran»

La Tribuna de Antomocion.— De la edicion
- anterior del Opel Corsa se

fabricaban versiones tres

puertas y cinco

puertas tanto en
Alemania

como en Espaiia. ;Va a seyuir siendo asi?
Enrico de Lorenzi.— Si, se va a seguir
produciendo en las dos fabricas, tanto en Eisenach
como en Figueruelas. Hay una pequena parte

de la produccion de la version de tres puertas

que se continua fabricando en Eisenach, para

dar flexibilidad a la produccion, sobre todo

en periodos de mayor produccién del cinco
puertas. Ademas, como el tres puertas es
un producto muy destinado al mercado

aleman, es una manera de dar flexibilidad
a la produccion.

T.A— ;Quantas unidades diarias
van a produdrse? ;Y en 2015?
E.L.— De momento la produccion diaria
es de 1.000 coches al diay para el afio que
viene, aunque aun no tengo los datos,
es previsible que, al no haber ERE en
Figueruelas, la produccion diaria suba.

T.A— ;Va a exportarse el Corsa a China?
E.L.— No, por el momento.

T.A.— ;La salida de Chewrolet de Ewwropa ha
benefidado de alguna manera a Opel?
E.L.— Marginalmente un poco si. En los
concesionarios en los que se vendian las dos marcas
si ha habido clientes que se han cambiado a Opel,
pero no de forma significativa. En las concesiones
en las que so6lo se vendia una marca, no ha habido
cambios.

T.A.— ;H nuevo Corsa trae nuevas
motorizadiones con respecto a la anterior
version?

E.L.— Si, en total son cuatro motores gasolina y
dos diésel. Ademas, para el mes de septiembre de
2015 tendremos también una version GLP, que sera
importante para otros mercados y que para nosotros
va a tener un buen potencial de crecimiento.
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El Seat Ledn X-Perience es el segundo modelo de la familia del Leén que
incorpora la traccion integral, después del 4Drive, que igualmente se ha
desarrollado sobre la carroceria familiar. No obstante, es el primero que
se apunta un enfoque mas aventurero, gracias no sélo a una distancia
libre al suelo mayor sino por la incorporacién de diversos elementos
estéticos. El coche, que se oferta a partir de 27.730 euros, equipa tres

motores diésel y uno de gasolina.

El segundo de la_fila-

J.M. / BARCELONA
~a tercera generacién del
Seat Leon ya puede pre-
sumir de contar entre
sus filas con dos miembros con
traccion integral, en ambos ca-
sos con carroceria familiar (ST).
Primero, a comienzos de vera-
no, tuvo lugar el lanzamiento
del Ledn 4Drive, una version 4x4
del familiar con unas pocas va-
riaciones mecanicas y estéticas,
y ahora le ha llegado el turno al
Ledn X-Perience, un modelo no
sélo con ADN de todoterreno en
sus tripas y en su estructura, sino
también en el exterior.

El aspecto aventurero y su
personalidad diferenciada se le
han conferido, por ejemplo, con
la incorporacién de unas moldu-
ras de proteccién que se ubican
en las taloneras de las puertas
y en los pasos de rueda;
con unas llantas de 17
o 18 pulgadas con un
disefio de cinco radios
dobles; con un frontal
con unas tomas de
aire amplias, los faros
antiniebla integra-
dos y un protector
de céarter acabado en
aluminio; asi como
Con una zaga con un

parach oque-s

molduras de proteccion, una |

parte inferior acabada en alu-
minio y tubos de escape croma-
dos. A todo ello hay que ana-
dirle como diferencia respecto a
la version ST convencional que
el chasis tiene una altura libre
al suelo 27 milimetros mayor lo
gue permite afrontar terrenos
mas complicados.

En el interior, el coche dispo-
ne de unos acabados distintivos,
que se reflejan en los tapizados y
en una serie de detalles como el
logotipo X-Perience en las talo-
nerasy en el volante; y las costu-
ras de color naranja de los asien-
tos, del volante y del pomo del
cambio. Unos de los atributos
mas destacados del mo-
delo son

su funcionalidad y flexibilidad,
gue se demuestran con la exis-
tencia de una docena de hue-
cos y espacios para guardar
objetos, y de cinco com-
partimentos cerra-
dos en las puertas,
la consola central,
y delante de los
asientos delante-
ros y entre ellos;
y ademas por la
“. = _posibilidad de
= plegar facilmen-
“ite los asientos
. traseros desde el
éterg?é'racias al sistema Easy

Cuatro motores

El X-Perience se oferta con una
gama de motorizaciones forma-
da por tres propulsores diésel
(110 CV, 150 CV'y 184CV) y por
uno de gasolina (180 CV), que
equipan de serie el sistema start/
stop. A excepcion de los motores
de méas potencia de cada com-
bustible que llevan asociada una
caja de cambios DSG automatica
de seis velocidades, los

demds cuentan

-"'-'-'l-—'.—
con una manual también de seis
marchas. En cuanto a los disposi-
tivos de gasoleo, los consumos y
las emisiones se sittan entre 4,7
litros y 122 gramos para el de
110 CV, y 4,91y 129 g para el
de 150 CV y el de 184CV, mien-
tras que en el caso de la gasolina
los registros se quedan en 6,5 |y
en 150 g.

Para aportar una mayor ver-
satilidad de conduccién, el fa-
bricante ha incorporado de serie
en las versiones mas potentes el
Seat Drive Profile que permite al
conductor configurar las caracte-
risticas de la direccién asistida, la
entrega de potencia del propul-
sor y la transmision DSG en tres
posiciones: eco, confort y sport,
gue ademas se pueden configu-
rar segun las preferencias. Apar-
te de ello, a principios de 2015,
este par de motores podra llevar
el control de chasis adaptativo
DCC como opcién, una tecnolo-
gia que modifica las caracteristi-
cas de la amortiguacién de ma-
nera automatica dependiendo
del tipo de conduccién.

El nuevo modelo, al igual que
el 4Drive, lleva instalado de serie
el sistema de traccién integral
Haldex de quinta generacion,
gue no requiere de un acumula-
dor de presién lo que reduce su
peso en 1,4 kg.

En el apartado de equipa-
miento, el X-Perience, que se ven-
de a partir de 27.730 euros, no se
gueda cortoy cuenta de serie, en-
tre otras cosas, con siete airbags,
bloqueo electronico del diferen-
cial en ambos ejes, diferencial de
deslizamiento limitado para mayor
tracciéon en curva, el programa
electrénico de estabilidad, el fre-
no multicolision para evitar golpes
sucesivos, el asistente de arranque
en pendientes, climatizador bizo-
na, asf como el equipo multimedia
Easy Connect con lector de tarjetas
SD, CD-MP3, bluetooth, conecto-
res usb y aux-in, y seis altavoces.
Opcionalmente, destacan el con-
trol de velocidad de crucero ACC
con funcién de frenada de emer-
gendia en la ciudad, el detector de
somnolencia, y los asistentes de
luces largas y control de carril.
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ANGEL MONTALBAN / MADRID
a tercera generaciéon del
Skoda Fabia no es sélo
una serie de toques dife-
renciadores por lavar la cara del
modelo, es toda una cascada de
innovaciones que, gracias al es-
fuerzo y el buen momento del
fabricante, les permiten poner
en el mercado un vehiculo de
estas caracteristicas con un pre-
cio contenido. De la mano del
éxito desde su lanzamiento en
2009, 3,5 millones de unidades
de Fabia se han entregado hasta
el pasado verano, convirtiéndose
en el segundo coche mas ven-
dido de la marca tras el Octavia.
Exteriormente, en su fase de di-
sefio se han incorporado desde
soluciones utilizadas en el proto-
tipo Vision C, hasta rasgos traidos
directamente de los vehiculos de
competicién de la marca.

El nuevo Fabia es 8 milimetros
mas corto, 90 mas ancho y 31
mas bajo. El frontal es mas impo-
nente gracias a la nueva anchura,
el lateral estd muy marcado por la
linea que lo recorre y la atractiva
gama de llantas del modelo y la
parte trasera transmite fuerza y
seguridad. Los pilares estrechos
permiten tener una gran superfi-
cie acristalada, circunstancia que

gueda aun mas patente con la
posibilidad de disponer de techo
panoramico de cristal.

Estructuralmente, el nuevo
chasis gana en comodidad y es-
tabilidad, como consecuencia
de la ganancia en anchura y en
batalla, siendo ésta 5 milimetros
mayor, lo que ha permitido reco-
locar la posiciéon de los motores y
la nueva direccién electromeca-
nica. Todo ello ha sido llevado a
cabo con una notoria reduccion
de peso, que llega a los 65 kilo-
gramos dejando el Fabia en torno
a los 980 kilogramos. Esta cura
de «adelgazamiento», se traduce
en la mejora de las cifras de con-
sumo y emisiones, que llegan a
bajar hasta los 3,1 litros a los 100
y 82 gramos por kilémetro, res-
pectivamente.

Los propulsores son siete,
cuatro de gasolina con poten-
cias que van desde los 60 hasta
los 100 caballos y diésel de 75
a 105. Las cajas de cambio son
manuales teniendo como opcion

en las gamas altas el cambio au-
tomatico DSG. Interiormente, las
plazas delanteras han ganado 21
milimetros de anchura y ocho en
longitud.

El maletero, tiene 331 litros
de capacidad con cinco ocupan-
tes, para llegar, con los asientos

El turismo checo vive un nuevo cambio de imagen,
tanto exterior como interior, actualizando su

diseno, su tecnologia, su eficiencia y su practicidad.
Ademis, amplia las posibilidades de personalizacién,
y permitira a sus propietarios disfrutar delo

ultimo en conexiones digitales, sin olvidar el nivel
de calidad y confort de la marca. Dado a conocer

en el recientemente celebrado Salén de Paris, se
comenzard a comercializar a lo largo de noviembre,
llegando al mercado espanol a primeros de atno.

traseros abatidos, a
los 1.150 y dispone de
diferentes soportes, gan-
chos y redes para colocar la
carga a voluntad.
Diferentes accesorios, reparti-
dos por el habitaculo, mejoraran
la vida de los ocupantes, como
un rascador de hielo bajo la tapa
del depdsito de combustible, un
soporte multimedia situado en el
posavasos delantero, un compar-
timento extra para el chaleco re-
flectante, soporte para botellas de
medio litro en las puertas traseras

y uno en la guantera para reci-
pientes de litro. En el uso diario,
dispone del sistema de apertura
arranque y cierre sin llave, nuevo
sensor de aparcamiento trasero e
incorporacién del mismo sistema
en la parte delantera y sensor de
luces y lluvia. Como innovaciones
electrénicas y de ocio, tiene la
posibilidad de visualizar algunas
aplicaciones del smartphone del
usuario en la pantalla de navega-
cion del cochey ver en el terminal
alguna de las funciones o datos
del vehiculo.
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Elhibrido enchufable Golf GTE es un paso necesario para llegar al vehiculo eléctrico.
La marca alemana lo vendera en Espafia a partir de febrero de 2015, por un precio que,
sumando las ayudas del Movele y del PIVE, se podria quedar a un nivel similar al
del GTI o el GTD. Estara disponible en 11 concesionarios que designaran para
comercializar también el resto de vehiculos eléctricos. Con una autonomia

de 50 km en modo exclusivamente eléctrico, entre las dos tecnologias
suma 204 CV de potencia, con un consumo de 1,5 litros a los 100 km.

PABLO M. BALLESTEROS / MADRID

| gran camino hacia los
Eeléctricos pasa por los hi-

bridos enchufables, den-
tro de la evolucion en el futuro
de la automocién que todo el
mundo espera, aunque pocos
se atrevan a calcular en publico
los afnos.

Segun la norma mas basi-
ca de Charles Darwin, los mas
fuertes son los que sobreviven
en la evoluciéon natural y desde
luego los eléctricos no son los
vehiculos mas consistentes del
momento porque presentan ca-
rencias que aungue no son fisi-
cas (casi nadie necesita mas de
100 km de autonomia en el dia
a dia) son psicoldgicas (la ma-
yoria de conductores piensan
que sf).

En el entorno de este mun-
dillo de cambios que experimen-
ta la industria automovilistica, la
propuesta mas seria que pre-
senta el Grupo Volkswagen es
el Golf GTE, un modelo estan-
darte dentro de la marca alema-
nay que a pesar de no producir
ruido ni humos durante los 50
kilbmetros que dura su autono-

mia eléctrica, respira ADN Vo-
lkswagen. De hecho, nada mas
cerrar la puerta del Golf GTE
el conductor nota que estd en
un modelo muy similar al Golf
GTl —incluso tiene el mismo
espacio en el maletero que es
de 275 litros— exceptuando los
refinamientos que exige un hi-
brido enchufable.

En autonomia 100% eléctri-
ca aguanta hasta los 130 km/h,
aunque si se mantiene durante
mucho tiempo esta velocidad, la
carga de la bateria se resiente y
no aguanta 50 km.

Sin embargo, la idea de un
hibrido eléctrico es que cuando
se sale de la ciudad se utilice el
motor térmico y que se reserve
el modo cero emisiones para
evitar la contaminacion en la
ciudad. Para ello, el conductor
puede elegir los modos en los
que conduce, en resumen: to-
talmente eléctrico, s6lo con el
motor de combustion o hibrido,
lo que dota al coche de un extra
de potencia y lo convierten en
sumamente deportivo y diverti-
do que ofrece 204 CV con un
consumo de 1,5 litros a los 100

kilémetros.
El nervio de

este hibrido
—para que
luego di-
gan que los
coches mas
respetuosos
con el medio
ambiente no son
divertidos— hace que se pueda
poner a 100 km/h en tan sélo
7,6 segundos, a pesar del peso
de las baterias.

El tiempo de carga tampoco
es un inconveniente ya que en
un enchufe convencional s6-
lo necesita tres horas y 45 mi-
nutos y con el punto de carga
recomendado por Volkswagen,
dos horas y 25 minutos. Con el
motor convencional también se
puede recargar la bateria.

11 concesionarios eléctricos

Volkswagen quiere apostar por
este modelo a partir de febrero
de 2015 y para ello va a desig-
nar 11 concesionarios en toda
Espafna en los que se venderan
los vehiculos eléctricos.

Aunque la compafia todavia
no ha hecho publico el precio,
el presidente de VW Audi Espa-
fia, Francisco Pérez Botello, se-
fiala que después de las ayudas

especificas para los vehiculos
eléctricos —en el caso del Golf
GTE, 4.500 euros, porgue tiene
mas de 40 km de autonomia en
modo eléctrico y menos de 90—
mas el Plan PIVE, se quedaria a
un precio similar al del Golf GTI,
es decir, ligeramente por encima
de los 31.000 euros.

Una evolucion eléctrica
con ADN Volkswagen

Asociada a la campafia para
vender mas eléctricos, Volkswa-
gen ofrecerad a sus clientes la
opcion de ser asistido por una
grla en caso de que el vehicu-
lo se quede sin baterfa, podran
reclamar este servicio tres veces
durante toda la vida del coche.

Acuerdo con Europcar para evitar que la
falta de autonomia impida los viajes largos

tendran un descuento del 20% en el alquiler de coches con la

compaiiia de rent a car.

No obstante, la reduccion de emisiones a través de

modelos eléctricos no es la Unica senda que ha seguido
Volkswagen. Por ejemplo, dentro de su programa Think
Blue, VW ha fijado el objetivo de reducir en un 25%

el impacto medioambiental de la produccion de

cada vehiculo en el periodo 2010-2018. También ha
llegado a un acuerdo con el Gobierno de Navarra

para plantar 70.000 arboles al lado de la factoria de
Landaben.

Volkswagen no ha seguido el camino facil. Antes del hibrido
enchufable presentaron dos eléctricos, el e-up! y el e-Golf que a
simple vista no se diferenciarian de los dos modelos convencionales,
excepto en detalles.

Para evitar que la falta de autonomia lastre a los conductores
que de vez en cuando hacen algun viaje largo, la marca alemana ha
llegado a un acuerdo con Europcar por el cual este tipo de clientes
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El valenciano
mas ilustre

Ford lanza al mercado la cuarta generacion de su buque
insignia, el Mondeo, un modelo que ha vendido 4,5
millones de unidades desde su nacimiento en 1993. El
nuevo modelo, mas largo y mas bajo que su predecesor,
incorpora las Gltimas tecnologias de 1a marca en
materia de seguridad, de infoentretenimiento y de
propulsores, incluyendo una versién hibrida. Llega a
los concesionarios el 7 de noviembre por un precio que
parte de los 21.800 euros con descuentos incluidos.

ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO / MALAGA

egun el director de Marketing de

Ford, Joaquin Sdenz-Messia, el nue-

vo Mondeo es un coche premium

en todo menos en el precio: parte de los

21.800 euros con un descuento de 5.900

incluyendo el Plan PIVE y 1.100 euros en

equipamiento para su acabado Titanium.

El precio es apenas un 5% superior al de

la generacién precedente a pesar de haber
sido transformado en profundidad.

En total, su estructura es menos pesada
si bien, en conjunto, el peso del vehiculo es
similar, porque se ha compensado con mas
equipamiento, asi como con la incorpora-
cién de un nuevo sistema de suspension in-
tegral, la misma que también utilizan BMW
y Audi. Este nuevo sistema mejora el com-
portamiento general del vehiculo, hace que
se agarre mejor a la carretera y aisla mucho
mejor del ruido y las vibraciones.

La eficiencia también llega con cuatro
nuevos motores que incorporara el Mon-
deo por primera vez: el 1.5 litros diesel TD-
Cide 120 CV, los dos ecoboost gasolina, el
1.01de 125 CVyel 1.51de 160 CV, y un
motor hibrido 2.0 | de gasolina con 190 CV,
gue puede circular en modo eléctrico hasta
los 130 km por hora. Estos propulsores se
uniran a los ya conocidos por los clientes
del Mondeo, los motores diésel 2.0 de 150,
160 y 210 CVy el motor gasolina ecoboost
de 190 CV. Estos motores reducen el con-
sumo y las emisiones del nuevo modelo a
pesar de ser 10 cm mas largo que su ver-
sion precedente y 35 cm mas bajo. Su ma-
letero es el mas amplio del segmento, con
550 litros de espacio disponible.

El mejor Ford en Espaiia

El nuevo Mondeo es el mejor modelo que
jamés ha fabricado Ford en Espafa. En €,

la marca ha depositado toda su tecnolo-
gia, incluyendo algunas novedades a nivel
europeo. Con el Mondeo, Ford estrena los
cinturones de seguridad traseros con airbag
gue se inflan en microsegundos en caso de
colisién y amortiguan el golpe de los que
viajan en la parte de atras del vehiculo.

Asimismo, el nuevo Mondeo incluye
como equipamiento faros led autoadapta-
tivos, aviso de cambio de carril y de fatiga,
sistema de alerta (y de frenado) precolision,
control de crucero adaptativo, sistema de
deteccion de peatones, asientos regulables
electrénicamente y asistente de aparca-
miento, entre otras opciones.

En Espana, Ford espera vender 5.000
unidades al afo, de las que entre un 5%
y un 10% serén hibridas. Esta versién es-
tard a la venta por 27.750 euros, el mismo
precio que el bestseller entre los diésel, la
version 2.0 de 150 CV.

Divertido como siempre
y... funcional

El mitico Mini acaba de vivir un nuevo hito histérico, con
el lanzamiento de su primera versién de cinco puertas,
que se suma a la renovacién de la carroceria de tres
puertas realizada a comienzos de ano. Conservando el
caracter deportivo en la conduccién, el nuevo modelo
a ademas un enfoque funcional, al integrar un mayor
acio interior tanto para los pasajeros traseros como en
maletero. Con una oferta de seis motores, tres diésel y
res gasolina, se ha lanzado al mercado desde 19.350 euros.

IGNACIO ANASAGASTI / MADRID

a tercera generacion del Mini cuenta ya
con el sequndo integrante de la familia.
Tras el lanzamiento de la carroceria de
tres puertas (hatch) en febrero, le acaba de lle-
gar el turno a la de cinco puertas, toda una
novedad para un modelo mitico. Presentado

er el Salén de Paris, tiene muchas
£osas en comiin £on s hemang
pequeno. Fara empezar el dise=
fio, cun un frontal idéntico has-
ta el pilar &, donde destacan
los tradicionales faros redaon-
dos y la parrilla hexagonal; y,
cormao na podia ser de otro mo-
do dentro de |a marca britanica,
la conduccion deportiva, gue se
logra con un centro de gravedad
bajo, una batalla amplia, una rigidez
elevadda de la carrocetia v |a suspension.
Este dinantishito, que denominan sensa-
Cion go-kart, se ve sustentado por una ofer-
ta de motorizaciones compartida con el tres
puertas, formada por tres motores de gasolina
(102 CV, 136 CV y 192 CV)y tres diésel (95
CV, 116 CVy 170 CV), que pueden llevar aso-
ciada una transmisiéon manual o automatica
de seis velocidades. Todos estos propulsores
estan disponibles desde el inicio, salvo los de
acceso (95 CV y 102 CV) que llegarén a me-

diados de noviembre. El conductor, para afinar
al méxirma el tipo de cireulacion, podra seler=
cionar tres roudos de conduccion, uno depor-
tivo, uno mas eculdgicu y unu intermedio,

El comun denominacor también alcanza al
ambito tecnolagico, donde destaca entre el
aguipariento el head up displny el control de
orucero, el asistente de aparcamiento, el siste-
ma de deteccion de sefiales de trafico o el sis-
tema de infoertretenirienta kini Connected,
que permite integrar los smartphones,

Nas espacio

Al margen de las coincidendias con la version
de tres puertas, la de cinco se desmarca en
diversos campos para crear su propia persona-
lidad. Lo mas resefiable son las diferencias que
se dan en las dimensiones. El coche nuevo,
gue crece 16 cm de largo hasta los 3,98 m,
ha visto aumentada la distancia entre ejes 7
cm, lo que se traduce en un mayor espacio en
los asientos traseros a la altura de las rodillas y
en la posibilidad de que se sienten hasta tres

personas, aungue en ningun caso de gran ta-
mafno. Aparte de ello, el voladizo trasero es 9
¢rn mas largo, una variaciéon que se nota en el
maletero, cuya capacidad es de 278 litros, 68
mas que la version de tres puertas.

En cuanto al apartado comerdial, el mode-
lo, que se vende desde 19.350 euros —todas
las versiones tienen un sobrecoste respecto a
la carrocerfa hatch de 900 euros—, ha venido
a apuntalar la apuesta de Mini por el canal de
particulares, que representa un 45% de sus
miatriculaciones en la actualidad.

La marca, con toda su gama, tiene previsto
firalizar el curso con mas de 8.000 unidades
vendidas en Espana, alrededor de un 5% més;
mientras que para 2015 espera alcanzar més
de 9.000. En el mix de vehiculos vendidos, el
Countryman representa cerca de un 50% de
las unidades, un porcentaje que se reducira en
el futuro, debido al crecimiento del Mini, que
con sus dos carrocerias acaparara entre «un
65% y un 70%», segun el director de la mar-
ca, Manuel Terroba.
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Mas «premiumy

que nunca

Volkswagen lanza al mercado la octava
generacion de su berlina Passat 42 afios después
de su primera edicion. Tras 22 millones de unidades
fabricadas en el mundo, 1,1 millones sélo el pasado afo, la marca tiene
fuertes esperanzas en uno de sus modelos mas emblematicos para consolidar su
liderazgo en el segmento. Actualmente, el Passat es, en su categoria de berlina, el
numero 1 en ventas del mercado espanol, superando al Audi A4, al Insignia de Opel,

al BMW Serie 3 y al Mercedes Clase C que cierra el top 5.

JUAN FERRARI / MADRID

n Volkswagen sacan pecho por

haber superado a las marcas pre-

mium, pues el Passat juega un pa-

pel determinante en su politica de flotas,

segmento que supone la mitad de las ven-

tas del modelo en Espafa. De aqui que el

Passat Variant, su versién familiar, tenga

tanta importancia pues los station wagon

son muy apreciados por los gestores de

flotas. De hecho, en este segmento el Va-

riant supone casi uno de cada tres Passat
vendidos en este afo.

De aquf que en la marca insistan en
que el nuevo Passat se sitla mas como un
premium gque como un vehiculos generalis-
tas, tanto en disefio, como en tecnologia,
prestaciones y equipamiento. Eso si, resal-
tan que no quieren defraudar a sus clientes
por la gue son comedidos con el predio.

Y eso a pesar de que cambia casi todo

en la octava generacidn que sale al merca-
do con una motorizacién completamen-
te renovada que aporta mayor eficiencia
con una reducciéon del 20% de las emi-
siones de CO,. Arrancan con nueve mo-
tores, cuatro TDI: el de entrada, un 1.6
de 120 CV, un 2.0 150 CV —el modelo
gue mas se venderd, segun la previsiones
de Volkswagen—, un 2.0 de 190 CV y un
espectacular TDI Bit de 240 CV, el motor
diésel mas potente de la marca. Los gaso-
linas parten de un 1.4 de 125 CV, un 1,4
de 150 CV ACT, un 1.8 de 179 CV, un 2.0
de 220 CV y el superior, un 2.0 de 280 CV.
El préximo ano se sumaran un TDI 120 CV
Blue emotion, con una emisién de 95 gy
un GTE hibrido enchufable, con un motor
1.4 gasolina de 115 CV, mas uno eléctrico
de 85 kW que suman 218 CV.

Pero ademds, el Passat estrena algunas
navedades de |a marca; segun sus ingenie-

ros, es el modelo
Volkswagen que
mas innovacic-
nes tecnolédgicas
incorpora. Cabe
destacar el trailer
assist que ayuda al
conductor a enganchar
un remolque y aparcar el
coche con el remolque; el
traffic jam assist, el emergency
assist, que para el coche totalmente
si detecta que el conductor sufre un des-
vanecimiento, el digital cockpit, que per-
mite la maxima personalizacion incluyendo
el navegador o luces traseras destacadas.
Cuando frenan pasan de horizontal a verti-
cal, advirtiendo al conductor posterior.

El nuevo Passat, que pesa 85 kg menos
gue la 72 generacién, se empieza a vender
eh naviernbre en tres versiones: la Edition,

WWauinceona noviembre e 2014 E

la Ad-

vance y la

Sport, con un precio que oscila entre los

26.510 euros del 1.4 TSI 125 CV Edition y

los 46.950 del Sport 2.0 TDI Bit de 240 CV.

EI' TDI 120 CV Edition tendra un descuento

de 2.350 euros, incluido el PIVE, y el TDI

de 150 CV, el modelo més demandado,

contara con 1.000 euros, lo que permitira
adquirirlo a partir de 29.000 euros.

IGNACIO ANASAGASTI/ MADRID

and Rover quiere seguir creciendo en

el segmento de los SUV compactos y

para ello va a contar préximamente

con una nueva arma, el Discovery Sport,
un modelo que viene a ser la alternativa
del Evoque. Esto es asi porque en su de-
sarrollo los ingenieros de la firma britanica
han buscado un enfoque hacia la versati-

lidad en lugar del disefio como su-
cede con su compafiero de gama.
El todocamino, que se fabrica
inicialmente en la planta ingle-
sa de Halewood —en la misma
linea de montaje del Evoque—
para después desembarcar en
la factoria de China y en 2016
en la que se va a construir en
Brasil, llegara al mercado esparol
en marzo del afio que viene.
Desde la marca han subrayado
gue este nuevo miembro de la familia
no es el sustituto del Freelander, que ya
no se produce, sino una opciéon mas dentro
de la gama Discovery, que hasta ahora solo
contaba con una version. Con 4,59 metros
de largo, 1,89 m de ancho, 1,72 m de alto
y con una batalla de 2,74 m, el Discovery
Sport dispone de un chasis derivado del
Evoque, que monta una suspension trase-
ra multibrazo muy compacta con la que se
abren nuevas posibilidades de espacio inte-
rior. Tan es asi que el coche no solo puede
incorporar una tercera fila de asientos, para

La alternativa

El nuevo Discovery Sport no es el sustituto

del Freelander, sino una alternativa que

pone Land Rover al Evoque para satisfacer
las-necesidades de aquellos conductores que
busquen versatilidad. Una cualidad que la
cubre perfectamente este modelo con su
oferta de siete plazas y un amplio maletero. E1
SUV llegara en marzo con dos motores diésel
con traccion integral a los que se anadira

uno turbodiésel mas eficiente de la familia
Ingenium a mediados de 2015, con traccién 4x2.

lograr una configuracién de siete plazas, si-
no que ademas el maletero gana en capaci-
dad de volumen, hasta los 541 litros.

Inicialmente, el SUV se ofertara con dos
motores diésel de cuatro cilindros con trac-
cion integral y equipados con stop-start: el
TD4 de 150 CV y 400 Nm, y el SD4 de 190
CVy 420 Nm, que registran un consumo
minimo, respectivamente, de 5,7 | y de 6,1
I. Ambos propulsores pueden montar una
transmisién manual de seis velocidades o
bien una automatica de nueve, en cuyo ca-
so el volante llevaré las correspondientes le-
vas. Méas adelante, a mediados de 2015, se
sumara una motorizacion de la nueva fami-
lia Ingenium —se estrenard en Land Rover
con este modelo—, el ED4 turbodiésel, que
reducira las emisiones hasta 119 g.

El rendimiento dindmico del vehiculo se
ve potenciado desde la propia carroceria,
gue incorpora acero al boro estampado en
caliente, aluminio y magnesio. En cuanto
a la traccién, se pueden elegir entre dos
sistemas, el Efficient Driveline, con traccion
integral permanente, o el Active Driveline,

gue alterna de manera automatica el par
entre los ejes delantero y posterior. Todos
los modelos con traccién a las cuatro rue-
das llevan la tecnologia Terrain Response
de serie, que permite adaptar segun el
terreno la direccion, la respuesta del ace-
lerador, la caja de cambios, los frenos o la
estabilidad; ademas del sensor de vadeo,
entre otros elementos.

Dentro del campo tecnoldgico, el Dis-
covery Sport, que se oferta con cuatro
niveles de equipamiento, destaca por la
posibilidad de contar con el sistema auté-
nomo de frenada inteligente, el airbag de
peatones, o las tecnologias InControl, con
las que se puede localizar con GPS el co-
che, controlarlo remotamente o disponer
de conectividad wifi.

La filial espafola tiene previsto que es-
te modelo, que se vende en una horquilla
de precios de entre 36.350 euros y 59.950
euros, acapare alrededor de un 20% de las
matriculaciones de la marca, lo que a afno
completo podria traducirse en cerca de
2.000 unidades.
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La cadena de distribucién de neumaticos y mantenimiento del vehiculo abrira 90 centros y creara 200 empleos

Euromaster invertira 10 millones
de euros para ser lider del mercado

SANTIAGO ANTON / MADRID
El Grupo Euromaster, lider del
mercado europeo en distribucion
de neumaticos y mantenimiento
de vehiculos, se ha marcado el
objetivo de trasladar su lideraz-
go a la peninsula ibérica en el
periodo 2014-2019. Para ello, la
empresa realizard una inversion
directa de 10 millones de euros
que se traduciran en mas de 200
empleos directos y 90 centros de
negocio nuevos.

Creada en 1991 por Miche-
lin para unificar sus negocios de
distribucién de neuméticos en
Europa, Euromaster basara su
estrategia en tres pilares funda-
mentales: el incremento del nu-
mero de sus instalaciones, una
evolucion del modelo de negocio
y la confianza del cliente.

A dia de hoy, Euromaster
cuenta con 411 centros de ser-
vicio en Espafa y Portugal (el
17,8% del total de 2.300 que
tiene en los 17 paises en los que
estd presente), una cifra de ne-
gocio de 350 millones de euros
y mas de 2.000 empleados. La
compafia ha ido evolucionan-
do mucho en los dltimos anos,
anadiendo servicios a su negocio
original de distribucion de neu-
maticos, desde cambios de acei-
te hasta revisiones oficiales, que
han logrado recientemente, y
ahora mismo esta implantandose
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Presentacion del nuevo plan de negocio de Euromaster.

so programa de expansion para
incrementar su cifra de negocio
hasta los 450 millones de euros.
A lo largo de los préximos cinco
afos la empresa abrird 90 cen-
tros en Espafa y Portugal, 30 de
los cudles seran centros propios,
que supondran una inversion di-
recta de 10 millones.

Ademas, Euromaster, que con
estas aperturas creara 200 pues-
tos de trabajo, cambia también su
imagen. Un logo nuevo, colores
corporativos representando los va-
lores de profesionalidad, honesti-
dady atencion al cliente, y una re-
novacion de los locales de la red.

en el segmento de los vehiculos
industriales, donde ha empezado
a trabajar este ano.

El modelo de Euromaster se
divide en dos partes. Por una
parte centros propios, que su-
man un total de 127 sélo en
Espafia, y por otra centros fran-
quiciados, los 284 restantes de
la peninsula ibérica, 200 de los
cuales se anadieron en 2011.
Con este modelo, dicen combi-
nar la experiencia y la solidez de
los centros propios, que se con-
centran en los grandes nucleos
urbanos, con la flexibilidad y la
cercania de los centros franqui-
ciados, repartidos por la penin-
sula y concentrados en mercados

«Queremos estar un punto por
encima de la competencia en
numero de centros y cifra de
negocioy, dice Fausto Casetta

mas locales. El orgullo de la com-
pafia es que «cada afno, mas de
un millén de coches entran en
algun centro de Euromaster»,
como afirmé su director general,
Fausto Casetta.

Plan ambicioso

Desde esta posicién, Euromaster
quiere llevar a cabo un ambicio-

Todo esto para conseguir
ser «los mejores del mercado»,
como afirmé Casetta a La Tri-
buna de Automocion. «No nos
fijamos cuotas de mercado. Nos
fijamos en numero de centrosy
cifra de negocio, y con ser un
punto por encima de la com-
petencia, somos los mejores»,
anadio.

Ademas, la marca japonesa anunci6 que abrira 10 puntos de venta en Madrid, a través de sus dos concesionarios

Nissan renovara la imagen de sus
concesionarios antes de marzo de 2017

El primer concesionario con la nueva imagen de Nissan se situa en el edificio en el que se encuentra la sede de la marca en Espaiia.

PABLO M. BALLESTEROS / BARCELONA
El primer punto de venta en lucir la
nueva imagen de Nissan es el que
se sitla en el bajo del edificio que
estrena la marca japonesa como
sede en Espana en L'Hospitalet de
Llobregat (Barcelona), tras la mu-
danza desde la Torre Nissan.

Con el cambio de estética, el
fabricante asiatico busca que el
cliente se sienta mas libre en las

instalaciones, interactuando con
los catalogos virtuales, adaptan-
dose al tiempo de hoy. Esto hara la
red comerdcial mas rentable, segun
el consejero director general de
Nissan Iberia, Marco Toro.

La distribucion de los vehiculos
es la primera modificacién que se
observa. En una esquina de la ex-
posicion se encuentra la novedad
de la marca —ahora el Nissan Pul-

sar— distinguido del resto de mo-
delos, en el otro extremo, aunque
dependeré del tamano de la con-
cesién, un espacio para la division
deportiva Nismo.

En medio, se situara toda la
gama de Nissan, buscando que
siga un orden «para que un Micra
no esté al lado de un X-Trail». En
cuanto a la orientacién de los co-
ches ya no miran hacia el escapa-

rate, si no hacia dentro, al cliente.

Tras el primer punto de venta
con la nueva estética, —pertenece
al concesionario Motor Llansa que
tiene alrededor de 70 afos de ex-
periencia—, los siguientes dos pun-
tos de venta en cefiirse a las nuevas
reglas estaran en Madrid.

Nissan tiene la intencion de
abrir 10 puntos de venta en la
capital, que se repartiran los dos
concesionarios de la marca. Con
ellos, busca tener méas presencia en
una region en la que se matricula
el 30% del mercado espanol. No
obstante, Nissan no va a incremen-
tar el nimero de concesionarios en
Espafia que sequiré siendo 82.

Al principio seran los nuevos
puntos de venta, pero después,
progresivamente, se adaptara to-
da la red, con el propésito de que
antes de marzo de 2017 los con-
cesionarios Nissan sigan las nuevas
directrices, tal como marca el plan
europeo gque comenzé en Inglate-
rra el afio pasado.

El cambio de imagen, cuya
inversién no ha sido calculada por
Nissan, se podra realizar gracias al
futuro aumento de la rentabilidad
de los concesionarios, segun Toro.

Kia y Valspar,
de Hella, se alian

S.A./ MADRID
La filial europea de la firma sur-
coreana Kia utilizara en sus con-
cesionarios las marcas de pintu-
ra Valspar De Beer y Octoral, de
Valspar Automotive, distribuida
por Hella en Espana.

El acuerdo, permitird «au-
mentar las ventas y la rentabi-
lidad» de Kia en Europa, segin
afirmé Uwe Hannes, vicepresi-
dente de Posventa de Kia Mo-
tors Europe, puesto que pemiti-
ré ofrecer un servicio de repara-
cion de danos menores y llevar-
lo a cabo en los talleres de los
concesionarios de Kia, lo que se
traducird en un incremento de
la confianza del cliente.

El acuerdo resulta muy inte-
resante para Kia, que ha basado
su acuerdo en la fiabilidad de
suministro de Valspar y su am-
plia presencia en Europa. Ade-
mas, Kia podra beneficiarse de
los programas de formacién y
apoyo de Valspar Automotive.

PSA acuerda con
Audatex el acceso
a su base de datos

S.A./ MADRID
PSA Peugeot Citroén y Audatex
han firmado un acuerdo por el
que el fabricante francés podra
tener acceso al sistema de valo-
racion de precios de manteni-
mientos de la consultora.
Audatex cuenta con una
base de datos que cubre casi el
100% del parque automovilisti-
co espafol y 4,2 millones de las
valoraciones registradas en Es-
pafa llevan su nombre, lo que
permitird a PSA adaptarse con
mayor facilidad a las deman-
das de las aseguradoras, me-
jorar la conexién con sistemas
DMS, automatizar los procesos
de solicitud de piezas y ahorrar
hasta un 15% en el proceso de
reparacion del vehiculo, ya que
ahora serd mas facil estimar el
tiempo real de las reparaciones
y gestionar informacién.

El mercado
de ocasion crece
un 3,5% en 2014

S.A./ MADRID
El mercado de los vehiculos de
ocasion ha crecido un 3,5% en
lo que va de afio. Son los datos
gue se arrojan de un informe del
Instituto de Estudios de Auto-
mocion (IEA) para Faconauto,
gue anade que se han registrado
1,2 millones de unidades de oca-
sién hasta septiembre. Ademas,
el estudio muestra un parque
cada vez mas envejecido, como
demuestra el crecimiento de
las ventas de coches de mas de
10 afos, un 52% del total (un
8,2% mas que en 2013).

Por otra parte, el segmento
premium estd empujando las
ventas de ocasién. Y es que, se-
gun un informe de la consultora
MSI para Faconauto, el 40% del
total de coches de menos de 10
anos que se han vendido hasta
la fecha corresponden a mode-
los con un valor residual mayor
a 15.000 euros.
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Yvonne Rauh, coordinadora Dekra en Espana

«No entendemos nuestra incompatibilidad
en ITV, nosotros solo certificamos»

S.A./MADRID
Yvonne Rauh acaba de ser nombrada coordi-
nadora de Dekra para Espafia. Encabeza una
empresa lider en el sector de automocién
en la rama de vehiculos de ocasién y certi-
ficaciones. Con una facturacién de 2.310
millones de euros en todo el mundo, una
plantilla de 32.000 empleados y presencia
en 50 paises, Dekra espera poder desarrollar
su negocio de ITV, que lidera en Alemania,
en Espana. A la espera de la posible libera-
lizacion del sector, la empresa ha invertido
nueve millones de euros en cuatro plantas al
sur de Madrid. Su futuro depende, en gran
medida, de la resolucion del proceso.

Tribuna de Automocion.— ;Qué posi-
cion ocupa Dekra en Espaiia?

Yvonne Rauh.— Dekra es una empresa ale-
mana que factura 2.300 millones de euros
en servicios. Empezamos en Espafa en
1991 con Dekra Claims, un servicio de ges-
tion de accidentes para extranjeros, y ahora
tenemos varias lineas de negocio. Tenemos
el objetivo de hacer un desembarco impor-
tante en Espafia. En el sector de automocion
tenemos dos partes, una de coche usado,
Dekra Automotive Sollutions, nuestra parte
principal en Espafa y donde somos lideres,
y Dekra Expertise, que se ocupa de peritajes,
informes, etc. Solo trabajamos con servicios,
no movemos nada de producto. Buscamos
nichos en los que gracias a nuestra expe-
riencia en paises como Alemania y Francia,
nuestra tecnologia, etc. podamos dar venta-

jas competitivas a nuestros clientes. Por otra
parte, tenemos una tercera pata, que son las
ITV; una rama de industria que se ocupa de
certificaciones e informes; y una mas peque-
fia de recursos humanos que da formacion,
trabajo temporal, etc.

T.A.— {Qué opinion le merece la situa-
cion de las ITV en Espaia?

Y.R.— Se trata del nucleo principal de De-
kra. En Alemania tenemos una cuota del
70% del mercado, realizamos 23 millones
de operaciones, contamos con presencia en
Marruecos, Francia, Portugal... Pero en Es-
pafa no podemos entrar. No entendemos lo
que nos pasa ni por qué nos pasa. El pro-
blema es que por proteger a los usuarios de
posibles trampas impiden a empresas como
nosotros, que somos la numero uno en el
sector, entrar en el mercado. Otras empresas
sf, pero nosotros no. Y ahi estamos, espe-
rando desde hace un afio y medio. Ahora
el proceso ha salido de Bruselas, estamos
personados en el Consejo de Estado, pero
la resolucién no llega. Hemos terminado dos
estaciones en septiembre del afio pasado y
otra hace seis meses. Se nos decia que se iba
a aprobar, pero hemos terminado, y estamos
esperando. Es desafortunado porque nues-
tra supuesta incompatibilidad no la entende-
mos. Nosotros solo certificamos. Peritamos.
No reparamos.

T.A.— ;Como ven su futuro en Espana?
Y.R.— Estamos en ese punto. Hemos in-

vertido en Espafa y si Espafa consigue un
tamafno importante, haremos un gran des-
embolso. Ahora tenemos un negocio de 20
millones de euros en Espafa y en el plazo
de cinco o seis afios queremos llegar a los
50 o 60 millones, pero depende de lo que
pase con las ITV. Si en seis meses no hemos
tenido una resolucién, tendremos que re-
plantearnos nuestro futuro en Espafa y bus-
car otras formas de desarrollo, que serd mas
lento. Pero soy optimista. La Administracion
es favorable, pero hay que esperar.

T.A.— ;Por qué cree que se esta dando
esta situacion?

Y.R.— Sinceramente no lo sabemos. Somos
una empresa muy grande, con mucho ne-
gocio en otros paises, pero en Espafa no
nos dejan entrar. Nosotros no nos bene-
ficiamos directamente de que haya que
hacer reparaciones, solo certificamos.
Puede que haya miedo o incertidum-
bre a la apertura del mercado. De-
jando entrar, con una certificacién
ISO y con ENAC vigilando, debe-
ria ser suficiente para permitir
la entrada de otras empresas y
garantizar un mercado limpio,
que es lo que todos quere-
mos, pero no. Invertimos en
2011 porque teniamos visos
de que se iba a liberalizar el
sector, pero seguimos espe
rando. Tenemos cuatro insta-
laciones en el sur de Madrid,

(Parla, Leganés, Getafe y San José de Valde-
ras), con tres lineas y seis puestos de trabajo
de forma inicial. Intentamos hacer ver que
nuestra entrada y la de otros operadores es
ventajosa.

El Congreso aprueba por unanimidad la Proposicién no de Ley de CiU

Aprobada la iniciativa contra la
manipulacién del kilometraje

La OCU realiza una comparativa de neumaticos

Continental y
Michelin, los mejores

Incluye el intercambio
de informacién entre
paises de la UE y una
modificacién de la ley
para que sea infraccidén

bastante extendida. Tal y como indica un informe del
RACC, el 12% de los vehiculos de ocasién en nues-
tro pais y el 30% de los importados pueden tener el
kilometraje alterado, lo que supone un fraude que se
eleva a 343 millones de euros al afio en Espaiia.

Medidas propuestas

Las medidas que se recogen en la PnL de CiU inclu-
yen: el impulso de un sistema de intercambio de in-
formacion de kilometraje entre paises de la UE; instar
a los fabricantes a que incluyan medios que impidan
la manipulacién del cuentakilémetros en los vehiculos
nuevos; modificar la ley para que esta actividad se
contemple como infraccion; mantener la obligacién
de comunicar a la DGT, por parte de las estaciones
ITV, de los registros de kilometraje de los vehiculos
que realicen la ITV; y seguir impulsando un proyec-
to de colaboraciéon con talleres y concesionarios para
aportar datos sobre los kilometrajes de los vehiculos
al Registro correspondiente.

Jordi Jané, portavoz de CiU en el Congreso ma-
nifestd su «satisfaccion» por la aprobacion de esta
propuesta.

Michelin ha sido una de las elegidas por la OCU.

A diferencia de otros afos,
la OCU ha hecho un andlisis mas
general, aunque sin pruebas de
laboratorio, y ha extendido su
analisis a varias medidas para
orientar a los consumidores cuyos
neumaticos puedan quedar fuera
del estudio habitual sobre medi-
das concretas.

Cualquier interesado en el
informe puede consultar el anali-
sis en la web de la organizacién
WWW.0CU.0rg.

S.A./ MADRID
La Organizacién de Consumido-
res y Usuarios (OCU) ha realizado
un informe en el que realiza una
comparativa de todos los neuma-
ticos que ha analizado a lo largo
de los ultimos afos, considerando
factores como el rendimiento en
carreteras mojadas y secas, la du-
rabilidad, el ruido, el consumo de
energia o el precio, en el que Con-
tinental y Michelin han sido las que
mejor nota media han sacado.

El portavoz de GiU en el Congreso, Jordi Jané.

S.A. / MADRID

La Comisién de Seguridad Vial del Congreso de los

Diputados apoy6 por unanimidad la Proposicion no

de Ley que Convergencia i Unié traslado al hemiciclo

para luchar contra la manipulacién de los cuentaki-
|6bmetros.

Se trata de una actividad que busca incrementar

el precio de los vehiculos de ocasion, que se basa en

la antigtiedad y kilometraje del mismo, y que esta




Suma 718.541 unidades hasta octubre, casi las misma cifra que en todo 2013

El mercado crece un 26% a
la espera de un nuevo PIVE

Las matriculaciones de automoviles crecen por 14°
mes consecutivo, con un aumento del 26,4% en
octubre con respecto a 2013 y del 70% con respecto
a 2012. Todas las asociaciones coinciden en la
necesidad de prorrogar el Plan PIVE 6 hasta final de
ano para poder mantener el ritmo de ventas.

POR ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO

| mes de octubre con-
firmé las buenas vibra-
ciones para un final
caliente en cuanto a la
ventas de automoviles
con un total de 76.418 unidades
entregadas. Esta cifra supone un
crecimiento del 26,1% sobre el
mismo periodo de 2013, el 14°
mes consecutivo creciendo, la se-
gunda mayor subida del ejercicio

mas ventas que en todo el ejer-
cicio anterior cuando se hicieron
724.000 unidades.

El mercado acumula ya seis
trimestres consecutivos con ba-
lance positivo —desde el segundo
trimestre de 2013. En este fuerte
crecimiento han tenido mucho
que ver los planes PIVE. Segun la
asociacion de importadores, Ania-
cam, en parte fruto de la finaliza-

Aniacam cree que si no se
aprueba la prérroga del PIVE
hasta final de afio el mercado
perdera 30.000 unidades en los
dos ultimos meses de 2014

y la sexta vez en lo que va de afno
en que las matriculaciones han
superado las 76.000 unidades,
mientras que en 2013 no lo con-
siguié en ningdn mes y en 2012
sélo en uno.

De momento, en los 10 pri-
meros meses de 2014, se han
matriculado 718.541 turismos y
todoterrenos, lo que supone un
aumento del 18,26% con respec-
to a 2013. A falta de dos meses
para finalizar el ano, el mercado
ya registra practicamente las mis-

cién del plan, en los dos ultimos
dias del mes se alcanzaron las
15.812 unidades, lo que supone
un 20% del volumen total de to-
do el mes. Aniacam calcula que
en octubre se adelantaron cerca
de 4.000 matriculaciones que de
otra forma hubieran pasado al
mes de noviembre.

El PIVE es fundamental y, por
eso, las principales asociaciones
han pedido con urgencia su reno-
vacion hasta final de afo y antes
de que se puedan paralizar las

ventas. Si se aprueba el PIVE, to-
das esperan gue el mercado anual
cierre por encima de las 850.000
unidades, una cifra que pocos po-
dian esperar a principios de ano.
La mas optimista en Ganvam que
cree que se podria llegar hasta las
875.000 unidades, mientras que la
mas pesimista es Aniacam. Segun
la asociacién de importadores solo
con la prérroga del PIVE se podria
superar esa cifra, mientras que, si
no se aprueba, las ventas no supe-
raran las 820.000 unidades.

El argumento es que «puesto
gue ya se ha anunciado que en
2015 se pondra en marcha el PI-
VE 7, durante los dos meses que
faltan para la finalizacién del ano,
es muy probable que se ralenticen
las ventas, ya que los clientes pre-
feriran esperar a enero para hacer
sus compras», segun ha explicado
el presidente de Aniacam, Ger-
man Lépez Madrid.

Crecen los tres canales

Por canales, el mercado de parti-
culares fue el que mejores datos
registré, con un aumento en oc-
tubre del 31%, impulsado por la
finalizacion del PIVE 6. Este canal
registra 401.076 unidades, lo que
supone un crecimiento del 21,8%
en lo que va de ano, y representa
ya el 55% del mercado, una pro-
porcién saludable para los conce-
sionarios espafoles.

POR TIPO DE PLACA
AUTOMOVILES NUEVOS

ORDINARIA 717564 9618 606.598
TURISTICA 514 0,07 586
DIPLOMATICA 463 0,06 a7
REMATRICULADO  27.489 3,68 21.454

POR SERVICIO

AUTOMOVILES NUEVOS

Matriculaciones - nuevos
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EVOLUCION MATRICULACIONES

AUTOMOVILES NUEVOS
(TURISMOS Y TODOTERRENOS)

ENERO 53519 49751  55.010 1,57 53519  49.751
FEBRERO 68.833  58.405  64.787 1786 122352 108.154
MARZO 80106 72714  84.511 1017 202458 180.868
ABRIL 80.279 62334  56.282 2879 282737  243.202
MAYO 82658  70.635  72.509 1702 365.395 313.837
JUNIO 90339  72.881  73.340 2395  455.734  386.718
JULIO 83620 75192  65.486 1121 539.354  461.910
AGOSTO 45,539 39954 48971 13,98  584.893 501.864
SEPTIEMBRE ~ 57.216  45.286  35.216 2634 642109 547150
OCTUBRE 76.432 60451  44.949 2644  718.541  607.601
NOVIEMBRE 55.672 48221 663.272
DICIEMBRE 60.673  51.280 123.948

AUTOMOVILES REMATRICULADOS
(TURISMOS Y TODOTERRENOS)

ENERO 2.224 1.963 1943 13,30 2.224 1.963
FEBRERO 2.320 1.784 2.164 30,04 4.544 3.141
MARZO 2.358 1.899 2.340 2417 6.902 5.646
ABRIL 2.460 2172 2,091 13,26 9.362 1.818
MAYO 2,557 2134 2.368 19,82 11919 9.952
JUNIO 2.583 2.219 2.494 13,34 14502 12.231
JULIO 3.345 2911 2.398 14,91 17847 15142
AGOSTO 2.899 1.924 2.158 5068  20.746  17.066
SEPTIEMBRE 3.101 19711 1.885 51,33 23841  19.037
OCTUBRE 3.642 2417 2.384 5068  27.489  21.454
NOVIEMBRE 1.904 2017 23.356
DICIEMBRE 111 1.708 25.075

Matriculaciones - tipo de placa
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55.010

119.797
204.308
260.590
333.099
406.439
471.925
520.896
556.112
601.061
649.282
700.562

1943

4107

6.447

8.538
10.906
13.400
15.798
17.956
19.841
22.225
24.242
25.950

1,57
13,13
11,94
16,26
16,43
17,85
16,77
16,54
17,36
18,26

13,30
21,21
22,25
19,75
19,76
18,57
17,86
21,56
25,27
2813



IVIATRICULACIONES POR SEGMENTO
AUTOMOVILES NUEVOS GASOLINA

Superutilitario 2616  1.687 10,2 9,19
Utilitario/Polivalente 10.987  7.560 42,85 an1
Compacto 6.237  4.579 24,33 24,94
Familiar 339 427 1,32 2,33
Berlina 48 31 0,19 0,2

Gran lujo 39 40 0,15 0,22
Deportivo alto 56 48 0,22 0,26
Deportivo bajo 83 157 0,32 0,86
Monovolumen polivalente 589 491 2,3 2,67
Monovolumen compacto  1.401  1.201 5,46 6,54
Monovolumen familiar 15 25 0,06 0,14
TTE Pequeiio 1165 995 4,54 5,42
TTE Compacto 1831  1.006 14 5,48
TTE Familiar 185 48 0,72 0,26
TTE Superior a7 61 0,18 0,33

AUTOMOVILES NUEVOS DIESEL

Superutilitario 261 84 0,52 0,2

Utilitario/Polivalente 6.981  6.612 13,81 15,78
Compacto 14512 10.942 28,7 26,11
Familiar 5783  5.267 1144 12,57
Berlina 626 730 124 1,74
Gran lujo 80 57 0,16 0,14
Deportivo alto 15 31 0,03 0,07
Deportivo bajo 119 208 0,24 0,5

Monovolumen polivalente 1130 957 2,24 2,28
Monovolumen compacto  6.129  5.328 12,12 12,1
Monovolumen familiar 730 659 144 1,57
TTE Pequeiio 2312 173 4,69 4,14
TTE Compacto 9242 7.0714 18,28 16,88
TTE Familiar 1844 1578 3,65 3,1
TTE Superior 134 647 145 1,54

AUTOMOVILES NUEVOS ELECTRICOS

Superutilitario 1 31 -81,08 42
Utilitario/Polivalente n ] 3,17 200
Compacto 84 97 1340 3N
Familiar 5 0 100,00 20
Berlina 0 0 0,00 16
Gran lujo 1 5 -80,00 19
Deportivo alto 4 0 100,00 12
Monovolumen polivalente 19 0 100,00 157
Monovolumen compacto 4 0 100,00 1"

TTE Pequeiio 0 0 0,00 2

TTE Familiar ] 0 100,00 139

Suporulfitarin ! ) o
55,07 30.674 23.537 0,66 12,58 191 30,32 95,88 96,7
45,33 107.743  91.202 -1,99 44,18 46,17 18,14 59,72 51,21 BT
3621 51512 4302 066 2112 N8 973 73 26,89 Utilitario/ Polivalonto
-20,61 3.332 3.661 0,49 137 1,85 -8,99 5,81 6,36 3
2973 403 8 003 017 0,19 4,95 5,38 5,39 Compacts S il
2,5 481 304 0,04 0,2 0,15 58,22 41,86 43
16,67 618 627 -0,06 0,25 0,32 1,44 66,31 70,69 i — 11
4713 1532 1532 015 0,63 0,78 0 48,65 509 _—— B
19,96 6.578 4.210 0,57 2,7 2,13 56,25 34,83 36,68 o
16,65 15.862 11.617 0,62 6,5 5,88 36,54 21,31 18,16 Barlina '
-40 197 251 -0,05 0,08 0,13 21,51 2,34 3,26
1709 10933 7781 054 448 3,94 4051 3531 39,68 Oran ks | B
82,01 12.819 8.311 1,05 5,26 421 54,24 13,81 11,61 ;
285,42 685 559 0 0,28 0,28 22,54 43 3,92 M
2295 502 55 007 021 028 9,22 7 9,28 Beportive alte | |
]
Dspariive bajo
]
Mengvolumen poiivalonie =
20,11 1276 618 0,12 0.27 0,15 10647 3,99 2,54 Monovoluman compacto ™ Lt
5,58 72458  68.034 1,33 15,3 16,62 6,5 40,16 42,68
32,63 136.796  116.576 0,39 28,88 28,49 17,34 72,5 72,85 -]
98 53386 5385 189 1127 136 087 9409 9363 Manavelumen famillar
14,25 1.067 6.7143 0,16 149 1,65 48 944 94,61 118
40,35 649 390 0,04 0,14 0,1 66,41 56,48 55,16 IIE Paguana ==
-51,61 302 260 0 0,06 0,06 16,15 324 29,31
4279 1617 1478 002 03 0,36 94 513 491 TTE Compaotn .l
18,08 12,153 1.268 0,79 2,51 1,78 67,21 64,34 63,32
15,03 58356 52345 0,47 12,32 12,19 1148 78,62 81,84 : 18
1077 8215 7439 008 173 182 1043 9766 96,74 ITE Familisr *0
36,11 20026  11.827 134 4,23 2,89 69,32 64,68 60,32 a
30,65 79595  63.298 134 16,8 15,471 25,75 86,13 88,39 TTE Saperior
16,86 15.120 13.705 0,16 3,19 3,35 10,32 94,83 96,08 .
13,45 6.665 5.408 0,09 14 132 23,24 93 90,72 - ' 4
Por su parte, el canal de em- digitos, tres de ellas por encima mas que en 2013. Entre la primera
presas sumé su 11° mes consecuti- del 30%, Ford (+32%), Renault y la segunda marca del mercado
vo creciendo , con un 18,3% mas (+36,3%) y Opel (+44,3%). La hay la misma diferencia que entre
142 013 0,76 gue en octubre de 2013. En lo marca francesa lideré el merca- la segunday la sexta, Ford, que es
1 on 01 que va de ejercicio, este canal su- | do en octubre con un total de | el fabricante que mas crece entre
18 020 026 ma 170.515 unidades, un 12,2% 7.502 unidades y ya suma 23.420 el top ten en lo que va de afo,
’ ’ ’ mas. Por ultimo, el canal de rent | en lo que va de afo, es decir, un con un ascenso del 25,6%.
2333 | 004 0.01 a car apenas registré 3.627 unida- 18,27% mas que en 2013. Entre las grandes marcas, Da-
10000 021 0,00 des porque sus ventas son estacio- Volkswagen sigue marcando | cia fue la que mas crecid y con-
4615 165 1,84 nales de la primera parte del afio, la pauta en 2014 a pesar de ser la siguié doblar sus ventas en octu-
10000 129 0,00 pero su crecimiento se mantuvo en marca que menos crecié entre las bre, situdndose en octubre como
10000 083 0,00 torno al 15% tanto el mes pasado 10 primeras en octubre, un 10%. la octava firma del mercado.
10000 001 000 como en lo que va de ano. En lo que va de ejercicio acumula Por modelos, el Renault Mé-
’ ’ ’ . 66.007 unidades, un 22,5% mas gane se situd lider del mercado el
10000 | 0,01 0.00 Renault lidera en octubre que hace un afio y saca casi 9.000 | pasado mes, seguido del también
10000 087 0,00 Por marcas, las marcas del top 10 unidades al sequndo, Seat, que re- Renault Clio y del Volkswagen
registraron crecimientos de dos gistra 57.246 unidades, un 12,1% Golf.

Doble lectura

GREGORIO DOMINGUEZ

Octubre se ha puesto por encima de la dinamica de los
ultimos meses. Un crecimiento interanual del 26% empuja la
demanda acumulada del afio a alzas del 18%.

| afo se esfuma. Dos escalones mas

y cerrojazo. La trayectoria de los diez

meses transcurridos admite perfec-

tamente la vision de la botella me-
dio llena y medio vacia. La visién optimista
se ofrece en un curso de continuos ascensos
mensuales. La pesimista reside en la cifra del
acumulado todavia casi al 50% de su poten-
cial real. De cualquier forma, y como si fuera
un combate de boxeo entre actitudes, clara
victoria a los puntos de la lectura en positivo,
aunque solo sea porque en este octubre ya se
ha cubierto practicamente el registro total de
2013. Dos meses, pues, para hacer caja en tér-
minos netos.

Octubre ha implicado el canto del cisne de
la sexta edicién del Plan PIVE, pero se abre un
paréntesis ciertamente perverso con dos me-
ses en barbecho, puesto que el séptimo tiene
puesta fecha de vigencia en los Presupuestos
Generales del Estado de 2015. Es decir, nace-

Fuene: [l URBAMN SCIENCE

ré con el nuevo ano. Estos sesenta dias recla-
man a voces una prorroga extraordinaria que
evite la paralizacién del mercado o el esfuerzo
en solitario de marcas y concesionarios que ya
apechan con lo suyo en forma de promociones
y descuentos para nada cicateros. No se puede
olvidar tampoco que las redes de distribucion
empiezan a respirar con indices de rentabilidad
en positivo, tras la penosa travesia del desierto
de los ejercicios de la crisis. No serfa inteligente
cortar una respiracion que empieza a ser, afor-
tunadamente, acompasada.

Los finales de aflo muestran una cara
oculta del mercado: la tendencia de los de-
partamentos de mercadotecnia de las marcas
a cumplir objetivos de cierre por lo civil o por
lo criminal. La experiencia ha demostrado que
este Ultimo recurso se traduce en practicas de
automatriculaciones que luego pesan en los
registros de stock. Un mercado sin las ayudas
de los estimulos a la demanda potenciara las

tentaciones en este campo y un lastre en la
oferta para los meses venideros.

Octubre se ha puesto por encima de la
dindmica de los Ultimos meses. Un crecimien-
to interanual del 26% empuja la demanda
acumulada del afo a alzas del 18%, lo que
subraya una ténica de impulso de este Ultimo
porcentaje de cara a final de ano, si las condi-
ciones del mercado se mantienen uniformes.
Ello supondria algo mas de 850.000 unidades
y el horizonte mas diafano del millén de ma-
triculaciones en 2015, aceptando el Gobierno,
como parece, que la politica de estimulos no se
detendra hasta alcanzar un volumen que per-
mita la plena autonomia del mercado.

Los canales no rompen el dibujo de las ma-
triculaciones anuales. Los PIVE son el reclamo
de las compras adjudicadas a particulares que
en lo que va de afio asumen una importante
cuota del 55%, cuando no hace mucho ape-
nas rebasaban el 40%. Llamativo es el compor-

tamiento de los alquiladores que en octubre
suben sus adquisiciones de flotas un 15% en
linea casi milimétrica con la media anual. El tu-
rismo sigue siendo fuente de optimismo, in-
cluso en tiempos que ya deberia estar de capa
caida.

No se rompen las tendencias de crecimien-
to por mercados autonémicos, donde el poder
de pegada del turismo sigue siendo motivo de
satisfaccion para este comerdio en los territorios
mas identificados con esta actividad sectorial.
Los dos archipiélagos se apuntan ascensos por
encima del 40%.

Renault toma el mando de las matriculacio-
nes mensuales, aungue sin la fuerza suficiente
como para inquietar a Volkswagen, firmemente
asentado en el liderazgo de la carrera de fondo
que es el resultado anual. El duelo se adivina
en los modelos donde el Megane de la mar-
ca francesa y el Seat Ibiza estan practicamente
empatados a falta del bimestre de marras.
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avid Barrientos, Director de Comunicaciéon de Anfac

afirmoé que «octubre mantiene la tendencia alcista

del mercado de automdviles. El fin del Plan PIVE 6

ha provocado una aceleracién en el mercado en los
Ultimos dias que se ha traducido en un notable incremento
de las matriculaciones. Espafia debe seguir dando pasos ade-
lante y aprovechando sus oportunidades, mantener la senda
del crecimiento y creaciéon de empleo. El automévil y el Plan
PIVE son claros ejemplos de colaboracién publico-privada que
proporcionan crecimientos sostenidos en la demanda interna
y, por extensién, un aumento en la recaudacion fiscal y en la
riqueza del pafs, acelerando el ritmo de recuperacion econé-
mica. El mercado de turismos acumula seis trimestres de creci-
miento continuado, pero el automévil todavia tiene potencial
para seguir creciendo. Por eso, en este entorno actual, es mas
necesaria aln la continuidad de los Planes PIVE para mante-
ner la solidez de la demanda interna. Apostar por un mercado
interno mas potente nos ayudara a tener una economia mas
estable y segura a largo plazo».

Segun el presidente de Ganvam, Juan Antonio Sanchez To-
rres, «las ventas acumulan ya catorce meses consecutivos de su-
bidas, pero esta inercia positiva puede verse seriamente frenada
por el agotamiento de los fondos del PIVE 6, de manera que
se hace necesaria una prérroga de las ayudas de aqui a final
de afio. No nos equivoquemos. No estamos pidiendo un sector
permanentemente incentivado, sino unas ayudas que son una
inversion con retorno publico pues el Gobierno recupera mas del
doble via impuestos. Si se produce un impasse entre la sexta y la
séptima edicién es probable que haya que corregir a la baja las
previsiones de cierre del afio, que en el mas conservador de los
casos rondarian las 850.000 unidades, un 17% mas».

Jaume Roura, presidente de la patronal de los concesio-
narios Faconauto, afirmoé que «el PIVE ha alcanzado su cuota
mas alta en las dos Ultimas semanas del mes de octubre. Asi,
y segun nuestros calculos, cerca del 80% de las operaciones
gue hemos hecho los concesionarios en el Gltimo mes se han
acogido al PIVE. El plan sigue calando entre los comprado-
res, que no estan dudando en aprovecharlo para cambiar de
coche. Esta buena marcha se debe también a que los puntos
de venta tienen perfectamente asimilado su funcionamiento,
trasladando ademas a los clientes las mejores condiciones. Si
gueremos mantener esta dindmica en meses importantisimos
para la actividad comercial de la automocién de nuestro pais,
como son noviembre y diciembre, es fundamental la exten-
sion de los incentivos, sin solucion de continuidad, hasta final
de afo».

ANIRCAM

| mes de octubre ha experimentado un crecimiento de las

matriculaciones del 26,4% para un total de 76.418 unida-

des. De esta forma, continua la tendencia positiva del sector

en un mes de octubre creciendo ademas seis puntos por
encima de lo esperado. Destaca que durante los dos ultimos dias se
matricularon 15.812 coches, una cifra excepcional que supone un
peso del 20% del total del mes y el propio dia 31 se matricularon
9.446 unidades el 12,4% del mes y ello es debido a la finalizacién
del Plan PIVE 6 que se cerr6 el dia 28, con lo que se adelantaron
cerca de 4.000 matriculaciones que de otra forma hubieran pasado
al mes de noviembre.

Con estos datos sobre la mesa, el presidente de Aniacam, Ger-
man Lépez Madrid, cree que «solamente si se prorrogara el Plan
PIVE 6 se podria llegar a nuestra prevision de cierre estimado para el
ano 2014 de mas de 850.000 unidades». En este sentido, explica
que «el gran problema que supone la finalizacion del PIVE 6 es que,
puesto que ya se ha anunciado que en 2015 se pondra en marcha
el PIVE 7, durante los dos meses que faltan para la finalizacién del
ano es muy probable que se ralenticen las ventas». Lopez Madrid
afade que «las ventas de coches de menos de 25.000 euros, que
son las que se benefician del PIVE han tenido un aumento del 30%
durante el mes de octubre, por lo que los dos meses que quedan
para finalizar el afo se van a ver perjudicados por ello».

German Lépez Madrid, como presidente de Aniacam, quiere ha-
cer un llamamiento al Gobierno para pedir una prérroga del Plan Pl-
VE para los meses de noviembre y diciembre, con el fin de mantener
la tendencia alcista del mercado y poder aprovechar para achatarrar
vehiculos viejos que redundara en el deseado rejuvenecimiento del
parque y en la puesta en el mercado de vehiculos mas seguros, que
contribuyan a rebajar la accidentabilidad. Ademas, este esfuerzo del
Gobierno durante estos dos meses, conseguira un aumento en la
recaudacion via IVA e impuestos y lograra que el afio se cierre por
encima de las 850.000 unidades matriculadas, «cifra ésta muy im-
portante porque contribuird a transmitir una idea de recuperacion
economica y una mayor confianza del consumidor, que considera al
automovil como uno de los mayores indicadores de la economia del
pais», concluye el presidente de Aniacam.

RANKING POR MARCAS

AUTOMOVILES
1 RENAULT 7.502
2 VOLKSWAGEN 6.289
3 FORD 5.342
4 PEUGEOT 5.318
5 SEAT 5.300
6 OPEL 5.236
7 CITROEN 5.199
8 TOYOTA 4,205
9 DAGIA 3.570
10  HYUNDAI 3.485
1 KR 3.416
12 NISSAN 3.3713
13 AUDI 3.131
14  MERCEDES 2.683
15 B.MMW. 2.624
16 FIAT 2123
17  SKODA 1.465
18  MAZDA 981
19 VOLVO 791
20 MINI 701
21 MITSUBISHI 660
22 HONDA 614
23  LAND ROVER 566
24  LEXUS 394
25 ALFA ROMEO 217
26  SSANGYONG 213
271  JEEP 168
28 SUZUKI 165
29 PORSCHE 125
30 SMART 117
31 SUBARU 114
32 JAGUAR 91
33 LANCIA 85
34 INFINITI 50
35 ABARTH 30
36 TATA 26
37  MASERATI 21
38 CHEVROLET 13
39 CHEVROLET (US) 5
40 FERRARI 5
4 BYD 4
42 LADA 4
43 DODGE 3
44  MAHINDRA 3
45 BENTLEY 2
46  ASTON MARTIN 1
47  OLDSMOBILE 1
48 PONTIAC 1
49 BUICK 0
50 CADILLAC 0
51  CHRYSLER 0
52  DAIHATSU 0
53 HUMMER 0
54 IVECO 0
55 K.TIM. 0
56  LAMBORGHINI 0
57 LANDWIND 0
58 LINCOLN 0
59 LOTUS 0
60 MCLAREN 0
61 MERCURY 0
62 MORGAN 0
63 ROLLS ROYCE 0
64 ROVER 0
65 SAAB 0
66 TESLA 0
67 THINK 0
g
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5.504
5.717
4.039
4.682
4.392
3.629
4.093
3.1
1.736
2.480
2.227
2.894
2.733
1717
2.289
1.594
1.048
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383
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92
N
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121
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9,82
8,23
6,99
6,96
6,93
6,85
6,8
5,8
4,67
4,56
441
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3,51
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2,78
1,92
1,28
1,03
0,92
0,86
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0,74
0,52
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0,22
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0,07
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91
9,46
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1,75
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2,87
41
3,68
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1,14
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18,27
22,46
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10,07
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46,26
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.79
3113
120
4,23
-50,6
403,57
-5

23,26
100
-38,46
166,67
271,18
3214
-45,45
100
100
-100
-16,67
120
-100
-50

200
-100
100
-66,67
-5
-100
3333

-57,14
100
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RENAULT MEGANE
RENAULT CLIO

SEAT IBIZA

SEAT LEON

DACIA SANDERO
VOLKSWAGEN POLO
VOLKSWAGEN GOLF
TOYOTA AURIS
NISSAN QASHQAI
FORD FOCUS

OPEL CORSA
PEUGEOT 308
RENAULT CAPTUR
OPEL ASTRA

KIA SPORTAGE
CITROEN C3

TOYOTA YARIS
PEUGEOT 208

FORD FIESTA
CITROEN G4
CITROEN G4
HYUNDAI IX35
DACIA DUSTER
PEUGEOT 2008
VOLKSWAGEN TIGUAN
OPEL INSIGNIA

KIA CEED

PEUGEOT 3008
RENAULT MEGANE
HYUNDAI i20

AUDI A3

OPEL MOKKA
CITROEN C4 CACTUS
HYUNDAI i30

FORD FOCUS

B.M.W. SERIE 3
FORD KUGA

FORD KA

NISSAN JUKE

FIAT 500

FIAT 500 L

SEAT ALTEA
MERCEDES CLASE GLA
AUDI A4

MERCEDES CLASE A
MERCEDES CLASE C
B.M.W. SERIE 1

KIA CARENS

MAZDA CX-5

KIA RIO

TOYOTA VERSO

AUDI A1

PEUGEOT 5008
SKODA FABIA

FIAT PANDA

AUDI @3
MITSUBISHI ASX
VOLKSWAGEN PASSAT
TOYOTA RAV-4

MINI MINI

PEUGEOT 508

OPEL ZAFIRA TOURER
HONDA CRV

LAND ROVER RANGE ROVER EVOQUE
VOLVO XC 60

AUDI 05

SKODA OCTAVIA
FIAT GRANDE PUNTO
B.M.W. X1

DACIA LOGAN
VOLKSWAGEN GOLF
NISSAN NOTE

DACIA LODGY
MERCEDES CLASE CLA
MINI MINI

SEAT TOLEDO
HYUNDAI i10
NISSAN MICRA
NISSAN PULSAR
MAZDA 3

OPEL MERIVA
VOLKSWAGEN TOURAN
FORD TOURNEO COURIER
HYUNDAI ix20
HYUNDAI i40
RENAULT LAGUNA
MERCEDES CLASE B
CITROEN C4 AIRCROSS
TOYOTA AVENSIS
SKODA SPACEBACK
CITROEN DS4

ALFA ROMEO GIULIETTA
B.M.W. SERIE 5
FORD S-MAX

HONDA CIVIC

B.M.W. X4

LEXUS CT 200H
VOLKSWAGEN CC
CITROEN G-ELYSEE
VOLVO V40

SKODA YETI

Fuente: [l URBAMN SCIEMCE

Compacto
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Compacto
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Compacto

Compacto

TTE Compacto
Compacto
Utilitario/Polivalente
Compacto

TTE Peque-o0

Compacto

TTE Compacto
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Compacto
Monovolumen compacto
TTE Compacto

TTE Compacto

TTE Peque-o0

TTE Compacto

Familiar

Compacto
Monovolumen compacto
Monovolumen compacto
Utilitario/Polivalente
Compacto

TTE Compacto
Compacto

Compacto
Monovolumen compacto
Familiar

TTE Compacto
Superutilitario

TTE Peque-o0
Superutilitario
Monovolumen polivalente
Monovolumen compacto
TTE Compacto

Familiar

Compacto

Familiar

Compacto
Monovolumen compacto
TTE Compacto
Utilitario/Polivalente
Monovolumen compacto
Utilitario/Polivalente
Monovolumen compacto
Utilitario/Polivalente
Superutilitario

TTE Compacto

TTE Compacto

Familiar

TTE Compacto
Utilitario/Polivalente
Familiar

Monovolumen compacto
TTE Familiar

TTE Compacto

TTE Familiar

TTE Familiar

Familiar
Utilitario/Polivalente
TTE Compacto
Compacto
Monovolumen compacto
Monovolumen polivalente
Monovolumen compacto
Familiar

TTE Peque-o0

Compacto
Superutilitario
Utilitario/Polivalente
Compacto

Compacto
Monovolumen compacto
Monovolumen compacto
Monovolumen polivalente
Monovolumen polivalente
Familiar

Familiar

Monovolumen compacto
TTE Compacto

Familiar

Compacto

Compacto

Compacto

Berlina

Monovolumen familiar
Compacto

TTE Familiar

Compacto

Familiar

Compacto

Compacto

TTE Peque-o0

2,601
2.303
2.118
2.067
1979
1.968
1.865
1.667
1.632
1.623
1.450
1.387
1.269
1.218
1187
1.165
1159
1152
1.096
1.083
1.039
1.036
m
967
910
887
865
863
844
843
822
789
758
709
691
655
632
624
614
586
581
574
5712
569
568
561
550
547
515
511
507
498
470
467
464
462
460
438
431
408
395
393
384
353
340
339
333
328
322
322
312
308
298
293
291
285
218
269
265
263
257
244
242
231
22
220
214
210
205
195
189
188
188
188
186
181
175
175
162
162
160
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17.362
16.960
23.965
22.880
18.219
20.831
18.934
12.032
13.786
13.596
20.886
12.286
9.326
13.402
9.41
9.287
1.7114
13.460
12.050
10.716
10.213
8.784
1.920
6.943
9.559
6.634
6.510
8.041
6.657
4.652
9.149
4.662
3.045
1.579
8.734
6.395
4.556
4.181
1.860
1.889
1.005
5.130
3.313
5.409
5.699
4911
6.459
4.116
4.052
4.304
4.524
6.787
4.634
4.700
6.494
4122
311
5.473
3.842
3.263
3.600
2.848
3.848
4.339
1971
3.083
3.603
2,699
3.701
2,683
857
4.440
2.182
27113
3.403
2.555
3.260
3.150

2.041
3.041
4.624
487
2.182
1737
1344
3.466
1.483
1701
2.636
1714
2.229
2.282
1.854
2113
521
1.098
1.652
2421
2.230
1.793

102
103
104
105
106
107
108
109
110
m
112
13
114
115
116
17
118
19
120
121
122
123
124
125
126
121
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
1Lil
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
162
163
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
m
172
173
174
175
176
mn
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202

B.M.W. X5

CITROEN G3

MAZDA 6

B.M.W. SERIE 4
NISSAN X-TRAIL
SSANGYONG KORANDO
FORD MONDEO

SKODA RAPID

SEAT Mii

SEAT ALHAMBRA
CITROEN DS5

KIA PICANTO

LEXUS NX 300 H

AUDI A5

B.M.W. X3

AUDI A6

CITROEN G5

OPEL ZAAIRA

SKODA SUPERB
VOLKSWAGEN SHARAN
SMART FORTWO
TOYOTA PRIUS
MERCEDES CLASE E
B.M.W. SERIE 2
CITROEN C1

FORD ECOSPORT
HYUNDAI SANTA FE
FORD B-MAX
MERCEDES CLASE GLK
RENAULT TWINGO
VOLVO V40 CROSS COUNTRY
OPEL ADAM

CITROEN DS3

LAND ROVER RANGE ROVER SPORT
MITSUBISHI OUTLANDER
MERCEDES CLASE V
JAGUAR XF

KIA VENGA
VOLKSWAGEN BEETLE
FIAT FREEMONT
NISSAN LEAF
MERCEDES CLASE M
MITSUBISHI SPACE STAR
RENAULT ZOE

FIAT BRAVO

TOYOTA LANDCRUISER
B.M.W. SERIE 4

KIA SOUL

VOLVO $60

JEEP CHEROKEE
NISSAN PATHFINDER Il
SUBARU XV

LEXUS IS 300 H
SSANGYONG RODIUS
RENAULT FLUENCE
VOLKSWAGEN UP!
JEEP RENEGADE
MERCEDES CLASE §
SUZUKI SX4 S-CROSS
HYUNDAI ELANTRA
PORSCHE MACAN
PEUGEOT 108
VOLKSWAGEN SCIROCCO
VOLKSWAGEN TOUAREG
VOLVO XC 90

AUDI A4 ALL ROAD
SUBARU FORESTER
SKODA CITIGO

VOLVO XC70

LAND ROVER DEFENDER
PORSCHE CAYENNE
MITSUBISHI MONTERO
B.M.W. SERIE 2

AUDI Q7

LANCIA Y

SUZUKI SWIFT

AUDI A7

AUDI ALL ROAD

B.M.W. X6

KIA SORENTO

VOLVO V60

LAND ROVER FREELANDER
JEEP WRANGLER
MAZDA 2

ABARTH 500
VOLKSWAGEN JETTA
AUDI A5

LAND ROVER DISCOVERY
SUZUKI JIMNY

ALFA ROMEO MiTo
JEEP GRAND CHEROKEE
RENAULT KOLEOS
TOYOTA PRIUS +
LANCIA VOYAGER
INFINITI Q50
SSANGYONG REXTON
HONDA ACCORD

LEXUS RX 450 H
OPEL ANTARA

SUZUKI GRAN VITARA
TATA VISTA

TTE Superior
Monovolumen polivalente
Familiar

Familiar

TTE Familiar

TTE Compacto
Familiar

Compacto
Superutilitario
Monovolumen familiar
Familiar
Superutilitario

TTE Familiar

Familiar

TTE Familiar

Berlina

Familiar
Monovolumen compacto
Familiar
Monovolumen familiar
Superutilitario
Compacto

Berlina

Monovolumen compacto
Superutilitario

TTE Compacto

TTE Familiar
Monovolumen polivalente
TTE Compacto
Superutilitario
Compacto
Superutilitario
Utilitario/Polivalente
TTE Superior

TTE Familiar
Monovolumen familiar
Berlina

Monovolumen polivalente
Compacto
Monovolumen familiar
Compacto

TTE Superior
Superutilitario
Utilitario/Polivalente
Compacto

TTE Superior
Deportivo bajo

TTE Peque-o0

Familiar

TTE Compacto

TTE Familiar

TTE Compacto
Familiar
Monovolumen familiar
Compacto
Superutilitario

TTE Peque-o0

Gran lujo

TTE Compacto
Compacto

TTE Familiar
Superutilitario
Deportivo bajo

TTE Superior

TTE Superior

Familiar

TTE Familiar
Superutilitario
Berlina

TTE Peque-o0

TTE Superior

TTE Superior
Compacto

TTE Superior
Utilitario/Polivalente
Utilitario/Polivalente
Berlina

Berlina

TTE Superior

TTE Familiar

Familiar

TTE Compacto

TTE Peque-o0
Utilitario/Polivalente
Superutilitario
Compacto

Deportivo bajo

TTE Superior

TTE Peque-o0
Utilitario/Polivalente
TTE Superior

TTE Compacto
Monovolumen compacto
Monovolumen familiar
Familiar

TTE Familiar

Familiar

TTE Superior

TTE Familiar

TTE Compacto
Utilitario/Polivalente

209

1.251
2.843
11m
386
493
1.023
1.580
1.387
1.075
1.558
927
M
164
1.265
2.158
1.760
1.549
3.842
893
LA
2.061
1.016
1421

630
611
79
1.091
584
49
709
1.065
1318
968
515
429
686
479
895
595
330
693
156

492
651
1.081
148
382
356
332
481
44
703
595
07

356
658
386
a1
13
663

348
436
390
318
226
457
466
370
364
365
1.425
395
260
219
330
213
443
414
332
360
214
31
297
223
M2
312
367
322
235
299
220
350
163
264
243
287
215



247
248
249
250
251
252
253
254
265
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267
268
269
270
m
272
273
274
215
276
27
218
219
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304

MAZDA 5

B.M.W. SERIE 7
MERCEDES CLASE E
B.M.W. i3

HONDA JAZZ

FIAT 500 L LIVING
SUZUKI SX4

LAND ROVER RANGE ROVER
MASERATI GHIBLI
PEUGEOT 807
PORSCHE 911

SKODA ROOMSTER
B.M.W. SERIE 6
INFINITI QX70

LANCIA DELTA
MERCEDES CLASE CLS
AUDI A8

FORD GALAXY
HYUNDAI GRAND SANTA FE
LEXUS GS 300 H
TOYOTA AYGO
PORSCHE PANAMERA
MERCEDES CLASE GL
PEUGEOT 4008
RENAULT GRAN ESPACE
NISSAN MURANO Il
OPEL CABRIO

SUBARU OUTBACK
MERCEDES CLASE C
TOYOTA GT 86

B.M.W. SERIE 6
JAGUAR F-TYPE
LANCIA THEMA
PORSCHE BOXSTER
MERCEDES CLASE SLK
AUDI TT

KIA OPTIMA

LAND ROVER DISCOVERY SPORT
PEUGEOT RCZ
RENAULT ESPACE
B.M.W. i8

BYD E6

CHEVROLET SPARK
CHEVROLET (US) CHEVROLET
INFINITI M

MASERATI QUATTROPORTE
MAZDA MX-5
MERCEDES CLASE §
TOYOTA PRIUS PLUG-IN
VOLVO V70

B.M.W. 24

CHEVROLET CRUZE
CHEVROLET CAPTIVA
FORD OTROS USA
HYUNDAI VELOSTER
JAGUAR XJ

MAHINDRA XUV 500
MERCEDES VIANO
PEUGEOT 107
PEUGEOT 207

SMART FORFOUR
SUZUKI ALTO

SUZUKI GRAN VITARA
VOLVO $80

VOLVO C70

ALFA ROMEO 4C
BENTLEY FLYING SPUR
CHEVROLET ORLANDO
DODGE AVENGER
FERRARI 458

FERRARI CALIFORNIA
FIAT LINEA

INFINITI EX

INFINITI QX50

INFINITI FX

LADA NIVA

LEXUS LS 600
MASERATI GRAN TURISMO
MINI MINI

RENAULT LAGUNA
SUBARU WRX

TATA ARIA

TOYOTA 1Q

ASTON MARTIN DB9
AUDI R8

CHEVROLET TRAX
CHEVROLET (US) CORVETTE
CITROEN G8

DODGE JOURNEY
FERRARI FF

FIAT PUNTO

HONDA ACCORD
INFINITI G

INFINTI G

LADA KALINA

LADA PRIORA

LEXUS IS 250

LEXUS GS 450 H
LEXUS LS 460
MERCEDES CLASE CLK
MERCEDES CLASE A
NISSAN PIX0

Monovolumen familiar
Gran lujo

Deportivo alto
Monovolumen polivalente
Monovolumen polivalente
Monovolumen compacto
TTE Peque-o0

TTE Superior

Berlina

Monovolumen familiar
Deportivo alto
Monovolumen compacto
Berlina

TTE Superior
Compacto

Berlina

Gran lujo
Monovolumen familiar
TIE Superior

Gran lujo
Superutilitario

Gran lujo

TTE Superior

TTE Compacto
Monovolumen familiar
TTE Superior
Deportivo bajo
Familiar

Deportivo bajo
Deportivo bajo
Deportivo alto
Deportivo alto

Berlina

Deportivo alto
Deportivo bajo
Deportivo bajo
Familiar

TTE Familiar
Deportivo bajo
Monovolumen familiar
Deportivo alto
Monovolumen compacto
Superutilitario
Berlina

Berlina

Gran lujo

Deportivo bajo
Deportivo alto
Compacto

Berlina

Deportivo bajo
Familiar

TTE Familiar

Berlina

Deportivo bajo

Gran lujo

TTE Familiar
Monovolumen familiar
Superutilitario
Utilitario/Polivalente
Superutilitario
Superutilitario

TTE Peque-o0

Berlina

Deportivo bajo
Deportivo bajo

Gran lujo
Monovolumen familiar
Familiar

Deportivo alto
Deportivo alto
Familiar

TTE Familiar

TTE Familiar

TTE Superior

TTE Peque-o0

Gran lujo

Deportivo alto
Deportivo bajo
Deportivo bajo
Compacto
Monovolumen familiar
Superutilitario
Deportivo alto
Deportivo alto

TTE Compacto
Deportivo alto
Monovolumen familiar
Monovolumen familiar
Deportivo alto
Utilitario/Polivalente
Deportivo bajo
Berlina

Deportivo bajo
Utilitario/Polivalente
Compacto

Familiar

Gran lujo

Gran lujo

Deportivo bajo
Monovolumen polivalente
Superutilitario
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297
279
248
298
289
21
232
121
188
320
268
269
210
L3l
212

329
230
256
251
280
281
306
203
342
274
299
253
284
294
262
285
286
290
264
267
288
m
236
343
293
142
363
208
344
330
316
364
365
301
366
307
295
266
345
308
282
331
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374
315
376
31

394
395
396
397

NISSAN GT-R
OLDSMOBILE OLDSMOBILE
PONTIAC PONTIAC
PORSCHE CAYMAN
SUBARU IMPREZA
TOYOTA COROLLA
ABARTH PUNTO

ALFA ROMEO SPIDER
ASTON MARTIN CYGNET
ASTON MARTIN RAPIDE
ASTON MARTIN DBS
ASTON MARTIN V12 VANTAGE
ASTON MARTIN V8 VANTAGE
AUDI A4 CABRIO
B.M.W. SERIE 3
BENTLEY BENTLEY
BENTLEY CONTINENTAL
CADILLAC CADILLAG
CADILLAC SRX
CHEVROLET NUEVO AVEO
CHEVROLET MALIBU
CHEVROLET CAMARO
CHRYSLER SEBRING
CHRYSLER 300 C
CHRYSLER CHRYSLER
CHRYSLER GRAND VOYAGER
CITROEN C-ZERO
CITROEN XSARA

DODGE CALIBER
DODGE NITRO

FERRARI 430 SPIDER
FERRARI 599 GTB
FERRARI F12 BERLINETTA
FERRARI LAFERRARI
FIAT ULYSSE

FIAT SEDICI

FORD FUSION

HONDA ACURA/INTEGRA
HONDA CR-Z

HUMMER HUMMER H3
HYUNDAI GENESIS
HYUNDAI GRANDEUR
HYUNDAI COUPE
INFINITI Q70

INFINITI Q60

JAGUAR DAIMLER
JAGUAR SOVEREIGN
JAGUAR XK

JEEP COMPASS

KIA CARNIVAL
LAMBORGHINI AVENTADOR
LAMBORGHINI GALLARDO
LAMBORGHINI HURACAN
LANGIA PHEDRA

LEXUS @S 250

LEXUS IS 250

LEXUS RX 300
LINCOLN CONTINENTAL
LOTUS ELISE
MAHINDRA GOA
MASERATI GRAN CABRIO
MASERATI GRANSPORT
MAZDA CX-7

MCLAREN MP4-12C
MERCEDES CLASE CL
MERCEDES CLASE SL
MERCEDES CLASE SLR
MERCEDES CLASE SLS
MERCEDES CLASE R
MERCEDES CLASE G
MITSUBISHI COLT
MITSUBISHI LANCER
MORGAN MORGAN
NISSAN ALTIMA

NISSAN 370 Z

NISSAN QASHOQAI+2
NISSAN MURANO
NISSAN PATHFINDER
OPEL AGILA

PEUGEOT 206
PEUGEOT 407
PEUGEOT 407

RENAULT LATITUDE
RENAULT MODUS
ROLLS ROYCE GHOST
ROLLS ROYCE WRAITH
SAAB 9-3

SAAB 9-5

SEAT EXEO

SUBARU LEGACY
SUBARU BR-Z

SUZUKI KIZASHI
SUZUKI SPLASH

TESLA MODEL §
TOYOTA AVENSIS VERSO
TOYOTA HIGHLANDER
VOLKSWAGEN PHAETON
VOLKSWAGEN E0S
VOLVO C30

VOLVO $40

VOLVO V40

VOLVO V50

Deportivo alto

Gran lujo

Berlina

Deportivo alto
Compacto

Compacto
Utilitario/Polivalente
Deportivo bajo
Superutilitario

Gran lujo

Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo bajo
Deportivo bajo

Gran lujo

Gran lujo

Gran lujo

TTE Superior
Utilitario/Polivalente
Familiar

Deportivo alto
Familiar

Berlina

Berlina

Monovolumen familiar
Superutilitario
Monovolumen compacto
Compacto

TTE Familiar
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Monovolumen familiar
TTE Peque-o0
Monovolumen polivalente
Berlina

Deportivo bajo

TTE Superior

Berlina

Berlina

Deportivo bajo
Berlina

Deportivo bajo

Gran lujo

Gran lujo

Deportivo alto

TTE Compacto
Monovolumen familiar
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Monovolumen familiar
Gran lujo

Deportivo alto

TTE Superior

Gran lujo

Deportivo bajo

TTE Compacto
Deportivo alto
Deportivo alto

TTE Familiar
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Deportivo alto
Monovolumen familiar
TTE Superior
Utilitario/Polivalente
Familiar

Deportivo alto

Berlina

Deportivo bajo

TTE Compacto

TTE Familiar

TTE Familiar
Monovolumen polivalente
Utilitario/Polivalente
Familiar

Deportivo bajo
Berlina

Monovolumen polivalente
Gran lujo

Gran lujo

Familiar

Berlina

Familiar

Familiar

Deportivo bajo
Familiar
Monovolumen polivalente
Berlina

Monovolumen familiar
TTE Familiar

Gran lujo

Deportivo bajo
Compacto

Familiar

Familiar

Familiar
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3
367
384

296
358
394
326

402
305
328
340

42

D == m N

(5]
Y

N

NP AR LA T AErDNa

Samaz

N =N o



Alcanza la segunda mejor cifra en un mes desde julio de 2008 DERIVADOS NUEVOS
°
El mercado registra el o ame rwn am me e e am o
FEBRERO 5.328 3417 3.973 55,93 9.567 6.057 1143 51,95
MARZ0 5.208 4.466 5.343 16,61 14.775 10.523 12.486 4041
[ ] ABRIL 714 3.975 3.502 79,65 21,916 14.498 15.988 51,17
MAYO 6.704 4.240 3.862 58,11 28,620 18.738 19.850 52,74
JUNIO 6.745 5.468 3.890 23,35 35.365 24.206 23.740 46,10
JULIO 6.959 5.334 3.803 30,46 42.324 29.540 21.543 43,28
AGOSTO 3.917 3.351 2,121 18,47 46.301 32.897 30.264 40,75
SEPTIEMBRE 5.070 4.222 2,914 20,09 5131 37119 33.178 38,40
. . ~ OCTUBRE 1.318 5.012 3.452 46,01 58.689 42131 36.630 39,30
Las ventas logran la mejor cifra del ano con 7.318 NOVENERE o e
. 0 , DICIEMBRE 5.414 3.529 52.146 43.795
unidades, un 46% mas que en 2013 y el doble que hace
. DERIVADOS REMATRICULADOS
dos. En los 10 primeros meses de 2014, el mercado suma
ya mas ventas que las que se hicieron en todo 2012 y ENERO 30w omo ons ®om oW
P . . FEBRERO 40 29 30 31,93 3 57 58 28,07
MARZ0 38 32 35 18,75 m 89 93 24,72
2013 y practicamente iguala las de 2011 y 2009. iz N
PorR A. G. M. MAYO 65 36 44 80,56 226 165 160 36,97
I JUNIO 38 34 40 11,76 264 199 200 3266
JULIO ] 51 36 41,18 336 250 236 34,40
| mercado de deriva- de abril de 2013y, de momento, —58.689 hasta octubre— su- ::::ITEL:ABRE :; :: :: s::: ::5" :f: :;'1] :%222
dos rompié con to- no parecen haber tocado techo. peran ya a las de 2010 a estas OCTUBRE - 35 39 10'571 497 7 339 43'23
dos los baremos de la El dato de octubre es el me- alturas, a las de 2013 y 2012 NOVIEMBRE 35 2 ’ - 367 ’
crisis y logré el mejor | jor desde marzo de 2010 y el en todo el ano y practicamente DICIEMBRE 3 3 M3 04
octubre desde 2007 segundo mejor desde julio de igualan las matriculaciones de P
cuando se matricularon 10.854 2008, mientras que los datos 2011 y 2009, que cerraron el OR MODELOS
unidades por 7.318 del pasado de los 10 primeros meses del ejercicio con 59.147 y 60.230
mes. Las ventas en este segmen- ejercicio también invitan al op- unidades, respectivamente.
to no han dejado de crecer des- timismo. Las ventas en 2014 1 RENAULT KANGOO 1.484 3 8.493
Renault dobla sus ventas | » PEUGEOT PARTNER 1334 2 10.455
. . Por marcas, Peugeot lidero el 3 CITROEN BERLINGO 1.070 1 11.408
Las matriculaciones de octubre mercado en octubre con 1.540 | 4 DACIA DOKIER 104 4 B3
; i 0 4 5 VOLKSWAGEN CADDY 424 5 4.487
. unidades vendidas, un 61% mas 6 FIKT FIORIND 291 6 2,569
alcanzaron los 7.318 derivados, lo o remio el e wes e | oy e o : Py
0 afno anterior. Citroén aguanté e 8 FORD TOURNEO CONNECT 188 8 1662
que Supone e]- me] OI dato de un tirén Y aunque se quedc’) a mas 9 OPEL COMBO 182 14 976
de 300 unidades de su marca 10 MERCEDES CITAN 170 9 1,553
mes de octubre desde 2007, cuando hermana, se mantuvo como la | 1 FIAT DOBLO FURGON 163 1 117
o o marca mas vendida en lo que 12 NISSAN NV200 152 7 1.901
se registraron 10.854 unidades va de ano, con un aumento del | 1 GITROEN NEMO 138 1 107
44,33%. 14 FORD TRANSIT COURIER 123 20 191
La mas favorecida el pasado | 1 FIAT DOBLO COMBI 105 13 9934
mes fue Renault. La marca fran- :‘75 :gg ::‘:snrﬂnc:""m zg :g :?;
cesa crecio un 133,18% hasta | 44 RENAULT CLIO MARKET 3 18 273
los 1.532 unidades y es la que [ 4 GITROEN C3 COMERGIAL 2 22 99
méS aumenta sus matricula- 20 OPEL CORSA VAN 17 19 260
ciones en lo que va de afo, un 21 RENAULT TWINGO SOCIETE 1% 17 304
56,68%. 22 PEUGEOT 208 COMERCIAL 12 21 154
Por modelos, la Renault Kan- 23 SEAT IBIZA COMERCIAL 1 23 97
goo fue la furgoneta lider del 24 GOUPIL G3 4 24 42
mercado en octubre, con 1.484 | 25 FIAT GRANDE PUNTO VAN 3 26 18
unidades, sequida de la Peugeot :;5 ;':Jn:“:::x‘#:: : :g f:
Partner y la Citroén Berlingo,
gue se mantienen como lider en :: :‘mﬁl‘\o&:‘:‘m g :g 2
lo que va de 2014. 30 TOYOTA YARIS VAN 0 7 12
IVIATRICULACIONES POR SERVICIO
& 3 & e - DERIVADOS NUEVOS
= E = =
B. D8 A 3 & ] =
7,008
.. PRVADO 46.854 7983 33218 78,84 41,05
b B0 RENT A CAR 114 18,98 8.485 20,14 313
100 SERVICIO PUBLICO 442 0,75 221 0,52 100
-'--ﬁ AUTOTAXI %7 042 205 049 2049
: GRAN TURISMO 3 0,01 2 0 50
b D AUTOESCUELA 2 0 0 0 100
L TRANSPORTE ESCOLAR 0 0 0 0 0
] 31 ] L LE] &R MY Jiin JL Lt BEF BET L0 [a]l=
RANKING POR MARCAS
1 PEUGEOT 1540 956 21,04 19,07 197 61,09 2 1.734 9.226 19,99 219 19 2118
2 RENAULT 1532 657 20,93 131 1,83 133,18 3 9.070 5.789 15,45 13,71 11 56,68
3 CITROEN 1228 1.062 16,78 2119 4,4 15,63 1 12.584 8.7119 214 20,69 0,75 44,33
4 DACIA 1.044 837 14,21 16,7 2,43 24,73 4 8.143 4.594 13,81 10,9 2,97 71,25
5 FIAT 568 325 1,76 6,48 128 4,17 5 4.722 3.555 8,05 8,44 0,39 32,83
6 FORD 444 355 6,07 7,08 -1,02 25,07 7 3.087 2,718 5,26 6,45 1,19 13,58
7 VOLKSWAGEN 424 381 5,19 1,12 1,93 9,56 6 4.487 3.339 1,65 193 0,28 34,38
8 OPEL 199 133 2,12 2,65 0,07 49,62 10 1.236 1.053 PA 2,5 -0,39 17,38
9 MERCEDES 170 90 2,32 18 0,53 88,89 9 1,553 950 2,65 2,25 0,39 63,47
10 NISSAN 152 195 2,08 3,89 1,81 -22,05 8 1.901 2,009 3.24 4,11 -1,83 -5,38
1 SEAT 1 9 0,15 0,18 -0,03 22,22 1 97 146 0,17 0,35 0,18 -33,56
12 GOUPIL 4 0,05 0,08 -0,03 0 12 42 13 0,07 0,03 0,04 223,08
13 SKODA 2 2 0,03 0,04 -0,01 0 1% 1 5 0,02 0,01 0,01 120
14 PIAGGIO 0 0 0 0 0 0 15 6 3 0,01 0,01 0 100
15 TOYOTA 0 0 0 0 0 0 13 16 12 0,03 0,03 0 33,33

%
FUENTE: f:!_;.b URBAM SCIEMNCE
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El Grupo Chrysler alcanza el tercer puesto en septiembre gracias a las ventas de Fiat

El «Big 3» lidera el mercado

Fiat Chirysler 168168 141845 1856 1506995 1349725 14,62
Ford 175777 181048 291 1839629 1851951 067

° General Motors 923437 187195 19,36 2907.888 211745 427
PO r p rl me ra Ve Z des de 2 O 11 Tesla Motors 1577 1.700 12 10.335 14,017 26,27
Honda 118.223 105563 11,99 1160.605 1158008 014

Hyundai 56,010 55102 165 557.458 548,218 169

Las tres grandes marcas estadounidenses logran las Iz U L T

Kia Motors 40.628 38.003 6,91 445.017 416.383 6,88

mayores ventas en septiembre desde que el tsunami e i
Mitsubishi 5,558 4001 3892 58,365 981 297
de J apén de hace tres anos rel egara a Toyota a la Nissan 102955 86868 18,52 1063272 94M6 1298
) Subaru NS 7% 30M 548 313407 1981

cuarta plaza. General Motors y el Grupo Fiat Chrysler | s« 0 0o 0 sws e
Toyota 167279 164457 172 1794788 1698179 569

ganan un punto de cuota de mercado en un mes

) . Audi U917 13065 1418 130985 114411 1448
dominado de nuevo por todoterrenos, pick up y SUV. [ m Y R Y I
Daimler 30202 27508 1042 259215 310 932
POR ALBERTO GUTIERREZ MOLINERO Jaguar Land Rover 4.248 4.700 -9,62 50.254 47.806 5,12
Porsche 3607 3098 1682 35366 3150 1210

Volkswagen 2599 31920 18,56 0870 34833 1396
Volvo 4.667 a1 43851 18193 901
Turismos 408945 386828 572 4250000 4208266 121
Todoterrenos 567700 487874 16,36 5.468.848 500353 930
Turismos 153646 166379 765 1618774 1617859 006

Todoterrenos 108723 92509 1753 1020454 909.808 1260

1 Toyota CAMRY 334.978 Ford F SERIES 518.951

2 Honda AGGORD 304.382 Ghevrolet SILVERADO 362153

Sergio Marchionne, el maximo dirigente del 3 Toyota COROLLA 258.805 Ram RAM PICKUP 310,304

Grupo Fiat Chrysler, uno de los artifices del 4 Nissan ALTIMA 256.935 Honda CR-V 241.015

resurgimiento del fabricante estadounidense. 5  Honda CIVIC 9253.430 Ford ESCAPE 230.162

E 6  Ford FUSION 240.585 Toyota RAVA 202.069

del pafs, General Motors, logro un | 7 Ghewalet GRUZE 208114 Ghevrolet EQUINOX 184805

espectacu|ar incremento en sus 8 Ilyundai ELANTRA 176.403 Ford EXPLORER 158.652

ventas del 19,36%, lo que supuso 9  Ford FOCUS 176.156 Nissan ROGUE 154.568

una mejora en su cuota de mer- | 10 Hyundai SONATA 164.934 GMG SIERRA 147.289

eptiembre mantuvo el
ritmo de crecimiento en
las ventas de automo-
viles en EE.UU. con un
incrementd mensual del
9,3%, cerrando el mejor trimes-
tre desde 2006. Con este dato, el
acumulado anual se situa en los
12.371.160 unidades matricula-
das, lo que supone un 5,38% mas
gue hace un afo. Los analistas
creen gue el mercado cerrara este
ano en torno a los 16,5 millones
de unidades vendidas, completan-

do cinco ejercicios consecutivos
en ascenso y el mejor dato desde
hace ocho afos. Y, aunque el fu-
turo no estd escrito, cada vez son
mas los que creen que 2015 serd
el sexto afio de crecimiento, algo
gue no ocurria desde los anos 20,
y se podrian superar las 17 millo-
nes de unidades, lo que seria el
mejor resultado desde 2001.

En este contexto, las marcas
norteamericanas fueron las prin-
cipales protagonistas del mercado
en septiembre. El mayor fabricante

cado de un punto porcentual. Se
trata del mejor dato para la com-
pania desde hace tres afos. Los to-
doterrenos del grupo crecieron un
42%, mientras que los turismos lo
hicieron apenas un 6% vy los SUV
urbanos, un 9%.

Ademas, el crecimiento de
General Motors viene acompa-
fiado por los mejores precios me-
dios por venta de la historia de la
compafia, 34.600 délares el mes
pasado (27.355 euros al cambio
actual), es decir, alrededor de 950
euros mas con respecto a agosto
y 1,976, con respecto al mismo
mes de 2013.

El aumento en el precio de los
vehiculos viene dado por el creci-
miento de las ventas de todoterre-
nos y crossover en detrimento de
las de turismos clasicos. Ademas,
son mas rentables porque mien-
tras el precio de los primeros es
de alrededor de 4.269 euros mas
que el de los segundos, sus costes
de fabricacion sélo se incrementan
entre 790 y 1.200 euros. En sep-
tiembre, el 80% de las matricula-
ciones de las marcas pertenecien-
tes a General Motors fueron todo-
terrenos, pick up o crossover.

FUENTE: WARDSAUTO.

La buena marcha de la eco-
nomia y la rebaja del precio del
petréleo estd ayudando a que
los consumidores norteamerica-
nos se decanten por los vehiculos
mas grandes. Esto ha beneficiado
al Grupo Fiat Chrysler, que alcan-
z6 en septiembre, por primera
vez en tres afos, el tercer pues-
to en el ranking de companias.
De hecho, las 168.168 unida-
des matriculadas por el grupo se
guedaron a menos de 10.000 de
alcanzar las de Ford, cuyas ventas
volvieron a caer un 3% y ya es el
cuarto descenso del ejercicio. La
firma italoamericana superé por
menos de 1.000 unidades a To-
yota, gracias en gran parte a las
3.360 unidades que matriculé
Fiat. El grupo lleva 54 meses con-
secutivos creciendo y muy pocos
hubieran pensado en su recupe-
racion cuando estallé la crisis. Sin
embargo, segun Nick Bunkley, re-
portero de Automotive News, no
parece que el grupo vaya a man-
tenerse en la tercera posicién, de
hecho, en lo que va de ano, hay

250.000 unidades de diferencia
entre Toyota y Chrysler.

La marca del 6valo se ha visto per-
judicada por los cambios de su bu-
que insignia, el F-Series, que esta
llevando a cabo su transicion ha-
cia la carroceria de aluminio en la
planta de Dearborn, en Kansas City
(Michigan). Este modelo ha caido
un 1% en septiembre con respecto
a 2013, al contrario de sus perse-
guidores, el Chevrolet Silverado
(+54%) y el Ram Pickup (+30%).
En el mes, estos tres fueron los mo-
delos mas vendidos, superando al
primero de los turismos.

Por su parte, Nissan sigue cre-
ciendo de forma espectacular, un
18,52% en septiembre y en lo que
va de afo ha ganado un 0,6% de
cuota de mercado, desde el 8%
hasta el 8,6%. Subaru lleva un
incremento del 20% en lo que va
de afo y prevé llegar las 500.000
unidades a final de afo, mientras
gue Volkswagen volvio a caer y ya
van 18 meses seguidos.



Los descuentos de las marcas y un dia habil mas impulsan las ventas de coches

Europa registra el mejor
septiembre desde 2009

El mercado sumo su 13° mes consecutivo creciendo y
la mayor subida desde marzo, un 6,4% con respecto
a septiembre de 2013. Este resultado no despeja las
dudas sobre las ventas de automoviles en el Viejo
Continente y se espera que, de aqui a final de ano, el
crecimiento acumulado caiga del 6% hasta un 4,6%.

PorRA. G. M.

Uno de los factores de la subida en las ventas europeas es el aumento de los descuentos en los grandes mercados.

| mercado europeo de

automoviles sigue cre-

ciendo a pesar de las

dudas y en septiembre

se anotd su 13° mes
consecutivo en ascenso y el mayor
de los Ultimos seis meses, un 6,4%
con respecto al mismo periodo de
2013. De hecho, las matriculacio-
nes de turismos y todoterrenos en
la UE totalizaron 1.235.501 unida-
des, lo que supone el mejor registro
de septiembre desde 2009.

Ambos pafses crecieron en
septiembre, un 5,2% y un 6,3%,
respectivamente, pero sus ventas
anuales siguen estancadas, con un
aumento inferior al 3%.

Por su parte, Reino Unido y
Espafia son los paises que siguen
impulsando las ventas en el Viejo
Continente. Nuestro pais crecié en
septiembre un 26,2% y suma ya
94.000 unidades mas que el ano
pasado en el acumulado de 2014.
En cuanto al pais britanico ha redu-

Los concesionarios alemanes
hacen un descuento medio del
11,8% sobre el valor del vehiculo,
un porcentaje que aumenta en el
caso de Francia hasta el 13,9%

Los expertos y analistas, sin
embargo no se muestran muy en-
tusiastas. Durante ese mes hubo
un dia habil mas para comprar
vehiculos. Sin él, se calcula que el
crecimiento hubiera sido de apenas
un 1,3%. Ademas, los descuen-
tos siguen en aumento. Segun ha
publicado Automotive News, los
concesionarios alemanes hacen un
descuento medio del 11,8% sobre
el valor del vehiculo, un porcentaje
gue aumenta en Francia hasta el
13,9%.

cido su crecimiento en los Ultimos
meses, pero aun es significativo: un
9,1% mas que en 2013 y alrededor
de 165.000 unidades mas que las
registradas.

En lo que va de ejercicio, el
mercado suma ya 9,572 millones
de automoviles matriculados, lo
que supone un 6,1% mas que en
2013. Este dato es mas de lo que
se prevefa a principio de afio pero,
segun los expertos, es una cifra
gue no se mantendré en el Ultimo
trimestre. Las previsioes sitlan el

crecimiento a final de afno entre el
4,6% vy el 4,8% hasta los 12,7 mi-
llones de ventas. De seguir la incer-
tidumbre en la economia y en pai-
ses como Rusia, en 2015, el merca-
do podria volver a caer y quedarse
en 12,5 millones de unidades.

Crecimiento generalizado

Por marcas, sélo siete cayeron en
septiembre. Chevrolet, en plena
retirada europea, perdié el 95%
de sus ventas con respecto al afio
pasado, mientras que Smart si-
gue aumentando sus caidas, un
33,6% en septiembre y registra
ya 8.000 unidades menos que
hace un ano en el total del ejer-
cicio (-16,1%). Alfa Romeo tam-
bién extiende su crisis de ventas
y cede un 13,6%, mientras que
BMW, Jaguar y Honda caen lige-
ramente.

En el otro extremo, los nume-
ros negros se imponen: el Grupo
Volkswagen crecié un 6,7%, im-
pulsada por la marca matriz con
un crecimiento del 7,9% y por
Seat, que logré un 15,7 % mas de
ventas que en 2013 y va camino
de su segundo afno consecutivo
con un aumento de dos digitos.

Por encima del 10% cre-
cié el Grupo Renault, gracias de
nuevo a Dacia (+20,2%), igual
gue Peugeot (+10,6%), Nis-
san (+16,9%), Volvo (+15,8%),
Mazda (+26,4%), Mitsubishi
(+72,1%), la marca premium de
Toyota, Lexus (+13,6%), Lancia
(+13,6%), y Jeep (+62%).

IVIATRICULACIONES EN LA UE

PAISES

Austria 24.863 25.301 A7

Bélgica 36.383 34.890 +4,3
Bulgaria 1.567 1.558 +0,6
Croacia 1.857 1.817 +2,2
Chipre 674 523 +28,9
R. Checa 15.775 13.208 +194
Dinamarca 14.432 14.585 -1,0

Estonia 1.841 1.564 +177
Finlandia 8.402 8.219 +2,2
Francia 151.089 142.166 +6,3
Alemania 260.062 247199 +5,2
Grecia 5.055 3.812 +32,6
Hungria 5.482 4,679 +17,2
Irlanda 3.911 3.161 +23,7
Italia 110.436 106.940 +33
Letonia 980 940 +4,3
Lituania 1.276 986 +29.4
Luxemburgo 3.582 3.158 +13,4
Holanda 30.214 31.394 -3,8

Polonia 23.565 21.628 +9,0
Portugal 9.688 7.369 +31,5
Rumania 5.561 4.491 +23.8
Eslovaquia 5.367 5.084 +5,6
Eslovenia 4.426 3.990 +10,9
Suecia 26.142 24.388 +72

R. Unido 425.861 403.136 +5,6
Islandia 553 350 +58,0
Noruega 11.585 12.168 4,8

Suiza 21.878 22,632 -3,3

(*) DATOS DE MALTA NO INCLUIDOS

MARCAS

VOLKSWAGEN 142171 131.756
AUDI 66.716 64.566
SEAT 50.061 48.268
SKODA 21.505 23.781
Otros 4,071 4,013
PEUGEOT 72.450 65.505
CITROEN 54,916 50.498
RENAULT 71.585 71.934
DAGIA 25.832 21.493
OPEL/VAUXHALL 91,989 86.334
CHEVROLET 589 12.037
GM (EE. UU.) 0 1
BMW 66.785 68.561
MINI 18.796 17.923
FIAT 52,008 49,813
LANCIA/CHRYSLER 6.724 5.917
ALFA ROMEO 4,999 5.786
JEEP 3.414 2107
Otros 598 253
MERCEDES 66.502 61.246
SMART 3.505 5.276
TOYOTA 49,650 49,896
LEXUS 3.684 3.244
LAND ROVER 14.434 13.650
JAGUAR 4,027 4111

1.331.315
2.281.671

1

1.958.196

+19
+3,3
+3,1
+15,7
+14

+10,6
+8,7

+19
+20,2

+6,6
-95,1
-100,0

-2,6
+49

+4.4
+13,6
-13,6
+62,0
+136,4

+8,6
-33,6

0,5
+13,6

+5,1
-2,0

231.363
388.095
15.150
27.623
6.414
141.470
142105
15.874
83.087

53.844
49.384
93176
.036.499
9.239
11.071
38147
285.397
245.042
107391
51.564
53.264
40.569

222.636

8.169
107104
219.136

1.171.308
538.219
422.681
240.000

39.601

583.132
458.449

647295
2713.743

671.198
34.605
114

486.228
107179

448.008
56.329
43.882
23187

5.857

474.959
40.352

375.393
20150

86.507
22117

248.111
389.471
13.898
21.964
5.437
120.154
135.177
15.168
80.972

1.309.813
2.217.019

44.010
41.048
71.762

1.000.893

1.763
8.893
36.026
301.140
213.017
79.385
41.073
47.080
39.753

193.065

1.794.924

6.218
105.784
226.266

1.118.104
513.068
356.123
213.237

33.675

546.906
441340

582.864
211.955

620.251
109.755
180

467.556
112.698

436.956
56.537
49157
15.778

2.846

456.860
48.097

364.328
16.311

80.966
21.211

4,3

0,4

+9,0
+25,8
+18,0
117
+51

+A1

+2,6

+21

+29
+22,3
+20,3
+29,8
+3,6
+19,0
+24.5
+5,9

-5,2
+15,0
+35,3
+25,5
+131
+21

+15,3
+91

+314
+1.2
-3,2

+4.8
+4,9
+18,7
+12,6
+176

+6,6
+2,5

+1,1
+29,2

+8,2
-68,6
-36,7

+4,0
-4,9

+25

21
-10,7
+47,0
+105,8

+4,0
-16,1

+3,0
+23,5

+6,8
+43
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1% quincena noviembre de 2014

TEMAS APARTE

La V edicion del Discovery Challenge fue un auténtico éxito

Deporte extremo,
y solidaridad con La

Entre el 13 y el 15 de octubre, 12 celebridades y 24 periodistas repartidos en
12 equipos se embarcaron en una trepidante, exigente y refiida aventura por

Galicia y Portugal, a bordo de un Land Rover Discovery, en
la que el Doctor Angel Martin y la presentadora Beatriz Pino
se proclamaron vencedores, pero en la que la verdadera
ganadora fue la Fundaciéon Amigo.

LA TRIBUNA DE AUTOMOCION / MADRID
or quinto aflo consecuti-
vo, el Discovery Challenge
ha sido un éxito. Como
ya sucedio el afio pasado,

Land Rover y la Fundacién Lealtad,
seleccionaron seis ONG's de entre
cientos de candidatas al concurso
puesto en marcha el pasado mes
de agosto. Este afno los proyectos
tenfan que ir dirigidos a colectivos
en situacion de riesgo de exclu-
sion y especialmente afectados
por la situacién econémica actual
o estar promovidos por entidades
cuya capacidad de trabajo se viese
comprometida por la crisis econo-
mica. ¢Las candidatas finales? Las
asociaciones Fundacion Amigos de
los Mayores, que lucha por evitar el
abandono de los ancianos; Funda-
cién Ared, que se basa en comedo-
res sociales y reparto de alimentos
y productos de primera necesidad;
Asociacion CESAL, con el proyecto
«Aprendiendo a trabajar»; Asocia-
cién Down Corufia, con el proyecto
«Apoyo psicosociosanitario a per-
sonas con sindrome de Down y sus
familias»; Fundacion Amigd, con
«Centro de dia y kanguroteca Luis
Amigd»; y Fundacion Hay Salida,

gue llevaba el proyecto «Tratamien-
to de las adicciones».

Al frente de éstas asociaciones
se situaron la modelo y actriz Adria-
na Abascal, el cantante y presen-
tador Bertin Osborne, la nadadora
Melanie Costa, el tenista Alex Co-
rretja, la empresaria Ana Rodriguez
Mosquera, el cantante Juan Pefia, la
modelo Juncal Rivero, el empresario
hotelero Enrique Solis, el jinete José
Bono Jr,, el doctor Angel Martin, la
blogger Ménica de Tomas, y la pre-
sentadora de televisién Beatriz Pino
gue, junto a veinticuatro periodistas
y equipados con el Land Rover Dis-
covery, tuvieron que competir du-
rante dos dias extenuantes.

Rutas de 4x4, pruebas de orienta-
cion, escalada, juegos como tiro
con arco o el dasico sogatira, o te-
ner que probar manjares como ta-
rantulas, gusanos e insectos, fueron
las batallas en las que tuvieron que
medirse los participantes por tierras
de Galicia y Portugal como el Cas-
tro de Santa Trega o el pantano de
Ermal.

Al final, la que ha sido «la
edicion mas extrema y refida del

De izquierda a derecha Emilio Olivares
(director de la revista Car), Nacho
Alonso (director de Athletic King),
Beatriz Pino, Angel Martin, Javier
Menéndez (director de La Tribuna de
Automocion) y Oscar Ofiate (director de
Marketing de Jaguar Land Rover)

Discovery Challenge», como reco-
nocié Luis Antonio Ruiz, presiden-
te y consejero delegado de Jaguar
Land Rover Iberia, fue a parar a
la Fundacién Amigo, encabezada
por Angel Martin y Beatriz Pino.
Otro éxito mas que, con el apoyo
de Hunter, lberia Express y Air Nos-
trum, se esta convirtiendo en uno
de los eventos mas esperados del
calendario.

Daniel Merlin gana
el Premio BMW

de pintura

Daniel Merlin, de 29 anos,
ha ganado la 292 edicion
del premio BMW de Pintura,
galardonado con 25.000 euros
y destinado a promover el arte
y la pintura en nuestro pais
mediante la difusion artistica
de jovenes talentos.

Junto a Merlin, otros
tres ganadores resultaron
galardonados de entre 800
participantes. Victoria Iranzo,
de 24 anos, fue la segunda
clasificada y recibié la beca
Mario Antolin de Ayuda a la
investigacion Pictorica, dotada
de 8.000 euros. «Amigos
por la raya», de 10 afios, se
llevo el premio al Talento mas
joven, mientras que Premio
a la Innovacién, nueva en el
certamen, fue para la obra
«Nube sobre Plano».

La ceremonia de entrega
estard presidida por su
majestad, la reina Sofia,
tendra lugar el proximo 6 de
noviembre en el Teatro Real
y posteriormente se celebrara
un concierto benéfico, cuya
taquilla ird destinada a la
fundacién sin animo de lucro
Mundo en Armonfa.

Porsche organiza
un concierto
en la Capilla Sixtina

La Capilla Sixtina del Vaticano
se convirtié en escenario de
un evento privado por primera
vez en la historia. La empre-
sa encargada de inaugurar el
monumento como lugar para
eventos corporativos fue el fa-
bricante aleméan de vehiculos
deportivos Porsche, que orga-
nizé un concierto para 40 per-
sonas dentro de un programa
para sus clientes,

Cada uno de los asistentes
pagd 5.000 euros para entrar
al concierto, una cantidad que
ird a parar al programa «Arte
por Caridad» del Vaticano,
una iniciativa impulsada por el
Papa Francisco para financiar
obras caritativas y otros pro-
yectos de la Iglesia Catdlica.

Skoda,
comprometida
con el cancer

Skoda ha sido reconocida den-
tro de la campafa «Empresas
de Poderes Mdgicos» iniciada
este ano por Federacién Espa-
fiola de Padres de Nifios con
Céncer, que ha querido reco-
nocer a las empresas que cola-
boran con ellos.

Skoda colabora con Nifios
con Cancer desde 2008 me-
diante numerosas acciones y
ha ayudado en la organiza-
cién del Encuentro Nacional
de Adolescentes con Céncer,
unas jornadas donde estos
jévenes comparten las expe-
riencias y las emociones a las
gue se enfrentan en su lucha
contra esta enfermedad.

Inaki Nieto, director de
Skoda Espana, ha afirmado
que Skoda seguira ayudando.



utomo

Cc10n

‘ H ‘ “ 144
87424094"007042 ‘ “‘

Publicidad: Cristina Porras, C/ Fundadores, 31, 28028 Madrid. Tels.: 91 713 02 60. Fax 91 713 02 61. Distribucién: Logintegral Reservados todos los derechos.

Prohibida la reproduccién total o parcial, por cualquier medio, sin autorizacién de la empresa editora. Dep. legal M-14864/95

. =Renault inaugura

WTERE -
20 ‘ un centro de formacion
Situado en Palencia,
se contratara al 60%
de los alumnos.

* Negociaciones en PSA  ioowsi
Yigo por el K9 20

Se negocia una rebaja
salarial para optar a las nuevas
furgonetas.

= Luz en el expediente

HHRRE .
22 ‘ dz Gompetencia
Cinco Dias publica los

grandes datos sobre los
polémicos expedientes.

*Ford apuesta g
por el empleo fijo 22

Aprueba un acta en Al-
mussafes para convertir a mas
de 2.300 eventuales en fijos.

wmae | = Detava planta
24 i da Gestamp en China
China sera el tercer mer-

cado de la compania de com-
ponentes en 2015.

*Se agotan los fondos v
del PIVE 6 28
A las 22:34 horas del 28

de octubre el plan se agota.
El sector pide mas dinero.

st | = Segunda planta
29 9 de Antolin en Marruecos
El fabricante inaugura

un segundo centro de cosido
de fundas de asiento.

* Despidos en Asientos Ot
del Norte
Empresa y sindicatos

acuerdan el recorte del 11%
de la plantilla.

= Bestamp se refuerza

WA g
31 ‘ ah México
Fuebla es ya su princi-

val foco industrial en el
continente americano.

i,

Euromaster

La cadena de distribucion de neu-
maticos y de mantenimiento de
vehiculos, perteneciente al grupo
Michelin, invertira 10 millones de
euros en Espaiia para abrir 90 cen-
tros propios hasta 2019, para los
que se contratara a 200 nuevos em-
pleados.

El PIVE 6 se agota

La sexta edicion del plan de ayudas
a la compra de vehiculos se ha ter-
minado dos meses antes de finalizar
el aio y el sector cree que, si no se
renueva pronto, el mercado podria
quedar paralizado hasta la entrada
en vigor del PIVE 7, prevista para
principios de 2015.

EL SUBIDON Y EL BAJON

CAMARA DE COMBUSTION

Con la opinion de politicos como el presidente de ERC, no es de extrafiar que haya empresas que quieran trasladarse fuera de Catalufa.

stamos seguros de que no

faltaran gurus, sabios, ex-

pertos en consulting, pre-

dicadores de Alabamay
santeros de Matusalén para gritar
a los cuatro vientos que ellos ya ha-
bian dicho algo sobre los buenos re-
sultados que se iban a conseguir es-
te mes. jQué listos! Pero como decia
mi abuelo, para trincar, cada uno se
viste de lo que quiere. Si hubieran
sido tan previsores, ellos, los respon-
sables de solicitar los vehiculos para
atender el mercado por parte de las
distintas marcas, quiza los usuarios
no estarfan sufriendo los retrasos en
las entregas del vehiculo que se han
comprado.

Lo que también falta por llegar
es algun Trinconcente o Cortadi-
llo de la politica que esté relacio-
nado con el sector de automocion.
Estén seguros de que aparecerd
uno. Y ya que hablamos de politi-
os, decirles que el que ya ha apa-
recido es el cataldn que le llaman
Oriol Llongueras, por aquello
de que le esta tomando el pelo a
todos los catalanes cuando dice
gue si no votan no pagan. Sera
insensato el pollastron. Con esas
medidas las empresas multinacio-
nales ubicadas en Cataluna me
parece que van a durar menos que
el agua en una cesta. Tiempo al
tiempo. De hecho, a alguna con
fabrica ubicada en las proximida-
des a Barcelona no le importaria

v

que le pusieran las cosas tan faci-
les para salir corriendo.

Las cosas cambian. Y lo que te-
nia que haber sido y no fue posible-
mente no volverd a ser. Quién iba a
decir que un Peugeot, concreta-
mente Xavier, serfa el responsable
de planificacion de la marca Ci-
troén. ;Verdad que chirria un po-
co? La verdad es que en este gran
grupo francés con fuertes intereses
en nuestro pais, estan sucediendo
€0sas importantes y creemos que
buenas para su futuro. La llegada
de Tavares, la incorporacién de
capital chino a la sociedad y los ul-
timos fichajes pueden llevar a rugir
al leén més de lo habitual.

Veran ustedes como en las filia-
les espafnolas también habrd muy
pronto importantes cambios. Quién
ha vuelto por sus fueros ha sido el
otro grupo francés, Renault, con-
siguiendo no sélo ser lideres en
produccion sino colocando a uno
de sus modelos el primero en el
ranking de los mas vendidos en el
mercado espafiol. Me gustarfa estar
presente en el master impartido por
José Vicente de los Mozos para
explicar de dénde saca tiempo para
todo. Para él, China, Brasil, Méxi-
co o Corea estan a la vuelta de la
esquina y todavia puede ocuparse,
y de qué manera, de los intereses
de su marca en Espana.

Cuando ustedes tengan en sus
manos este ejemplar numero 449

ESCAPE LIBRE / Jost Luis CABaRAS

(parece que fue ayer) notaran algun
cambio en los responsables de las
secciones, ya que se han incorpo-
rado a nuestra redaccion Santiago
Antén y Oscar Vilanova, el pri-
mero de ellos para hacerse respon-
sable junto a Alberto Gutiérrez
del cuadernillo que habitualmente
dedicamos a la industria de piezas
y partes, que en nuestro pais tiene
una importancia vital. Oscar redac-
tara todas las noticias interesantes
a nivel internacional.

También, a partir de este nume-
ro, Alberto Canovas coordinara
la otra publicacion del grupo, lider
en su sector y que ustedes cono-
cen como Renting Automocion.
Renovarse o morir. Nos gusta que
savia nueva corra a chorros junto
a la tinta de nuestras publicacio-
nes. Nuestro préoximo reto esta en
las publicaciones online, donde los
boletines de La Tribuna de Auto-
mocion gozan de un relevante
prestigio aunque algin mequetrefe
vocifera que los copiamos. Menos
mal que los 3.000 receptores de
estos boletines saben muy bien
dénde esta la primicia de la noticia
y por qué via le llega. En cualquier
caso y a partir de este momento,
la direccién de este grupo editorial
ha notificado la baja del servicio de
una agencia de noticias para que
no quepa ni la menor duda, ni la
minima intencién de copiar lo que
no esta publicado.

WHEMRE

NHEHOE

Sucedera

yuesie |~ L0S neumaticos no
1 leﬁcientes, prohibidos

Una vez cumplidos los dos
anos de la creacién de la

etiqueta europea.
Wi |

* PSA Yigo suaviza
los recortes planteados

La direccion retira la re-
duccion del 5% del sala-
rioy del 50% de las extras.

= Shell presenta
un lubricante ecoldgico

La petrolera muestra el
primer lubricante elaborado a
de Didlogo

partir de gas natural.

it F
Las cuatro organizaciones
mas importantes se relinen para
tratar temas del sector.

* Reunion del Comité

wnese | = Presentacion
6 | del Renault Twingo

El fabricante francés pre-
sentard su nuevo modelo en
en Nissan Avila

Barcelona.
Gl
Sindicatos y direccién con-

tindian las reuniones para reducir
los costes de la planta abulense.

» Negociaciones

wwest | = [Il Encuentro Madrid
1 iEr.ozity

Futuro de la movilidad
eficiente y sostenible dentro
su huevo i20

del dmbito urbano.

13
La marca mostrara a ni-
vel internacional su nuevo com-
pacto los dias 13-14 en Mélaga.

* Hyundai presenta

* VIl Gonvencion
19 | Eurotaller en Sevilla
La red de talleres discutira

sobre la homogeneidad de ima-
gen y estandares de calidad.

1ToDO LO QUE SUBE BAM"
MENOS EL PETROLEO QUE BAuA
YHACE ELEVAR EL PREC/O
DEL COMBUSTIBLE




